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 مقدّمة:
أدى التّحؾل بيؽ التكشؾلؾجيا السعمؾمات والاترالات إلى تغييخ شكل الشذاط التّجاري 

العلامة  مرظمحانتذخ  .نتخنتمؽ تقميجي إلى إلكتخوني، في عل الانتذار اليائل للإ
 التجارية التي أصبحت حكيكية عسمية تفخض عمى جسيع السدتؾيات.

؛ تعتبخ عابخة لمحجود وبجكؼ طبيعتيا، ىي ما يجعل ولعل الدسة الانفتاحية للإنتخنت
العالؼ الافتخاضي مؾازي لمعالؼ الحكيقي، بحلػ ىحه السداحة الججيجة مؽ خلال إنذاء مؾاقع 

 مؽ أنذظتيا وتسيد مشتجاتيا وخجماتيا. إلكتخونية ليا عمى شبكة تعتبخ
وقج كان لتكشؾلؾجيا السعمؾمات والاترالات أيزا تأثيخ كبيخ عمى حقؾق السمكية 
الفكخية، ولا سيسا العلامات التجارية؛ حيث سيمت عؾلسة العلامات التجارية التي زادت 

، فزلا عؽ جماتقيستيا في سياق التظؾر الاقترادي، مسّا أدّى إلى زيادة السشتجات والخ
 أنؾاع العلامات التّجارية وزيادة السشافدة وتذجيع التّشؾّع للأسؾاق وكيفية تشغيسيا.

كسا عيخت استخجامات حجيثة ليحه العلامات عمى الإنتخنت، ضسؽ تقشية الخبط 
   ييؽ، وكحلػ السؾاقع الإلكتخونية وغيخىا مؽ الاستخجامات الحجيثة. والإطار الإلكتخون

ولعلّ ىحا السقرؾد بالخّغبة الكبيخة لأصحاب العلامات التّجارية في الاستفادة مسّا تؾفّخه 
الإنتخنت، والسعاملات التّجارية الإلكتخونية والّتي مؽ خلاليا تتستّع بسدايا ىائمة في الجانب 
 التّدؾيقيّ والؾصؾل إلى الأسؾاق لعجد كبيخ مؽ السدتيمكيؽ، مسّا أدّى إلى ازدحام ىحه
العلامات التّجارية إلكتخونيا واستخجام ذلػ لتؾاجج إلكتخونيّ لمعلامات التّجارية في ابتكار 

 وسائل الكدب الغيخ الذّخعيّ.
اعتجنا عمى حساية العلامة التّجارية وحساية السدتيمػ الّحي أصبح معتسجا الحرؾل 

كؽ لؽ نقؾم بجراسة ول عمى العجيج مؽ الدّمع والخجمات مؽ خلال التّعاقج عبخ الإنتخنت.
أيّ مجى تسكّشت العلامة التّجارية في مفيؾميا التّقميجيّ بل سشتعخّف في ىحا البحث إلى 

العلامة التّجارية مؽ حساية نفديا في السجال الإلكتخونيّ أو عبخ شبكة الإنتخنت، أو برفة 
 خاصّة كيف حست العلامة مؽ الشّاحية الجدائية. 

في دراسة مختمف الرؾر الحجيثة مؽ الاعتجاءات  وتكسؽ أىسّيّة البحث عسؾما
الإلكتخونية عمى العلامة التّجارية الّتي تظؾرت في الآونة الأخيخة وأصبحت مرجرا لمكدب 
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سبب ضعف التّشغيؼ القانؾني الغيخ مذخوع عمى حداب حقؾق أصحاب العلامات التّجارية، 
حيان، وذلػ نغخا لمجانب التّقشي وقرؾره عؽ التّرجّي ليحه الاعتجاءات في الكثيخ مؽ الأ

والبحث مؽ قبل  السعقّج الّحي يتجاخل مع الجانب القانؾني، وىؾ ما يتظمّب السديج مؽ الجّراسة
مزبط مختمف الأشكال الحجيثة لمعلامات التّجارية لمحجّ مؽ ل ةخرّريؽ محاولتالجّارسيؽ والس

بالتّجارة  القانؾني لجى الستعامميؽ والاستقخارالشّداعات الستعمّقة بيا مسّا يخمق التّؾازن 
الإلكتخونية، في حيؽ لا تدال الجّول العخبيّة ومشيا الجدائخ متأخّخ السجال، بالخّغؼ أنّ الحاجة 

 إلى السعاملات التّجارية الإلكتخونية.
ؾر مرّ لتيجف ىحه الجّراسة بحث السدائل الستعمّقة باستخجام العلامة التّجارية وفقا 

لكتخونية محاولة لؾضع إطار قانؾني بذأنيا، وما تختّب عمى ذلػ مؽ إشكاليات قانؾنية الإ
مؽ حيث تظؾّر وسائل وأساليب اعتجاء عمى العلامة التّجارية، بانتقال ىحه الاعتجاءات مؽ 
الرّؾر التّقميجيّة الّتي تشاوليا السذخّع الؾطشيّ والاتّفاقيات الجّولية بالتّشغيؼ إلى الرّؾر 

لكتخونية الحجيثة الّتي استخجمت السدتججّات التّقشية والسيدات الّتي تؾفّخىا شبكة الإنتخنت الإ
 في الاعتجاء عمى حقؾق أصحاب العلامات التّجارية.

مشح عيؾر الإنتخنت، فتخافق العجيج مؽ القزايا القانؾنية، الشّغخيّة العمسية والّتي كذفت 
ؼّ الاستخجامات الحجيثة لمعلامات التّجاريّة في السجال العجيج مؽ السخالفات القانؾنية مؽ أى

نفديا ليا آثار العجيج مؽ الشّداعات، مسّا أدّى إلى التّداؤل الآتي: ىل الإلكتخونيّ، والّتي ىي 
التّذخيع الخاص بالعلامات التّجارية كافٍ لتؾفيخ الحساية اللّازمة لمعلامات التّجارية عبخ 

     الإنتخنت؟   
وما دفع لمخؾض في مؾضؾع حساية العلامة التّجارية في السجال الإلكتخونيّ، ىؾ أنّ 
البحث يتعمّق بأىؼّ القزايا العمسية الّتي خمّفتيا السعاملات التّجارية في السجال الإلكتخونيّ 
والّتي يجب الؾصؾل معيا إلى حمؾل قانؾنية، والجّليل عمى ذلػ كثخة الشّداعات والقزايا 

حة بذأنيا القزاء السقارن، أضف إلى ذلػ الاىتسام الجّولي الّحي حغي بو ىحا السظخو 
السؾضؾع مؽ طخف الييئات والسشغّسات الجّولية؛ حيث عقجت بذأنو اجتساعات كثيخة والّتي 
تسخّزت عشيا تقاريخ وتؾصيات في سبيل تؾفيخ الحساية لمعلامات التّجارية مؽ 

عبخ شبكة الإنتخنت، ومؽ ثؼّ الاستفادة مؽ الحمؾل الّتي تؼّ الاستخجامات الإلكتخونية الحجيثة 
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التّؾصّل إلييا فيسا لؾ طخحت مثل ىحه الشّداعات عمى القزاء الجدائخيّ مدتكبلا خاصّة في 
   بالتّجارة الإلكتخونية بذكل عامٍ.علّ غياب تشغيؼ قانؾني خاصّ بحلػ وغياب تشغيؼ خاصّ 

ؾاجيتيا، نقص السخاجع الستخرّرة في مجال ومؽ أىؼّ الرّعؾبات الّتي تسّت م
الجّراسة الستعمّقة بحساية العلامة التّجارية في السجال الإلكتخونيّ نغخا لارتباط مؾضؾع البحث 
بسرظمحات تقشية، كان لا بجّ مؽ التّؾضيح ليحه السرظمحات ولؾ بذكل بديط لاستيعاب 

ة ومؽ ثؼّ الإشكالات القانؾنية الشّاتجة الاستخجامات الإلكتخونية الحجيثة لمعلامات التّجاريّ 
عشيا. والحكيقة يؾجج العجيج مؽ السرظمحات التّقشية السدتخجمة في البيئة الإلكتخونية دون 
إيجاد مرظمح بالمّغة العخبية بعكذ السزسؾن الحكيقي ليا. كسا أنّ قمّة الأبحاث والسخاجع 

التّجارية مؽ الاستخجامات الإلكتخونية  الّتي تتشاول جانب حساية العلامات بالمغة العخبية
 الحجيثة أضاف العجيج مؽ الرّعؾبات حؾل ىحا السؾضؾع.

ولسعالجة ىحا السؾضؾع تؼّ الاعتساد عمى السشيج الؾصفي بذأن تعخيف ووصف 
السقارن وكحلػ السشيج  سيتؼّ الاعتساد عمى السشيجالسرظمحات التّقشية الستعمّقة بالجّراسة. 

التّحميمي الّحي تؼّ تؾعيفو عمى أساس التّحميل العمسي لسختمف الشّرؾص القانؾنية وخاصّة 
الأحكام والقخارات القزائية السختمفة، إضافة إلى استعخاض تقاريخ الييئات والسشغّسات 

 الجّولية الستخرّرة بذؤون الإنتخنت.
بعض الشّقاط، وقج كان لداما عميشا ذلػ لأنّ فزلا عؽ استخجام السشيج السقارن في 

أغمب الأحكام والقخارات السعتسج عمييا في الجّراسة تعؾد لمقزاء السقارن والّتي لا يسكؽ 
 تحميميا إلّا بالاطّلاع عمى التّذخيع الّحي اعتسجه.

 للإجابة عؽ إشكالية ىحه الجّراسة ارتأيشا تقديؼ الجّراسة إلى محؾريؽ أساسيؽ:
تشاولشا فيو الاستخجام الإلكتخونيّ لمعلامة التّجارية مؽ خلال مبحثيؽ  الأوّل؛ الفصل

تشاولشا في السبحث الأوّل أشكال الاستخجام الحجيث لمعلامة التّجارية والاعتجاء عمييا عبخ 
شبكة الإنتخنت، أمّا السبحث الثّاني محخّكات البحث عبخ شبكة الإنتخنت وأثخىا عمى استخجام 

 التّجارية.العلامة 
فقج خرّرشاه لمحساية الجدائية لمعلامات السعتجى عمييا في السجال  أمّا الفصل الثّاني؛

الإلكتخونيّ ولقج تؼّ تقديسو إلى مبحثيؽ: السبحث الأوّل جاء تحت عشؾان الحساية الجدائية 
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جدائية عمى لمعلامات التّجارية وفقا لمقؾاعج العامّة والسبحث الثّاني تشاول تظبيق الحساية ال
 العلامات التّجارية السعتجى عمييا إلكتخونيّاً. 
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لقج أدى التدارع الكبيخ مغ قبل الذخكات التجارية في حجد السػاقع إلى تػاجج مذتخك 
لمعجيج مغ العلامات التجارية عمى شبكة الأنتخنت، وتفاعل كبيخ مع العسلاء أو مع الذخكات 

 السشافدة.
لمصبيعة الخاصة لمتعاملات التجارية الإلكتخونية واعتسادىا عمى تكشػلػجيا  ونطخا

 الحجيثة والستقجمة في تدػية أعساليا التي تعتسج عمى التدػيق والجعاية بالجرجة الأولى.
فإن ىحه الابتكارات التكشػلػجية أدت إلى فتح مجلات عجيجة في استخجامات العلامة 

إلى ضيػر صػر ججيجة مغ الاعتجاءات عمى ىحه العلامة عمى التجارية والتي أدت بجورىا 
 شبكة الأنتخنت كالخبط الإلكتخوني والإشار الإلكتخوني والسػقع الإلكتخوني.

وأيزا ضيػر بسا يعخف بسحخكات أو الػسصاء )التي أدت بجورىا إلى نذأة تحجيات 
علاماتيع عبخ شبكة قانػنية ججيجة أمام أصحاب العلامات التجارية في نصاق حسايتيع ل

الأنتخنت، وبالتالي في ىحا الفرل سشتصخق إلى أشكال الاستخجام الحجيث لمعلامة التجارية 
والاعتجاء عمييا عبخ شبكة الأنتخنت )السبحث الأول( ومحخكات البحث عبخ شبكة الأنتخنت 

 وأثخىا عمى استخجام العلامة التجارية )السبحث الثاني(.
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 الأول2 أشكال الاستخجام الحجيث لمعلامة التجارية عبر شبكة الأنترنت2السبحث 
لقج أدى التقجم التكشػلػجي فيسا يتعمق ببشاء السػاقع وإدارتيا إلى نذأة أشكال أو مفاليع 
إلكتخونية حجيثة أدت إلى السداس بحقػق أصحاب العلامات التجارية أىسيا الخبط والإشار 

الأول( إضافة إلى استخجام السػقع الإلكتخوني في العلامة التجارية الإلكتخونيغ )السصمب 
 )السصمب الثاني(.

 السظمب الأول2 الربط والإطار الإلكترونيين وأثرىسا عمى العلامة التجارية2
إن مرسسي السػاقع الإلكتخونية في محاولة للاستفادة مغ جانبية العلامة التجارية التي 

اصة إذا كانت العلامة مذيػرة و معخوفة لجى قصاع كبيخ مغ تعػد ممكيتيا إلى الغيخ خ
السدتيمكيغ لمبزائع والخجمات السعخوضة عمى ىحا السػقع إما في شكل روابط إلكتخونية أو 
ضسغ ما يدسى الإشار الإلكتخوني وبشاء عمى ذلظ سيتع تبيان الخبط الإلكتخوني وأثخه عمى 

شار الإلكتخوني وأثخه عمى العلامة أيزا )الفخع العلامة التجارية )الفخع الأول(، ثع الإ
 الثاني(.

 الفرع الأول2 الربط الإلكتروني وأثره عمى العلامة التجارية2
يعتبخ الخبط الإلكتخوني تقشية أو وسيمة حجيثة مغ تقشية شبكة الأنتخنت، لحلظ سػف 

ختريغ )أولا( ثع نتشاول الخبط الإلكتخوني مغ خلال تحجيج مفيػمو التقشي وتعخيفو لجى الس
أنػاعو )ثانيا( ومغ ذكخ الإشكاليات القانػنية التي تتختب عمى تجاخمو مع العلامات عبخ 

 الأنتخنت )ثالثا(.
 تعريف الربط الإلكتروني2 -أولا

يعخف الخبط الإلكتخوني لجى مختري شبكات الأنتخنت بأنو أداة تدتخجم في مػاقع 
اء في نفذ الػقع أو بيغ مػقعيغ أو مػاقع الأنتخنت الخبط بيغ مػضػعيغ مختمفيغ سػ 

 1مختمفة".
وقج عخفو بعس الفقو الفخندي بأنو; "وسيمة أو أداة تدسح بتدييل التشقل مغ مػقع 

 1إلكتخوني لأخخ بسجخد الزغط عمى الخابط".

                                                           
دار ، "القانهنية لتعاملات التجارة الإلكترونية "حساية العلامة التجارية الكترونياالجهانب مرصفى مػسى العصيات،  -1

 .336، ص3122الأردن، -جامعة عسان)دط(، الشذخ والتػزيع، 
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في حيغ ىشاك مغ أشمق عميو مرصمح الارتباط التذاعبي، وعخفو بأنو; "عبارة عغ 
بالانتقال مغ مػقع لأخخ بديػلة ويدخ، والعػدة مخة أخخى إلى السػقع بخنامج يدسح 

  2الأصمي، دون ضخورة الخخوج الكمي مغ ىحا السػقع أو ذلظ".
ويعتبخ الخبط الإلكتخوني مغ الأمػر ذات الرمة الػثيقة بانتذار عالسية الأنتخنت ذلظ 

لعجيج مغ السمفات والػثائق بأنو يديل مغ عسميات التشقل بيغ العجيج مغ السػاقع وتفحز ا
والسعمػمات عبخ جسيع السػاقع السػجػدة عمى شبكة الأنتخنت، ويعصي لسدتخجمي الأنتخنت 
الفخصة لمحرػل عمى السعمػمات أو الخجمة أو السشتجات مغ أكثخ السرادر الستشػعة عبخ 

 3تخنت.الانتقال بيغ الخوابط الستعجدة مسا دعا البعس إلى وصفو بأنو روح شبكة الأن
كسا تدسح ىحه الخوابط مغ نقل السدتخجم مغ مػقع إلى أخخ ويطل السػقع الأصمي 
متاحا فالأمخ يتعمق إذن بتػجيو مدتخجم الأنتخنت ناحية السػقع معيغ بصخيقة مديخة مع 

  4البقاء عمى السػقع الأصمي.
 السرصمح مشيا;وتججر الإشارة أيزا إلى أن ىشاك عجة تخجسات إلى المغة العخبية ليحا 

)الشز، الفائغ، السسشيل، الستذعب( ويعشي ىحا السرصمح إمكانية الانتقال مغ صفحة إلى 
  5لخ.إ ... صفحة أخخى عمى رابط معيغ، وقج يكػن ىحا الخابط كمسة أو جسمة أو صػرة

 أنهاع الربط الإلكتروني2 -2
 يشقدع الخبط الإلكتخوني إلى نػعيغ رئيدييغ وىسا;

  surface linkالظاىري أو الذخري2 الربط -أ
وىػ الخبط الحي يشقل السدتخجم مغ الرفحة الخئيدية لسػقع أخخ بجون تغييخ يحكخ 

مثال  linkـوبالتالي يبقى السخبػط عميو بحالتو دون تغييخ في محتػاه وىػ ما يدسى أيزا ب
                                                                                                                                                                                     

، أشخوحة دكتػراه، تخرز قانػن خاص، جامعة أبػ حساية العلامة التجارية في السجال الإلكترونيبػتخفاس حفيطة،  -1
 .243، ص3127الجدائخ، -بكخ بمقايج، تمسدان

الاسكشجرية،  )دط(، ، دار الجامعة الججيجة،التشظيم القانهني للإعلانات التجارية عبر الأنترنتمحمد شخيف غشام،  -2
 .54ص ،3119

 .338محمد مرصفى العصيات، مخجع الدابق، ص -3
  .55سابق، ص شخيف محمد غشام، مخجع -4

، أشخوحة دكتػراه، عمػم عمع السكتبات والعمػم الجزائريين لمسعمهمات عمى الأنترنتتقييم الباحثين ، بغ دحػ أحسج -5
 . 86، ص3123الجدائخ، -الػثائكية، كمية العمػم الإندانية، جامعة وىخان
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رابط الرفحة ذلظ قيام شخكة تتعامل بالبخمجيات في تقجيع مػقعيا الإلكتخوني بػضع 
 . www.microsoft.comالخئيدية لذخكة مايكخوسػفت

 : deeplinkingالربط العسيق2 -ب
وىػ الخبط الحي يشقل السدتخجم إلى الرفحات الجاخمية في مػقع أخخ دون السخور في 

 الرفحة الخئيدية.
ذلظ قيام شخكة البخمجيات في مػقعيا الإلكتخوني بالخبط عمى إحجى الرفحات  مثال

 1الجاخمية التي تقجم خجمات مباشخة مغ قبل شخكة مايكخوسػفت.
الأصل أو السبجأ السعسػل بو حخية الخبط الإلكتخوني لأنو يؤدي وضيفة تقشية، فالعجيج 

يجب استخجامو بجون مػافقة أحج، مغ السختريغ يعتبخون الخبط حقا مغ الحقػق الأنتخنت 
ولكغ تصػر السعاملات التجارية الإلكتخونية صعبت مغ ىحا السػقف وىحا ما أدى إلى 
ضخورة اتخاذ إجخاءات قانػنية ضج مغ يقػمػن بيحا الخبط سػاء عغ شخيق قػانيغ العلامات 

 2التجارية أو حقػق السؤلف أو السشافدة غيخ السذخوعة.
نهنية الشاشئة عن الربط الإلكتروني فيسا يتعمق بحساية العلامة الاشكاليات القا -3

 التجارية2
لا تثػر السذاكل القانػنية عادة بيغ الذخكات التي تبخم فيسا بيشيا اتفاقات تشطع عسمية 
الخبط الإلكتخوني وفقا لمذخوط الستفق عمييا وإن كان السػقع الحي يحتػي رابصا إلكتخونيا 

ػقعا أخخ يمدم عادة بالحفاظ عمى محتػى السػقع الإلكتخوني السحػل يشقل السدتخجم إلى م
إليو مغ حيث الحساية العلامة التجارية السػجػدة ىشاك وعجم إحجاث أي تغييخ في مزسػن 
الخجمات والسشتجات وأشكال العلامات وأي تغييخ قج يؤدي إلى إحجاث الخمط لجى السدتخجم 

السشتجات أو الخجمات التي تسثميا ويمتدم السػقع السحػل  حػل العلامة التجارية ودلالتيا عمى
 3إليو بعجم الإضخار بالسػقع الأصمي.

والسذكمة تثػر ىشا في حالة عجم الاتفاق بيغ الصخفيغ عمى الخبط الإلكتخوني فيسا 
بيشيسا وقيام إحجى الذخكات يتزسغ السػقع الإلكتخوني رابصا أو روابط متعجدة تشقل 

                                                           
 .339مرصفى مػسى العصيات، مخجع سابق، ص -1
 .254سابق، ص بػتخفاس حفيطة، مخجع -2

 .:33ص سابق، مرصفى مػسى العصيات، مخجع -3
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ػاقع أخخى ىشا يثار التداؤل حػل حق صاحب السػقع السحػل إليو في مشع السدتخجم إلى م
إجخاء أي تحػيل أو ربط إلكتخوني لسػقعو بسا يتزسغ اعتجاء عمى علامتو التجارية 
خرػصا إذا كان الخبط يتع إلى محتػى السػقع مباشخة دون اضيار العلامة التجارية 

يتع مغ مػقع يديء إلى سسعة العلامة لأصحاب السػقع السحػل إليو وإذا كان الخبط 
  1التجارية.

والسدؤولية القانػنية الشاشئة عغ الخبط الإلكتخوني تعتسج عمى مغ يقػم بالخبط 
الإلكتخوني وإلى مػقع يؤدي ىحا الخبط والسعمػمات أو السشتجات والخجمات التي يؤدييا إلييا 

ياية إلى تزميل السدتيمكيغ ومدألة الخبط وما إذا كان ىحا الخبط الإلكتخوني يؤدي في الش
الاستخجام التجاري ليحا الخبط في تحقيق مكاسب مالية عمى حداب صاحب العلامة 
التجارية في السػقع السحػل إليو وىػ ما سيشقمشا إلى الحجيث عغ تساثل السشتجات أو 

افدة غيخ الخجمات السقجمة لجى السػقعيغ بسا يؤديو ذلظ إلى اعتبارات تحسل مدؤولية السش
مذخوعة ومجى قيام ىحه السشافدة في حال عجم التساثل في السشتجات أو الخجمات أو 

 استخجام الخابط لغايات غيخ تجارية ويسكغ ترشيف الخبط الإلكتخوني تحت فئتيغ رئيديتيغ;
 الخبط الإلكتخوني بيغ مػقعيغ الكتخونييغ فقط. -
 2.الخبط الإلكتخوني بيغ عجة مػاقع -

 الثاني2 الإطار الإلكتروني وأثره عمى العلامة التجارية2 الفرع
لأجل تشسية التجارة الإلكتخونية عمى شبكة الأنتخنت ضيخت العجيج مغ التقشيات لديادة 
القجرة عمى جحب السدتخجميغ الإلكتخونية عمى شبكة الأنتخنت ومغ ىحه التقشيات ما يدسى 

)أولا(، ثع تبيان الإشكالية القانػنية الستختبة عمى بالإشار الإلكتخوني، وعميو سيتع تعخيفو 
 استخجام العلامة التجارية ضسغ الإشار القانػني )ثانيا(.

 تعريف الإطار الإلكتروني2 -أولا
الإشار الإلكتخوني وسيمة يدتخجميا السػاقع الإلكتخونية عبخ الأنتخنت لتقديع الرفحة 

فحة الػاحجة ضسغ إشار معيغ يحتػي كل الخئيدية ليا إلى عجة صفحات فخعية داخل الر

                                                           
 .:33، صسابق مخجع العصيات، مػسى مرصفى -1
 .:33ص، مخجع نفدو -2
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واحجة مشيا عمى معمػمات أو خجمات أو مشتجات مختمفة عغ الأخخى وقج تعبخ عغ مػاقع 
الكتخونية مختمفة و تمتقي جسيعيا بكػنيا تقع داخل الإشار الخئيدي لمسػقع الحي يػرد ىحا 

 1التقديع.
وىػ دليل مخئي يسثل كسا يصمق عميو الإشار الذبكي لمسػقع أو مخصط الرفحة 

الإشار الييكمي لأي مػقع إلكتخوني، ويحجد ىحا الإشار لترسيع صفحة رئيدية وشخيقة 
 2تشطيع محتػى السػقع بسا في ذلظ عشاصخ الػاجية وأنطسة الترفح وكيفية التكامل بيشيا.

والتقديع الجاخمي لرفحة السػقع يتع بشاء عمى اختيار السدتخجم لخؤية عجة مرادر 
مػمات أو السػاقع الأخخى ولكغ دون أن يغادر الرفحة الخئيدية التي تتزسغ ىحا لمسع

التقديع وقج يتع مغ قبل السػقع نفدو بتحػيل السدتخجم إلى ىحه التقديسات الفخعية مباشخة 
  3ولكغ ضسغ الإشار الخئيدي لمسػقع الإلكتخوني.

 ب السػقع نفدو;وللإشار الإلكتخوني مسيدات سػاء بالشدبة لمسدتخجم أو صاح
 بالشدبة لمسدتخجم2 -

فسغ جية تتيح لمسدتخجم بأن يدتخجم ىحه التقديسات الجاخمية الخئيدية بذكل مدتقل 
عغ غيخىا بحيث تكػن ىحه الأجداء بسثابة نػافح تتيح لو التشقل مشيا إلى مػاقع أخخى مع 

مغ تمظ السػجػدة في الحفاظ عمى الرفحة الخئيدية، وتكػن السعمػمات الػاردة في كل جدء 
بو، وبحلظ تسكغ السدتخجم مغ الاشلاع عمى مرادر متشػعة مغ  أخخ لا يتأثخ أي جدء

السعمػمات بذكل مدتقل عغ بعزيا البعس ولكغ ضسغ الرفحة الخئيدية ذات الإشار 
 العام لمسػقع الإلكتخوني الحي يػفخ ىحه الخجمة.

  بالشدبة لأصحاب السهاقع2 -
ومغ جية أخخى تسشح أصحاب السػاقع الإلكتخونية القجرة عمى التحكع بسحتػى مػاقعيع 
عغ شخيق تحكسيع بالإشار الخئيدي فالحي تقع جسيع الأجداء أو الشػافح داخمو بسا يتيح لو 
وضع علاماتو التجارية والإعلانات التي يخغب بيا في ىحا الإشار، بحيث يشتقل السدتخجم 

بيغ السػاقع مع إبقاء علامة السػقع الإلكتخوني الأصمي وإعلاناتو ثابتة مسا في أجداء فخعية 
                                                           

 .352ص ،سابق مخجع العصيات، مػسى مرصفى -1
 .253بػتخفاس حفيطة، مخجع سابق، ص -2
 .352، صمخجع سابقمرصفى مػسى العصيات،  -3
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يزيف قيسة تجارية كبيخة ليحه العلامة وجحبيا للإعلانات مغ السػاقع الأخخى التي تخغب 
في الاستفادة مغ شعبية ىحا السػقع الإلكتخوني الحي يػفخ نػافح إلى السػاقع الأخخى مع بقاء 

 1ثابتة أمام السدتخجم. السادة الإعلانية
 الاشكاليات القانهنية الشاجسة عن الإطار الإلكتروني فيسا يتعمق2 -ثانيا

الإشار الإلكتخوني بحج ذاتو ليذ مسشػعا قانػنا، ذلظ أنو يعصي مرسسي السػاقع 
الإلكتخونية وأصحاب ىحه السػاقع ومدتخجمييا حخية التشقل بيغ الشػافح التي يتع تقديسيا 

ة السػقع ولكغ الإشكالية القانػنية تثػر في حالة ارتباط ىحه الشػافح بخوابط داخل صغس
إلكتخونية تؤدي إلى مػاقع أخخى ومحتػاىا داخل ىحه الشػافح ومحاشة بإشار السػقع الأصمي 
الحي يتزسغ علامتو التجارية والإعلانات في السػاقع الأخخى التي وضعت داخل ىحه الشػافح 

اء عمى محتػى ىحه السػاقع، وبالتالي فإن السدتخجم ليحا السػقع سيعتقج أن والتقديسات والإبق
ىحه السشتجات أو الخجمات والتي لا تحسل أي علامة تجارية تسيدىا تعػد الى صاحب السػقع 
السدتزيف والحي يزع علامتو التجارية وإعلاناتو كإشار لسحتػى ىحه السػاقع وبالتالي فإن 

وىشاك  2جى السدتيمكيغ حػل مرجر ىحه السشتجات أو البزائع،ذلظ سيؤدي إلى الخمط ل
مغ يجج أن استخجام تقشية الإشار الإلكتخوني في مجال الإعلانات أن يكػن عشرخا مزملا 
ولا يقترخ التزميل عمى ذكخ بيانات تخالف الحكيقة في مزسػن الإعلان، وإنسا قج يتسثل 

 3في شخيقة تقجيع السعمػمات إلى الجسيػر.
وكان مغ السفخوض أن يتع استخلاص القػاعج السعتسجة لحساية العلامة التجارية في 
ىحه الحالة مغ خلال القزايا السعخوضة عمى القزاء الفخندي لكغ لع تعخض عميو أي 

 .قزية بذأن ىحا الشػع مغ الاعتجاءات عمى العلامة التجارية
نتست بالتدػية بيغ أصحاب كسا أن ىشاك قزايا قميمة عخضت عمى القزاء الأمخيكي ا

 العلامات التجارية.
ولكغ ىشاك مغ الفقو الفخندي مغ يقتخح تصبيق نفذ القػاعج الحساية التي اعتسجىا 
القزاء الفخندي بذأن الخوابط الإلكتخونية أي استخجام التجاري لمعلامة في إشار مبجأ 

                                                           
 .352ص، مخجع سابق، مرصفي مػسى العصيات -1
 .353ص، مخجع نفدو -2
 .79غشام، مخجع سابق، صشخيف محمد  -3
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لخجمات السقجمة عمى التخريز أو وجػد مشافدة أي مجى تصابق أو تذابو السشتجات أو ا
السػقع السدتزيف والسػاقع الأخخى السػجػدة في إشار الرفحة الخئيدية ليحه الأخيخة، مسا 

 1يؤدي إلى إحجاث تزميل وليذ لمسدتخجم حػل مرجر السشتجات أو الخجمات.
وتتسثل إجخاء عسميات الإشار الإلكتخوني ووضع العلامات في نػافح متشقمة وتع الاتفاق 

روابط إلكتخونية في مػقع لشقل السدتخجميغ إلى مػاقع إلكتخونية ليحه العلامات عمى وضع 
  2بعج إبخام اتفاقيات مع كل شخكة عمى حجى لتدسح بإجخاء ىحا الخبط عمى مػقعيا.

 السظمب الثاني2 السهقع الإلكتروني وأثره عمى العلامة التجارية2
لتكشػلػجيا السعمػمات والاترالات لقج شيج العقج الأخيخ مغ ىحا العرخ تصػرا كبيخا 

وعمى رأسيا الذبكة العشكبػتية العالسية العخيزة التي انتذخت في كل أنحاء العالع نطخا 
لخجماتيا الستعجدة والذاممة لكل الذخائح والأوساط دون أي تسييد بيغ اختلاف الانتساءات 

بالسػقع الإلكتخوني، التجارية الحزارية أو الجيشية أو الاجتساعية أو الثقافية وضيخ ما يدسى 
ولحلظ سػف يتع التصخق مغ خلال ىحا السصمب إلى  والسػاقع الإلكتخونية )الفخع الثاني(.

مفيػم السػقع الإلكتخوني )الفخع الأول(، وكحلظ سػف نتحجث عغ أثخ الأىسية السذتخكة 
 لمعلامات التجارية والسػاقع الإلكتخونية )الفخع الثاني(.

 مفيهم السهقع الإلكتروني2 الفرع الأول2
إن السػقع الإلكتخوني الحي تدتخجمو الذخكة لعخض السشتجات أو الخجمات التي تقجميا 
أو لإتسام الرفقات الخاصة بيا عبخ شبكة الأنتخنت الحي يعج عشرخ أساسي في سياسات 

)أولا( ثع الذخكات الحجيثة لمسشافدة في الدػق وبالتالي سشتعخف عمى السػقع الإلكتخوني 
 أنػاعو )ثانيا(.

 تعريف السهقع الإلكتروني2 -أولا
إذ يعخف السػقع الإلكتخوني أنو مجسػعة مغ الرفحات السختبصة تدتزيفيا حاسبة مغ 
نػع خادم يدسى )ممقع(، وتحتػي معطع مػاقع الػيب عمى صفحة رئيدية كشقصة بجاية تترل 

 1تذعبية وندبية تشقل. الرفحة الخئيدية برفحات أخخى باستخجام ارتباشات

                                                           
 .256بػتخفاس حفيطة، مخجع سابق، ص -1
 .356مرصفى مػسى العصيات، مخجع سابق، ص -2
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ويعخف السػقع الإلكتخوني أيزا بأنو مجسػعة مغ الرفحات الإلكتخونية مختبصة مع 
بعزيا البعس يسكغ مذاىجتيا والتفاعل معيا عبخ بخامج حاسػبية لجى مترفحات 

webno wesc  كسا يسكغ عخضيا بػاسصة اليػاتف الشقالة عبخ تقشية نطام التصبيقات
 2وىحه الرفحات مػجػدة فييا يدسى بالخادم. (web)اللاسمكية 

وتتسيد السػاقع الإلكتخونية إلى كػنيا مػاقع تجارية تيجف إلى تحقيق الأرباح مغ جحب 
 3الدبائغ وتعخيفيع بالسشتجات أو الشذاشات التي تيتع بيا السشطسات التجارية.

 وتتجمى أىسية السػاقع الإلكتخونية في كػنيا;
عمى سيػلة ربط الشاس وذلظ مغ خلال السشتجيات الستػسصة أو العامة مغ  تداعج -

 خلال مػاقع التػاصل الاجتساعي.
 تقجيع السعمػمات بذكل مجاني ومختمف الأشخاص مغ خلال السػاقع الستخررة. -
السػاقع حمت مذكمة ضيق الػقت، كحلظ قمة السال مغ أجل إنجاز الأعسال الخوتيشية  -

 أكثخىا الأعسال الحكػمية. بذكل سخيع ومغ
سيمت عسمية التدػيق عمى الأشخاص، وذلظ مغ خلال السػاقع السختمفة لمتدػيق  -

 الإلكتخوني.
سيمت التعميع وذلظ للأفخاد الحيغ لجييع الخغبة بأن يكسمػا مديختيع التعميسية وذلظ  -

 مغ خلال ميدة التعميع عغ بعج.
 4دان وذلظ مغ مختمف السجالات التخفييية.تػفيخ أصشاف كثيخة مغ الخفالية للإن -
 
 
 

                                                                                                                                                                                     
، (تقييم جهدة السهاقع الإلكترونية، دراسة تحميمية مقارنة بين بعض السهاقع العربية والأجشبية)محمد مرصفى حديغ،  -1

 . 49، ص3121، 29ع، 7مجمجمة تكخيت لمعمػم الإدارية والاقترادية، 
 السهاقع الإلكترونية ودورىا في نذر الغمه الجيشي وطرق مهاجيتيا من وجية نظرمذيب ناصخ محمد أل زيخان،  -2

 .:2، ص3122ماجدتيخ، جامعة نايف العخبية لمعمػم الأمشية، الخياض،  رسالة السخترين،
 .49محمد مرصفى حديغ، مخجع سابق، ص -3
، أشمع عميو يػم 3131 فيفخي  https:wikiarb.com،  6  ما ىي أنهاع السهاقع الإلكترونية،، رقية عبج الله الخحسان -4

 .35;31 الداعة ،3133 أفخيل :3
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 أنهاع السهاقع الإلكترونية2 -ثانيا
 تتشػع السػاقع الإلكتخونية وترشف وفق عجة معاييخ يسكغ ذكخ أىسيا في ما يمي;

 من حيث السزسهن2  -1
وييتع ىحا الترشيف بتحجيج السػاقع مغ حيث السحتػى الحي تقجمو، ويسكغ ترشيفيا 

 كالتالي;
 مهاقع تجارية2 -أ

وىي مػاقع تقجم عخوضا عغ مشتجات معيشة تكػن تابعة لذخكات ومؤسدات غالبا ما  
تكػن ىحه السػاقع تابعة ليا وىحه السػاقع إما تقػم عمى التدػيق لمدمع والسشتجات وىي بحلظ 
مػاقع تجارية تدػيكية، أو تقػم بالتعخيف بيحه السشتجات دون تػفيخ إمكانية بيعيا وىي 

 .سى بالسػاقع التدػيكية الإعلاميةتد
 مهاقع إخبارية2 -ب

وتخكد اىتساميا عمى تقجيع الخجمات الإخبارية المحطية وربسا تزيف إلييا بعس 
 التحميلات الإخبارية والتقاريخ.

 مهاقع شاممة2 -ج
وتزع ىحه السػاقع نصاقات اىتسام واسعة ومتشػعة مغ حيث التخرز القػالب الغشية، 

 الجغخافية.السشاشق 
 مهاقع إعلامية2  -د

وتدانج ىحه السػاقع مؤسدات إعلامية أخخى مثل; الرحف والإذاعات والقشػات 
الفزائية وذلظ في محاولة لاستكسال جسيع أدوات العخض الإعلامي وإحجاث نػع مغ 

  1التكامل بيغ الػسائل.
 
 
 

                                                           
ماستخ، تخرز  محكخة، استخجام الظمبة لمسهقع الإلكتروني الرسسي لمجامعة والإشباعات السحققة مشوفصػم لصخش،  -1

 . 72، ص3124الجدائخ، -اترال وعلاقات عامة، كمية العمػم الإندانية والاجتساعية، جامعة محمد خيزخ بدكخة
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 السهاقع العمسية والترفييية2 -و
وتخز ىحه السػاقع معمػمات عمسية أو بحػث أو دراسات وقج يزيفيا الباحثػن 
والستخررػن في السجال، وأيزا تخز ىحه السػاقع الجامعات والسعاىج والييئات التعميسية 

 1.وتصخح بيا مػاضيع تعميسية أو دراسية
 من حيث الاحتراف2 -2

 مهاقع ىهاة2 -أ
اص مغ اليػاة الحيغ يخغبػن فقط في التعبيخ غالبا ما يقػم عمييا شخز أو عجة أشخ

 .عغ رؤيتيع أو التعخيف بأنفديع او عخض إنتاجيع الفكخي أو الأدبي أو العمسي
 مهاقع محترفة2  -ب

تقجم ىحه السػاقع عمى مؤسدات محتخفة ومتخررة، وتدتعيغ بكفاءات متخررة 
 2ومحتخفة لمعسل الإعلامي والإلكتخوني.

 من حيث اليجف2 -3
 صفحات طرح ومشاقذة الآراء2 -أ

ىحه الرفحات يتع رعايتيا مغ قبل مشطسات تتعامل مع الخأي العام وتجعػ إلى أفكار 
 .وتػجيات يعيشيا مثل; مشطسة حقػق الإندان، مشطسة الأمع الستحجة

 صفحات الأعسال التدهيقية2  -ب
الأعسال،  الجيات التي تقجم ىحه الرفحة إما تكػن جيات تجارية أو ميتسة بإدارة

 وتعسل تمظ الرفحات عمى تخويج سمع معيشة أو التعامل التجاري مع جيات محجدة.
 ; صفحات الأخيار -ج

تقجم تمظ الرفحات مغ قبل جيات تجارية عمسية أو حكػمية، ويتسثل ىجفيا الخئيدي 
 ليا في تػفيخ أسخع تغصية إخبارية مسكشة، إلا أنيا قج تتأثخ بتػجيات فكخية وسياسية.

 
 

                                                           
، رسالة ماجدتيخ، كمية العمػم استخجام الهسائط الستعجدة في الإلكترونية لمفزائياتأحسج مججي شفيق أحسج،  -1

 . 25، ص3126والتكشػلػجيا، جامعة الدػدان، 
 . 72فصػم لصخش، مخجع سابق، ص -2
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 ; صفحات تقجيم السعمهمات -د
تقجم ىحه الرفحات البيانات السجخدة والإحراءات والحقائق ذات الصابع التعميسي، 
وتتبع ىحه السػاقع مؤسدات تعميسية وأكاديسية، أو تتبع مؤسدات حكػمية تختبط بالسرالح 

 الحكػمية والسخاكد السسػلة مغ شخف الجولة.
 صفحات بيانات الذخرية2  -و

ىحه الرفحات الأفخاد برفة شخرية دون أن يكػن لسشطسة أو جية معيشة أو تقجم 
سمصة عمييا وقج تأجخ ىحه السػاقع مغ قبل مقجم خجمة تجارية ويخرز ليا 

 com.1السخترخ
 2يسكغ تقديسيا كالآتيمن حيث التكهين2  -4

 .التحجيث; وتكػن محجودية السػاد التي تبشت فييا تباعج فتخات السهاقع البديظة -أ
تتسيد بكػنيا تديل السادة إلى عجد محجود مغ السحاور والأقدام السهاقع الكثيبة2  -ب

 تقارب دورية التحجيث.
لجييا كثافة السادة السصمػب بثيا وكثخة التقديسات والترشيفات السهاقع السركبة2  -ج

 2برػرة كبيخة.
 ; وتشقدع إلى;مكانية تغيير السحتهى إمن حيث  -5

 ;ستاتيكيةمهاقع  -أ
وىي السػاقع التي لا تتػفخ عمى إمكانية تغييخ بياناتيا بصخيقة ديشاميكية أو قاعجة 
بيانات يسكغ تحجيث البيانات مغ خلاليا، حيث يتصمب تغييخ أي معمػمة أو صػرة بأي 
صفحة الجػع إلى مرسع السػقع ليعيج تغييخ ىحه السعمػمات أو الرػرة باستخجام أدوات 

 .لسػاقع ثع إعادة الشذخ، عمى الأنتخنت مخة أخخى ولغات تصػيخ ا
 مهاقع الأنترنت الجيشاميكية2 -ب

كثخ تصػرا مغ السػاقع الداكتة حيث يدسح بتغييخ أو أويعتبخ ىحا الشػع مغ السػاقع 
إضافة أو ححف أي معمػمة أو صػر مغ صفحاتو وججاولو بديػلة تامة مغ قبل صاحب 

                                                           
جامعة الإخػة مشتػري ، مجمة العمػم الإندانية، (السهاقع الإلكترونية خرائريا ومعايير قياس جهدتيا)سسية ثيشػ،  -1

 .42، ص3128، جػان58عمج ب،  ،الجدائخ-قدشصيشة
  .76-75فصػم لصخش، مخجع سابق، ص -2
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وقت يذاء وبأي عجد مغ السخات دون الخجػع إلى مرسع السػقع أو السدؤول عشو في أي 
                                                                             1السػقع أو الذخكة التي قامت بترسيسو.

الفرع الثاني2 صهر اعتجاء التي تشذأ بين العلامات التجارية وأسساء السهاقع الإلكترونية 
 شيسا2والتسييز بي

 صهر الاعتجاء التي تشذأ بين العلامات التجارية وأسساء السهاقع الإلكترونية2 -لاأو  
أغمب صػر الاعتجاء بيغ العلامات التجارية وأسساء السػاقع بتدجيل أسساء  تتسثل

مػاقع متصابقة أو متذابية مع العلامات التجارية، ويأخح ذلظ عجة صػر سشتػلى معالجتيا 
 باخترار فيسا يمي;

 الرهرة الأولى2 تدجيل اسم مهقع متظابق مع علامة تجارية2
شيػعا خرػصا في فتخة بجاية انتذار الأنتخنت  يعتبخ ىحا الشػع مغ أكثخ الاعتجاءات

عشجما لع تكغ الذخكات مجركة لأىسية ان يكػن ليا وجػد عمى الذبكة، إذ سارع كثيخ مغ 
العلامات التجارية سيسا السذيػرة مشيا، ويدسى ىؤلاء الأشخاص  الأشخاص بتدجيل

لمذخكات كأسساء مػاقع  يدجمػن العلامات التجارية العائجة بالسزاربيغ أو السحتميغ لأنيع
ولكشيع لا يقػمػن باستخجاميا، فيع يتػقعػن أن يبيعػىا أو يؤجخوىا لمذخكات السالكة لمعلامة 
التي تكػن احق مشيع بتدجيميا ويصالبػنيا بسبالغ كبيخة حتى يقػمػا بالتشازل عغ أسساء 

اية ليحه الصمبات السػاقع السصابقة لمعلامات التجارية، وكانت ىحه الذخكات تخضخ في البج
عشجما لع تكغ الأمػر واضحة بالشدبة ليحا الشػع مغ الاعتجاءات، إلا أن ضيػر الدياسة 
السػحجة لتدػية مشازعات أسساء السػاقع السعتسج مغ شخف مشطسة الآيكات قمل كثيخا مغ ىحه 

عمى سساء مػاقعيا التي تحتػي أالاعتجاءات، وبفزل ىحه الدياسة استعادت ىحه الذخكات ك
  2علامتيا التجارية.

 الرهرة الثانية2 تدجيل اسم مهقع متذابو مع علامة تجارية2
وىحه الرػرة الثانية مغ صػر الاعتجاء عمى العلامة التجارية، وفييا يدتخجم شخز 
ما بعس الحيمة في تدجيل اسع مػقع شبيو أو متساثل إلى حج كبيخ )وليذ متصابقا كسا ىػ 

                                                           
 .:5حسج، مخجع سابق، صأأحسج مججي شفيق  -1
كمية ، مجمة الباحث لمجراسات الأكاديسية، (مشازعات العلامات التجارية وأسساء السهاقع الإلكترونية)سساح محمدي،  -2

 .535-534، ص3126، سبتسبخ8ع ،الجدائخ-2الحقػق والعمػم الدياسية، جامعة باتشة
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( مع العلامة التجارية العائجة لمذخكة وذلظ عغ شخيق إدخال تعجيل الحال في الرػرة الاولى
شفيف عمى إحجى حخوف العلامة التجارية التي يدجميا كاسع مػقع أو إضافة كمسة لمعلامة 

 1التجارية العائجة لمذخكة ويدجميا كاسع مػقع.
الرهرة الثالثة2 تدجيل اسم مهقع يحتهي عمى علامة تجارية مع إضافة عبارات 

 تحقيرية2
و مػضفي أو زبائغ الذخكة أو إحجى أوفي ىحه الرػرة مغ الاعتجاء، يقػم أحج العسلاء 

الخجمات التي تقجميا لعسلائيا، فيقػم بتدجيل العلامة التجارية العائجة لمذخكة كاسع مػقع 
مع إضافة كمسة أو عبارة تديء لمذخكة قبل الاسع أو بعجه، وفي ىحه الحالة تخفع الذخكة 

  2تزخرة دعػى لمسصالبة بحجب السػقع، وكحا التعػيس عغ الأضخار التي لحقت بيا.الس
 الرهرة الرابعة2 تدجيل اسم مهقع يحتهي عمى علامة تجارية عائجة لذركة مشافدة2

في مثل ىحه الحالة، تقػم شخكة مغ بيغ شخكتيغ مشافدتيغ تعسلان في مجال واحج أو 
ة، بتدجيل العلامة التجارية، العائجة لمذخكة الأخخى تقجم كل مشيسا بزائع ومشتػجات واحج

   3كاسع مػقع، حارمة اياىا مغ تدجيل اسع مػقع يحتػي عمى علامتيا التجارية.
 التسييز بين أسساء السهاقع الإلكترونية والعلامات التجارية2 -ثانيا

نعخضيا فيسا يكسغ الفخق بيغ العلامات الجارية وأسساء مػاقع الأنتخنت في عجة جػانب 
 يمي;

لا يدسح بتدجيل اسع السػقع مغ قبل اكثخ مغ شخز، فكل اسع مػقع فخيج بحج  -
ويأتي شخز  .xmple.comewwwذاتو مثال; لا يسكغ أن يدجل شخز اسع السػقع 

حتى ولػ اختمف مزسػنو كميا عغ  www.exmple.comع آخخ ويدجل نفذ اسع السػق
السػقع الأول في حيغ أنو يسكغ تدجيل نفذ العلامة التجارية مغ قبل أكثخ مغ شخز 

  4لتسييد بزائع ومشتجات أو خجمات مختمفة شخيصة ألا تكػن متخابصة.

                                                           
، مشذػر في مجمة الذخيعة والقانػن ، (السشازعات حهل العلامة التجارية وأسساء مهاقع الأنترنت) رامي محمد عمػان، -1
 .386، ص3116، يشايخ33ع
 .536سساح محمدي، مخجع سابق، ص -2
 .536، صمخجع نفدو -3

 .532، صمخجع نفدو -4

http://www.exmple.com/
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لا يكػن التدجيل مختبصا ببزائع أو خجمات معيشة بالشدبة لأسساء السػاقع الػششية،  -
  1العلامات التجارية يكػن مختبصا ببزائع أو خجمات معيشة. أما تدجيل

الغخض مغ تدجيل العلامة ىػ تفادي الخمط بيغ الدمع أو الخجمات الستساثمة أو  -
السختبصة في ذىغ الجسيػر، أما الغخض مغ تدجيل اسع السػقع فيػ تعخيف الجسيػر بو 

 وسيػلة الػصػل إليو.
أي حق قانػني بخرػص اسع السػقع، وكل ما لا يكتدب السدجل لاسع السػقع  -

يكتدبو ىػ اشارة اسع مػقعو شػال مجة تدجيمو لاسع السػقع، أما بالشدبة لسالظ العلامة 
التجارية فيكػن لو في حالة التدجيل حقا قانػنيا يسكشو مغ مشع الآخخيغ مغ تقميج علامتو أو 

 2سجمت فيسا ىحه العلامة.الاعتجاء عمييا بأية صػرة كانت، وذلظ في الجولة التي 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           
 .375رامي محمد عمػان، مخجع سابق، ص -1
 .532سساح محمدي، مخجع سابق، ص -2
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السبحث الثاني2 محركات البحث عبر شبكة الأنترنت وأثرىا عمى استخجام العلامة 
 التجارية2

محخكات البحث ىي أداة مغ أدوات الأنتخنت ىجفيا مداعجة مدتخجمي الأنتخنت عمى 
 البحث عغ السعمػمات السػجػدة في السػاقع الإلكتخونية السختمفة.

وأيزا قج عخفيا القزاء الأمخيكي في أحج القزايا السعخوضة عميو، "بأنيا وسيمة 
 تدتخجم لمبحث عغ السػاقع الإلكتخونية السختبة لسػضػع معيغ".

)السصمب  وبالتالي سػف نتشاول في ىحا السبحث مفيػم محخكات البحث عبخ الأنتخنت
 )السصمب الثاني(. عتجاء عميياالأول( وثع مجى اعتبار استخجاميا لمعلامة التجارية ا 

 ل2 مفيهم محركات البحث عبر الأنترنت2السظمب الأو  
تعتبخ محخكات البحث عمى أنيا فيخس بحثي يحتػي عمى معمػمات تخز جسيع 
السػاقع الإلكتخونية يقػم ىحا السحخك بالبحث في جسيع ىحه السػاقع للأخح بسعمػمات مشيا 

تصخق مغ خلال ىحا السصمب، تعخيف محخكات البحث وتحجيث بياناتو ولحلظ سػف يتع ال
)الفخع الأول( ومكػنات محخكات البحث )الفخع الثاني( إضافة إلى آليات عسل  عبخ الأنتخنت

 محخكات البحث عبخ الأنتخنت.
  كات البحث2ل2 تعريف محر  الفرع الأو  

 كات البحث2تعريف محر   -لاأو  
صفحات الشديج الذبكي العالسي لكشيا تعػد أدوات شائعة الاستخجام إلى الػصػل إلى 

بسئات الشتائج والػصلات التي تكػن في الغالب غيخ ذات صمة بسػضػع البحث الخئيدي 
مسا يجعل الباحث في حيخة ويأس مغ وجػد ما يبحث عشو، فإن استخجام أدوات البحث 

يديخ في مكتبة  الستػفخة عمى الأنتخنت بجون استخاتيجية بحث محجدة تذبو إلى حج كبيخ مغ
 1ضخسة بذكل عذػائي يحاول العثػر عمى كتاب معيغ.

وتتجخل كحلظ محخكات البحث في مجال الشذخ الإلكتخوني باعتبارىا آلية تسكغ 
، وقج تحسل لمػصػل إلى السػاقع السصمػبة بفزل الخوابط الفشية التي تجعى روابط إيبختاكذ

ىحه الآلية إلى مػاقع غيخ مخغػب فييا أو غيخ مذخوعة ويأخح دور السحخك البحث صػرة 
                                                           

 .14، ص3116فبخايخ )دط(، الدػدان،، محركات البحث، قدم الأنترنتعبج الخحسان محجػب حسج،  -1
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مدود الإيػاء ويخترخ دوره في جسع السعمػمات دون أن يجرك محتػاىا فيعفى بحلظ مغ 
 1السدؤولية مبجئيا.

مع ويسكغ تعخيفيا بأبدط صػرة ىي عبارة عغ قػاعج بيانات ضخسة بعشاويغ ومػاقع، و 
وصف أصغخ لرفحات الأنتخنت السختمفة، والتي بػاسصتيا أي محخكات البحث يسكغ 
البحث عمى مػضػع معيغ في حقل مغ الحقػل السختمفة في الذبكة بذكل دائع بغخض 
إيجاد دليل معيغ لسثل ىحه الرفحات، ولأنيا تعسل بذكل آلي وتقػم بغخز وفيخسة كع ىائل 

تخجم ىحه السحخكات عمى أنيا تحتػي عمى كثيخ مغ الرفحات، فديلاحع كل شخز يد
مغ السعمػمات غيخ الستػفخة في الأدلة وقج يسثل ذلظ جانب إيجابي يجعل كل مغ محخكات 

  2البحث أداة فعالة أكثخ مغ الأدلة.
أو ىي عبارة عغ بخامج تقػم بالبحث في الػثائق الستاحة عمى الأنتخنت عغ كمسات 

البحث عمى بخنامج العشكبػت التي يقػم بالبحث عغ الػثائق مفتاحية معيشة ويعتسج محخك 
في الفزاء السعمػماتي وتجسيعيا، وبخنامج السكذف الحي يقػم بقخاءة الػثيقة وإعجاد كذاف 

 3يعتسج عمى الكمسات السفتاحية السػجػدة بيا.
 أىسية محركات البحث2 -ثانيا

يسكغ القػل بأن الأنتخنت ومػاقعو الإلكتخونية لغ يكػن ذا فائجة كبيخة بجون محخكات البحث 
وذلظ أن ملاييغ مغ الرفحات السػجػدة عمى ىحه الذبكة والتي تعبخ عغ الذخكات التجارية 
وأنذصتيا السختمفة والسؤسدات الحكػمية وملاييغ الرفحات عغ السشتجات والخجمات 

ة بالسدتثسخيغ السشتجيغ وغيخىا مغ السعمػمات التي تيدخ أعسال التبادل والسعمػمات الخاص
التجارية أصبح مغ الزخوري وجػد وسائل البحث التي تقػم بفيخستيا وترشيف السعمػمات 
السػجػدة ضسغ ىحه السػاقع كي تتسكغ مغ خجمة زوارىا بذكل فعال وبػاقع التجارة 
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إليو أن لع يكغ ليا إدراج في نتائج البحث وسائل الإلكتخونية لغ تحقق الشجاح الحي تيجف 
 1البحث التي تشقل السدتخجميغ إلى السشتجات أو الخجمات التي تقجميا تمظ الذخكات.

والأرقام الأخيخة تذار إلى الأىسية الكبيخة لػسائل البحث بالشدبة لسدتخجمي السػاقع 
ػن قائسة عغ وسائل البحث وىي بالسئة مغ زيارات السػقع العالسية تك 08الإلكتخونية أن 

بالسئة مغ السذتخكيغ عبخ الأنتخنت يبجؤون أنذصة التدػق عغ  05زيارات تتع لأول مخة وأن 
شخيق وسائل البحث كسا أن الأرقام وقػاعج البيانات التي تسمكيا وسائل البحث تزخست 

فة عامة امتمكت وسائل البحث بر 1111بذكل كبيخ مغ خلال الفتخة الأخيخة ففي سشة 
عغ قاعجة  googleأعمشت شخكة  2888وثيقة إلكتخونية ومغ ثع في سشة  مميهن  288

أعمشت وسائل البحث الخئيدية في  2880وثيقة وفي سشة مميهن  588بياناتيا السكػنة مغ 
 2883فيمميارات  4وثيقة إلكتخونية وارتفع ىحا الخقع إلى  مميارات 3العالع عغ امتلاكيا 

صفحة  مميار 28عغ  yahho مميارات5عغ قاعجة بيانات  msnأعمشت  3115 وفي سشة
 2إلكتخونية في قاعجة بياناتيا.

ويبقى مرجر الجخل الخئيدي بشدبة لسحخكات البحث عبخ الأنتخنت ىػ الإعلانات 
والجعاية والحي يتسثل في ثلاث صػر رئيدية أوليسا وضع إعلانات الذخكات الأخخى تطيخ 

التجارية ومشتجاتيا وخجماتيا ومعمػمات عغ تمظ الذخكة باخترار وذلظ عمى  فييا علاماتيا
الرفحة الخئيدية لسػقع البحث بحيث يخى مدتخجمي وسيمة البحث الحيغ يخغبػن باستخجام 
ىحا السػقع لإجخاء بحث عبخ الأنتخنت والرػرة الثانية مغ ىحا الإعلان تتع عغ شخيق 

ات رئيدية معيشة، وإجخاء بحث عمييا وىػ ما يدسى ضيػر ىحه الإعلانات عشج وضع كمس
بحجد السكان السجفػع مدبق ووفقا لتختيب حالي مع وسيمة البحث والرػرة الثالثة ىػ 
الإعلان ىػ حجد الشتائج حيث تقػم ىحه الذخكات التي تخغب بالإعلان عغ نفديا 

ع الإلكتخونية في ونذاشاتيا بجفع مبالغ مالية لػسيمة البحث لقاء عخض صفحات مػاقعي
 3الشتائج الستقجمة لعسميات البحث التي تتع عبخ الأنتخنت والسختبصة بكمسات رئيدية معيشة.
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 الفرع الثاني2 مكهنات محركات البحث2
يػجج عمى شبكة الأنتخنت كسيات ضخسة مغ السعمػمات تتػزع في شكل صفحات 

كان  9::2 بالسئة وفي أوائل 488بمغ معجل الشسػ  7::2 وتشسػ بذكل سخيع في عام
قجر عجد  3111 صفحة متػفخة عمى الشديج، وفي أواخخ عاممميهن  388ـ ىشاك ما يتعجد ب

الرفحات بأكثخ مغ مميار صفحة وىػ الآن يقجر أن يكػن حػالي مميار ونز في بجاية 
ويقجر عجد الرفحات التي تزاعف أو تحجث يػميا بسميػن ومائتيغ صفحة،  3113العام 

 حا يجل عمى معجل نسػ الأنتخنت الحي يتزاعف بذكل سشػي.وى
بالسئة  85ـ أداة بحث متػفخة ويقجر تغصية تمظ الأدوات للأنتخنت ب 2588ىشاك أكثخ مغ

بالسئة لتمظ العسلاقة، ومغ ىشا نعمع أنو ميسا كان سسعة أداة البحث  15للأدوات الرغيخة و
ػفخة عمى الذبكة، وتطيخ محخكات البحث فإنسا فإنسا لا يسكغ أن تعصي كافة السعمػمات الست

لا يسكغ أن تعصي كافة السعمػمات الستػفخة عمى الذبكة، وتطيخ محخكات البحث نتائج 
 1بمختمفة لأن كل مشيا يبحث في قاعجة بياناتو الخاصة بو التي تتزسغ جدء مغ مػاقع الػا

 ويتألف محخك البحث مغ ثلاثة أجداء رئيدية وىي;
 .spider programبرنامج العشكبهت2  -1

ىػ البخنامج الحي يقػم بتشطيع صفحات :  lndexer programبرنامج الفيرس2 -2
 وفيخستيا وتػصيفيا. الػيب

تختبط ىحه الأداة search engine program  2برنامج محرك البحث2 -3
إلى جانب بالػاجية الخاصة بالبحث حيث تعصي الفخصة لمسدتفيج لرياغة استفداره 

استعخاض صفحة الستزسشة للإجابات في شكل قائسة نتائج ويبجأ دوره عشج كتابة كمسة 
مفتاحية في تدخيع البحث حيث نأخح ىحه الكمسة ويبحث في صفحات قاعجة بيانات السفيخس 

  2ثع يعخض نتائج البحث في فائجة السترفح.
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 آليات عسل محركات البحث عبر الأنترنت2 الفرع الثالث2
تعسل جسيع وسائل البحث عمى تخديغ السعمػمات مغ عجد كبيخ مغ صفحات الأنتخنت 
والتي تعسل عمى استعادتيا بعج ذلظ بشاء عمى شمب السدتخجم وفقا لمبخنامج يتبع الرفحات 
السصمػبة ويجخي تحميلا لكل صفحة السػقع ثع تخدن ىحه البيانات في قاعجة البيانات فيخسيو 

ة البحث عغ السعمػمات لاحقا، وعشجا يقػم السدتخجم بإجخاء عسمية للاستخجام في عسمي
البحث يفتر السحخك في الفيخس ويقجم قائسة برفحات السػاقع الأكثخ تػافقا مع ممخز 
قريخ يحتػي عمى عشػان الرفحة أحيانا أجداء مغ نرػصيا، وفائجة وسيمة البحث تأتي 

ي يخيجىا السدتخجم فقج تكػن ىشاك ملاييغ مجى علاقة الشتائج التي يقجميا بالكمسات الت
الرفحات الأنتخنت التي تحتػي عمى كمسات أو عبارات مساثمة لمعبارات التي وضعيا 
السدتخجم وبالتالي فإن معطع وسائل البحث تدتخجم أساليب لػضع أفزل الشتائج أكثخ 

 ا;ارتباشا وىػ ما يثيخ تحجيات عجيجة أما أنذصة البحث عبخ الأنتخنت أىسي
 إن شبكة الأنتخنت تشسػ برػرة أسخع مغ أي أساليب قج تدتخجميا وسائل البحث في -
 .الفيخسة
إن صفحات السػاقع الأنتخنت يجخي تحجيث محتػاىا برػرة متكخرة وبالتالي فإن  -

 وسائل البحث مزصخة إلى تحجيث قػاعج بياناتيا بذكل مدتسخ.
ت معيشة قج تؤدي إلى العجيج مغ إن عسمية البحث قائسة حاليا عمى وضع كمسا -

 الشتائج الغيخ حكيكية.
إن أساليب البحث الستبعة حاليا قج تؤدي إلى مذاكل في الفيخسة وبالتالي العجيج  -

مغ الشتائج والرفحات القائسة مغ مػقع إلكتخوني واحج وىػ ما يتشافى مع اليجف مغ 
 1البحث.

شخيقتيغ لمبحث في محخكات البحث الإشارة إلى أن عسمية البحث تكػن عمى  وتججر
 ىسا;
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 البحث البديط2 -
وىحا الشػع مغ أنػاع البحث يقػم بو معطع الشاس وخاصة السبتجئيغ مع استخجام  

الأنتخنت وىع مغ يجيمػن تقشيات البحث الستقجم، وىػ يكػن عغ شخيق وضع كمسة بجون أي 
العجيج مغ الشتائج العلائكية والخوابط علامات أو اشارات ثع البحث عشيا ولكششا سشجج الشتيجة 

 الستيشة.
 ;البحث الستقجم -

تديج خرائز البحث الستقجمة التي يػفخىا الكثيخ مغ محخكات البحث إمكان العثػر 
عمى السعمػمات كسا إنيا شخيقة فعالة لمبحث عغ السعمػمات محجدة إذا تتيح لمسدتخجميغ 

 1إمكان البحث عجة كمسات مفتاحية معا.
 ;ظمب الثاني2 الاعتجاء عمى العلامة التجارية من قبل محركات البحثالس

يعتسج عسل محخكات البحث عمى تػفيخ خجمات البحث لسدتخجمي الأنتخنت البحث 
بيغ السػاقع الإلكتخونية السختمفة والتي قج تكػن مػاقع لذخكات تجارية تعخض في مػقعيا 

التجاري وبالتالي أدى ذلظ إلى شعبية واسعة ليحه لخجمات أو السشتجات التي تسثل نذاشيا 
بالشدبة للأفخاد مدتخجمي الأنتخنت أو بالشدبة لمذخكات التجارية التي رأت  السحخكات سػاء

فييا فخص لعخض مشتجاتيا وخجماتيا لأكبخ عجد مسكغ مغ السدتخجميغ، سػف نتصخق غمى 
)الفخع الأول(،  2818 مارس 23 مػقف القزاء الفخندي قبل قخار محكسة العجل الأوروبية

 .2818 مارس 23وروبية ثع نجرس مػقف القزاء الفخندي بعج قخار محكسة العجل الأ
 28182 مارس 23الفرع الأول2 مهقف القزاء الفرندي قبل قرار محكسة العجل الأوروبية 

لقج لجأت العجيج مغ الذخكات التجارية إلى وسائل البحث استشادا إلى قاعجة التدػيكية 
في وضع الإعلان في السكان الحي مغ السسكغ أن يذاىج أكبخ قجر مغ السدتيمكيغ وبالتالي 
وبسا أن عسمية  البحث عبخ الانتخنت تتصمب قيام السدتخجم بػضع كمسة أو كمسات في 

يصمق عمييا الكمسات الخئيدية فيحه السحخكات قامت بإيجاع شخيقة وسيمة البحث وىي ما 
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تدػيكية ججيجة لتحقيق السكاسب السادية عغ شخيق بيع ىحه الكمسات الخئيدية إلى 
 1الذخكات.

وىػ السحخك أكثخ انتذارا عبخ شبكة  googleومغ بيغ ىحه الذخكات التجارية نجج 
البحث عمى مػاضع معيشة أو مػاضع محجدة الانتخنت، حيث يدتخجم ىحا السحخك في حال 

حيث يقجم غػغل واجية بحث بديصة ومتقجمة تحتػي عمى العجيج الحقػل اتي يسكغ البحث 
فييا ويقجم كحلظ التيجئة الرحيحة أي مرصمح أدخل بذكل خصأ، كسا يتسيد محخك 

google تخجمي تجعمو واحجة مغ أكبخ وأحدغ أدوات البحث استخجاما وتفزيلا مغ قبل مد
 الذبكة في ىحه الأيام خاصة في البيئة الأكاديسية.

ميدة إعصاء نتائج مخئية حدب عجد الػصلات مغ الأعمى  google ـكسا أن ل
 2الرفحات تختيبا في قػاعج بيانات والتي يقخرىا عجد الػصلات السخبػشة بيحه الرفات.

عجيج مغ القزايا في ال  googleكسا اتجو القزاء الفخندي إلى إدانة محخك البحث
حيث اعتبخ سياسة بيع الكمسات الخئيدية خاصة إذا كانت علامات تجارية تسثل اعتجاء عمى 
ىحه الأخيخة، لكشو اختمف بذأن تكييف مجى الاعتجاء وإذا كانت معطع الأحكام والقخارات 

 القزائية اتجيت إلى اعتبارىا تقميجا، فسشيا مغ اعتبخىا خصأ تقريخيا.
استئشاف فخساي مػقف السحكسة الحي يجيغ محخك البحث بالتقميج عمى  وقج أكج مجمذ

أساس أن ىحا الفعل يؤدي إلى خمط المبذ والخمط في ذىغ السدتيمظ، وقج اعتبخ محخك 
 البحث معتجيا للأسباب التالية;

 عجم إجخاء رقابة سابقة بذأن الكمسات السفتاحية أو الخئيدية السحجػزة. -
السفتاحية وحيازة ىحه الكمسات دون الكيام ببحث ججي حػل ما إذا اقتخاحو لمكمسات  -

 كانت ىشاك حقػق محتسمة لمغيخ بذأنيا.
 عجم وضع حج فػري للأفعال التقميج فػر إدراكيا. -

أما محكسة باريذ فقج كان مػقفيا متبايشا، حيث تشاول نطام الإعلان بحدب كل حالة 
شى حكسيا الأول مع ما خمرت إليو محكسة عمى حجى وفقا لػقائع كل قزية، ولقج تسا
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بالتقميج في السػضػع بيشت بأن الخوابط الإعلانية لسحخك البحث  googleنانتخ ىيث أدانت 
 1(.luus vritooonتسذ بالعلامة التجارية )

وعميو يسكغ تعخيف التقميج الإلكتخوني لمعلامة بأنو;" كل محاكاة لعلامة تجارية تساثل 
مة الأصمية باستعسال الحاسب الإلكتخوني ومغ خلال اترال بالأنتخنت في مجسػعيا العلا

بحيث يتختب عمى ذلظ احجاث الخمط والمبذ لجى الجسيػر مغ مدتخجمي الأنتخنت في 
 العالع".

وتججر الإشارة أن استعسال العلامة بػضعيا عمى صفحات السػقع، ىحا الأخيخ قابل 
الأنتخنت في العالع وعميو يسكغ الاعتجاء عمى  لػصػل الجسيع إليو مغ قبل جسيع مدتخجمي

  2العلامة مغ خلالو عغ شخيق التقميج.
 مارس 23الفرع الثاني2 مهقف القزاء الفرندي بعج قرار محكسة العجل الأوروبية 

28182 
كانت محسة الشقس الفخندية مزصخة وممدمة بتفديخ قخار محكسة الأوروبية لسػاجية 

(، وقج أوضحت محكسة العجل google( التابع لسحخك البحث )adwordsنطام الإعلانات )
، أن مقجم الخجمات ليذ لو إشلاع 2811مارس  23رخ في ؤ الأوروبية مغ خلال قخارىا الس

 3ولا سيصخة عمى السعمػمات السخسمة إليو وإنسا تكسغ ميستو فقط في تخديشيا.
تفديخىا ليحا القخار بأن محخك وقج استشتجت الغخفة التجارية لسحكسة الشقس مغ خلال 

م )ىػ مقجم ومغ ثع لا يعتبخ مختكبا لفعل التقميج إعسالا بأحكام السادتيغ  google)البحث )
ف لأن دوره يكسغ في حجد وتخديغ الكمسات -ف-م-ق (3ف 313م)و (2ف 313

محخك  السفتاحية أو الخئيدية ونذخ الإعلانات، كسا أن العقج السبخم عبخ شبكة الأنتخنت بيغ
البحث وصاحب الإعلان يسشح ىحا الأخيخ حخية اختيار الكمسات مع احتخام الحقػق العائجة 

  4لمغيخ.

                                                           
 .279ص بػتخفاس حفيطة، مخجع سابق، -1
الحساية الجزائية لمعلامة التجارية من التقميج عبر الأنترنت في قانهن ) ،يػسفات عمي ىاشع حسادي محمد رضا، -2
 .36ص، 3129، ديدسبخ 5، ع28مجكمية الحقػق والعمػم الدياسية، جامعة أدرار،  ،مجمة الحكيقة (،جزائري ال
 .281صبػتخفاس حفيطة، السخجع الدابق،  -3

 .282، صمخجع نفدو -4
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لقج اتجو القزاء الفخندي في العجيج مغ القزايا إلى اعفاء محخك البحث مغ 
السدؤولية تجديجا لقخار محكسة العجل الأوروبية، وإقخار مدؤولية الذخكات السشافدة صاحبة 
الإعلانات عغ الاعتجاء عمى العلامات التجارية، وفج اعتسج في ذلظ تػافخ شخوك أىسيا 
الاستخجام غيخ السخخز بو لمعلامة التجارية في الشذاط التجاري ومجى تصابق السشتجات 
والخجمات التي تع الإعلان عشيا مع تمظ التي تسيدىا العلامة التجارية أو التذابو الحي يؤدي 

تخجمي الأنتخنت حػل مرجر ىحه السشتجات والخجمات ويكػن بحلظ القزاء إلى ضميل مد
قج اعتسج قػاعج الحساية الػاردة في قانػن السمكية الفكخية الفخندي أي القػاعج التقميجية لإضفاء 
الحساية عمى العلامة التجارية في حالة تػافخ شخوط الاعتجاء عمييا، والحكيقة أن ىحه 

 1الإثبات عمى مدتػى شبكة الأنتخنت. الذخوط قج تصخح صعػبة
وتجشبا ليحه الاشكاليات القانػنية قامت بعس محخكات البحث بسشع شمب شخاء 
الاعلانات السختبصة بكمسات رئيدية تسثل علامات تجارية، ولكشيا لع تسشع استخجام العلامات 

كعلامات  السكػنة مغ كمسات ذات دلالة واسعة أو عامة وإن كانت تمظ الكمسات مدجمة
( ىي كمسة عامة تجل عمى نػع مغ أنػاع الفػاكو وىي appleالتجارية ) تجارية، مثلا العلامة

 2التفاح وإن كانت مدجمة كعلامة تجارية.
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           
 .284، صالدابق السخجع حفيطة، بػتخفاس -1
 .379مرصفى مػسى العصيات، مخجع سابق، ص -2
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 ل2ص الفرل الأو  ممخ  
أدى انتذار الأنتخنت في الآونة الأخيخة إلى استخجامو بذكل مكثف مغ قبل الأفخاد 

التعامل اليػمية بشاء عمى عالسية ىحه الذبكة وانتذارىا الػاسع بيغ  والذخكات في كافة صػر
جسيع شخائح السجتسع، لجى كافة الجول مسا أدى ذلظ إلى فتح صػر ججيجة للاعتجاءات عمى 
ىحه العلامات عمى شبكة الأنتخنت كالخبط والإشار الإلكتخونييغ الحيغ قج يأدون إلى تزميل 

جاري ليحه الخوابط إلى تحقيق مكاسب مالية عغ شخيق السدتيمظ، وكحلظ استخجام الت
صاحب العلامة، وكسا يسكغ اعتجاء عمى العلامة مغ قبل مػاقع إلكتخونية تتذابو مع اسع 
علامة أو اسع التجاري يحتػي عمى علامة تجارية عائجة لذخكة مشافدة كسا أن الجور الحي 

اء عمى علامة تجارية مشيا السػقف تمعبو وسائل أو محخكا البحث في الحساية أو الاعتج
 . 3121 مارس 34القزاء الفخندي قبل وبعج قخار السحكسة العجل الأوروبية في
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قترادية تشصمق الحساية الجدائية لمعلامات التجارية مغ اعتبارات تشامي الأىسية الا
ن تقميج العلامات يحخم التجار إإذ ؛ والتجارية لتمظ العلامات بالشدبة لمسشتجيغ والسدتيمكيغ

العلامات مغ تدػيق مشتجاتيع أو خجماتيع ويديء لمسدتيمكيغ مغ والسشتجيغ أصحاب تمظ 
كسا أن انتذار التقميج يزعف الحخكة التجارية ، حيث التقميل مغ جػدة السشتجات الأصمية

قترادية ويؤدي إلى امتشاع السشتجيغ والتجار عغ شخح مشتجاتيع وإلى إضعاف فخص والا
 ستثسار في الجولة.الا

عتجاء عمى ا السعتجى عمييا تحخيظ الجعػى الجدائية إذا وقع ويسمظ صاحب العلامة 
عتجاء التقميجي متى تػافخت شخوط علامتو بأحج الرػر الإلكتخونية حيث يأخح حكع الا

  الحساية الجدائية السصمػبة قانػنا.
)السصمب الأول( ثع  بشاء عميو سيتع التعخض لشصاق الحساية الجدائية لمعلامة التجاريةو 
 )السصمب الثاني(. الػاقعة عمى العلامة التجاريةالجخائع 
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 5السبحث الأول5 الحساية الجزائية لمعلامات التجارية وفقا لمقهاعج العامة
أن و  ،لا بج لشذػء الحساية الجدائية لمعلامة التجارية أن تكػن العلامة التجارية مدجمة

لحلظ فإن البحث في الحساية الجدائية لمعلامة  ،يقع اعتجاء عمى الحق في ىحه العلامة
 ستعمقة بجسيع الجخائع.الالتجارية يقتزي الػقػف عمى قػاعج عامة ليحه الحساية 

سيتع التعخض لشصاق الحساية الجدائية لمعلامة التجارية )السصمب الأول( ثع  ،بشاء عميوو 
 الثاني(. الجخائع الػاقعة عمى العلامة التجارية الإلكتخونية )السصمب

 5ل5 نطاق الحساية الجزائية لمعلامة التجاريةالسطمب الأوّ 
تختبط الحساية الجدائية لمعلامة التجارية السعتجى عمييا بقخيشة التدجيل وبرخف الشطخ 
عغ قيسة أو كسية الدمع أو البزائع أو الخجمات التي تسيد العلامة التجارية عغ غيخىا، 

 لمعلامة التجارية تشرب عمى ذات الحق في العلامة.ذلظ أن الحساية الجدائية 
وبشاء عميو، سيتع التصخق إلى الحساية الجدائية قاصخة عمى علامة تجارية مدجمة 

مجى وإلى ( ثانيثع الحساية الجدائية السقيجة مغ حيث الدمان والسكان، )فخع  )الفخع الأول(
 )فخع ثالث(. خزػع العلامة السذيػرة لمحساية الجدائية

 الفرع الأول5 الحساية الجزائية قاصرة عمى علامة تجارية مدجمة.
دي ىػ شخط يبج مغ تػافخ شخط رئ لكي تتستع العلامة التجارية بالحساية الجدائية لا

ويقرج بذخط التدجيل ىحا أن يكػن العلامة التجارية قج قام بكافة الإجخاءات . 1"التدجيل
وذلظ وفقا لأصػل السقخرة بيحا  ،الجية السخترةالقانػنية اللازمة لتدجيل علامتو لجى 

وأصبح التعجي عمييا  ،فإن ما تػافخ شخط التدجيل قامت الحساية الجدائية لمعلامة .2"الذأن
أما إذا كانت العلامة التجارية غيخ مدجمة فلا تقػم تمظ  ،شكل جخيسة يعاقب عمييا القانػن 

فالتدجيل شخط أساسي لتسشع  ،ة التجاريةومغ ىشا تطيخ لشا أىسية تدجيل العلام ،الحساية
ويكفي مجخد العلامة لكيام الحساية الجدائية دون أن يتع  ،العلامة التجارية بالحساية الجدائية

 وضعيا عمى البزائع. 
                                                           

 (،1، )طمشذػرات الحمسي الحقػقية ،العلامة التجارية الجرائم الهاقعة عميها وضسانات حسايتها حسجي، غالب الجعبيخ -1
  .421ص ،2012 ،لبشان-بيخوت

السسمكة  ،البيتجامعة  ،كمية القانػن  ،خيماجدت رسالة ،الحساية الإجرائية لمعلامة التجارية، فيج عمي فياد العازمي -2
 .94-93ص ،2017 ،الأردنية الياشسية
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فإن تع التدجيل قامت الحساية  ،وعميو تجور الحساية الجدائية وجػدا وعجما مع التدجيل
وتتفق القػانيغ في اشتخاط تدجيل  ،عجمت الحساية الجدائيةنعجم التدجيل اناوإن  ،الجدائية

  .1"العلامة التجارية لكي تتستع بالحساية الجدائية
 السقيجة من حيث الزمان والسكان5 الجزائية الحساية5 الثاني الفرع

فحلظ أن تتستع العلامة التجارية بسطمة الحساية الجدائية يكػن  ،أما عغ القيج الدماني
وبعبارة أخخى أن الحساية الجدائية لمعلامة تبجأ مغ لحطة  ،خلال سخيان فتخة تدجيل العلامة

وتدتسخ الحساية شػل  ،تدجيل العلامة لجى الجية السخترة حدب الأصػل السقخرة لحلظ
جاء عمى العلامة التجارية في وقت سابق عمى عتا فإن وقع  ،فتخة سخيان ذلظ التدجيل

 عشجئح تشحدخ الحساية. ،تدجيميا أو بعج انقزائو لدبب ما
معلامة التجارية لجعل السذخع تدجيل العلامة التجارية شخط لكيام لالحساية الجدائية و 

ل وتدول وعميو فإن الحساية الجدائية لمعلامة التجارية تقػم عشج قيام التدجي ،الحساية الجدائية
 بدوالو.

ة السدجمة جاري  الحساية الجدائية لمعلامة الت   فالأصل أن   ،وأما عغ القيج السكاني
تفاقيات وذلظ مع عجم الإخلال بالا ،محرػر في إقميع الجولة التي تع تدجيل العلامة فييا

إذ تمتدم الجول  ؛والسعاىجات الجولية الخاصة بحساية العلامة التجارية عمى السدتػى الجولي
 2ست إلييا.انزتفاقيات متى بتصبيق أحكام وبشػد تمظ الا

 الفرع الثالث5 مجى خزهع العلامة السذههرة لمحساية الجزائية.
إن العلامة التجارية أصبحت تذكل ثخوة ىامة مغ الشاحية التجارية, فقج أوضحت 

العالسية والسذيػرة عمى الرعيج الجولي  يةالإحرائيات أن قيسة بعس العلامات التجار 
 3العلامة التجارية. (دولارمميهن  33) تجاوزت مبمغ

الحساية لا وىحه  ،وقج وضعت معطع دول العالع قػانيغ خاصة تحسي العلامة التجارية
تقترخ عمى إلدام السعتجى عمى العلامة التجارية السدجمة يجفع تعػيزات مادية؛ حيث أن  

                                                           
 . 397، ص2012 ، )دط(،دار الثقافة لمشذخ والتػزيع ،1ج ،السمكية الرشاعية والتجارية ،صلاح زيغ الجيغ -1
 .248ص ،2009 ، )دط(،دار الثقافة لمشذخ والتػزيع ،العلامة التجارية ،صلاح زيغ الجيغ -2
جامعة  ،كمية الجراسات العميا ،خيماجدت رسالة ،العلامة التجارية وطرق حسايتها ،الحسيج مباركمحسػد أحسج عبج  -3

 .66صد س ن،  ،فمدصيغ ،الشجاح الػششية في نابمذ
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لا تكفي وحجىا ليذسل عشرخ العقاب عمى السعتجى وذلظ مغ خلال لسجنية ىحه الحساية ا
 دعػى جدائية يخفعيا صاحب العلامة التجارية عمى السعتجى.

 (33)وعميو فقج نطع السذخع مػضػع الحساية الجدائية لمعلامة التجارية في السػاد 
مغ قانػن علامات  (11)و (3)وكحلظ السػاد  ،مغ قانػن العلامات التجارية (34)و

حيث حجدت السػاد الدابقة صخاحا وبذكل حرخي لا مجال فيو لمكياس عميو أو  ؛البزائع
وىحا ما  ،عتجاء عمى العلامة التجارية والتي تجخل ضسغ نصاق التجخيعالتػسع فييا صػر الا

في تحجيج  نو ىشاك إشكاليةإإذ  ؛يسيد الحساية الجدائية عغ الحساية السجنية لمعلامات التجارية
حرخ الأفعال التي تعتبخ غيخ مذخوعة والتي تعتبخ ضخورية لكيام دعػى السشافدة الغيخ 

نو يدتمدم لكيام الحساية الجدائية تػافخ أركان ثلاثة في إبحيث  ؛مذخوعة لمسصالبة بتعػيزات
 الفعل, وىحه الأركان ىي: الخكغ السادي والخكغ السعشػي والخكغ القانػني.

 ي5 الجرائم الهاقعة عمى العلامة التجارية.السطمب الثان
إن الغخض مغ العلامة التجارية كسا ىػ متجاول ومعخوف ىػ أن تكػن وسيمة لتسييد 

ويتحقق ىحا الغخض بالسغايخة بيغ العلامات التي تدتخجم في تسييد سمعة  ،السشتجات والدمع
ومغ أجل  ،مط والتزميلغال ولا يقع جسيػر السدتيمكيغ في ،معيشة بحيث يختفع المبذ بيشيسا

الشطخ إلييا في  ،لتقجيخ ما إذا كان لمعلامة ذاتية خاصة متسيدة عغ غيخىا أم لاوجب 
 مجسػعيا لا إلى كل عشرخ مغ العشاصخ التي تتخكب مشيا.

حيث تتدع القػانيغ عمى وجو الإجسال بالخىغ والتداىل لجية معاقبة جخائع التقميج 
 والتدييف.

إما تذكل جخائع اعتجاء مباشخ عمى ذاتية العلامة أو جخائع اعتجاء غيخ وىحه الأفعال 
 عتجاء عمى ممكية العلامة.ا أو جخائع  ،مباشخ عمى ذاتية العلامة

 الفرع الأول5 جرائم الاعتجاء السباشر عمى ذاتية العلامة.
الستعمق بالعلامات فإن السذخع الجدائخي نز عمى  03-03بالخجػع إلى الأمخ رقع 

ضج مغ يعتجي عمى حقػقو الاستشثارية الستختبة عغ تدجيل  1"حساية حق مالظ العلامة
 علامتو وذلظ بتػقيع عقػبة جدائية.

                                                           
 .66السخجع الدابق ص ،محسػد أحسج عبج الحسيج مبارك -1
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تتسثل في كل عسل يسذ  03-03الأمخ رقع  23وجخيسة التقميج حدب السادة مغ 
 1بالحقػق الاستذارية لعلامة قام بو الغيخ خخقا لحقػق صاحب العلامة.

الأمخ الحالي ال حي لع يشز  صخاحة عمى ىحه الجخيسة إلا  أن و يعتبخ وعميو عمى خلاف 
ة مفعل  ي إلى الإضخار بحقػق صاحب العلامة وفقا لشز  الساد  عاقب عميو قانػنا بسا أن و يؤد 
 الستعم ق بالعلامات الت جاري ة. 03-03غ الأمخ م 23
 جريسة استعسال علامة مقمّجة أو مذبهة5  -أوّلا

مة "جخائع الت قميج" يصمق عمى جخائع الاعتجاء  وىي عمى الحق  في العلامة الت جاري ة السدج 
رة أو  مقم جة أو تذسل جخائع الت قميج الأصمية وجخائع أخخى مقاربة ليا مثل استعسال علاقة مدو 

 جخيسة بيع السشتجات ال تي تحسل علامات مقم جة. وقج أشارت العجيج مغ السػاد  القانػنية إلى
 2331)م و 2331مغ القخار  (101 م)العلامة الت جاري ة أو تقميجىا، فشجج أن  تدويخ 

مغ قانػن العقػبات الم بشاني تشز  عمى معاقبة كل  شخز فمج عغ معخفة علامة ( 202وم
ت  عة دون تخخيز مغ صاحبيا. كسا نر   (203 م)مغ القخار سالف الح كخ و (103م)مػد 

دون أن عقػبات لبشاني أيزا عمى معايشة كل  شخز صشع علامة تذبو علامة أخخى 
م أن  ىحه الجخيسة تقع إذا ما تع   2يقم جىا بقرج الغر  وخجيعة السذتخي. ويت زح مغ كل  ما تقج 

ي إلى الخمط والم بذ لجى جسيػر تدويخ العلامة الت جا مة أو تقميجىا برػرة تؤد  ري ة السدج 
السدتيمكيغ، ومغ ىشا لا بج  مغ الػقػف عمى ما يسي د تدويخ العلامة الت جاري ة عغ تقميجىا. 

 الست بعة لتقجيخ قيام تدويخ العلامة الت جاري ة أو تقميجىا. ذوكحلظ الأس
ا بحيث تبجو  ويقرج مة نقلا حخفيا وتام  بتدويخ العلامة الت جاري ة نقل العلامة السدج 
لمعلامة الأصمية، ويخى بعزيع أن  الت دويخ ىػ نقل العلامة نقلا كاملا مصابقا  مصابقة تساما

رة مصابقة لمعلامة الأصمية فلا ييع   ئيدة مشيا بحيث تكػن العلامة السدو  أو نقل الأجداء الخ 

                                                           
جامعة عبج أشخوحة دكتػراه،  ،الجزائري حساية العلامات التجارية من جريسة التقميج في القانهن  ،راشجي سعيجة -1

 .221صد س ن،  ،بجاية-الخحسان ميخة
(، 1، مشذػرات الحمبي الحقػقية، )طالعلامة التجارية الجرائم الهاقعة عميها وضسانات حسايتهاغالب الجعبيخ حسجي،  - 2

 .236-235، ص2012لبشان، -بيخوت



 الحساية الجزائية لمعلامات السعتجى عميها في السجال الإلكترونيّ            الفرل الثّاني5 
 

38 

 

ليحا الخ أي أن يكػن تدويخ العلامة شاملا كل  العلامة ولا ييع  أن يكػن نقلا شبق وفقا 
  1الأصل لمعلامة.

جد فقج جاء قخار القاضي السشفخد الجدائي في كدخوان السؤر خ في  وفي ىحا الر 
قا بيغ جخم الت قميج وجخم الت ذبيو بقرج الغر  حيث أن  الت فخيق بيغ جخم  30/10/1431 مفخ 

ي والسعشػي في آنٍ معاً بيشسا في جخم  الت قميج وجخم الت ذبيو قرج الغر  يتشاول العشرخيغ الساد 
دة في مقام  ه درجة الت ساثل بيغ العلامات فشقػل السعخفة السجخ  الجخمية،  الشيةالت ذبيو تذتج 

. نية شسا في جخم الت ذبيو تحف  درجة التساثل لكش يا لا تختفي فيشبغي لتحكيقو تػف خبي   2الغر 
د الأفعال ال تي تعتبخ اعتجاء مباشخا والأفعال ال تي تعتبخ  وعميو فإن  السذخ ع لع يحج 
ابق  رة ليا. كسا فعل الت ذخيع الد  اعتجاءً غيخ مباشخ عمى ممكية العلامة والعقػبات السخر 

د جشحة الت قميج بالسعشى الػاسع لمكمسة بالش طخ إلى  ؛لمعلامات حيث إن و في الت ذخيع الخ اىغ حج 
الاعتجاءات ال تي يقػم بيا الغيخ خخقاً لمحقػق الاستشثارية السعتخف بيا لراحب العلامة 

عة   وىكحا يلاحظ أن  السذخ ع الجدائخي  تبشى السفيػم الػاسع لمت قميج. السػد 
  رر السادّي5. العش1

ا بحيث تربح العلامة السقم جة صػرة  يقرج بتقميج العلامة نقل العلامة نقلا مصابقا وتام 
مة،   لا يسكغ تفخقتيا عشيا. حيث شبق الأصل عغ العلامة الحكيكية السدج 

أم ا تذبيو العلامة فيحجث بكيفية غيخ مباشخة بأن يكػن الت ذابو بيغ العلامة الأصمية 
مة  ي إلى احتسال وقػع الجسيػر في السدج  والعلامة السذبية تذابيا في السطيخ العام ما يؤد 

  3الخمط بيشيسا.
د نقل العشاصخ الأساسية لمعلامة أو نقل  ن لمجخيسة عمى مجخ  فاقترار الش قل السكػ 

 يعج  تقميجا لمعلامة وإن سا تذبييا ليا. فتذبيوبعزيا حخفيا مع إضافة شيء آخخ، فإن  ىحا لا 
بو في مجسػعيا بعلامة أخخى؛ بحيث  العلامة ليذ إلا  وضع علامة مذابية أو قخيبة الذ 

                                                           
 .237ص ،، مخجع سابقغالب الجعبيخ حسجي - 1
 .221ص، نفدو مخجع - 2
د س ن، لبشان، -(، بيخوت1عجنان غدان بخانيػ، التشطيع القانػني لمعلامة التجارية، مشذػرات الحمسي الحقػقية، )ط - 3

  .841-840ص
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يرعب الت فخقة بيغ كل  مشيسا أو تسييدىا. كسا يػجج مغ لبذ أو خمط بيشيسا يزم ل جسيػر 
 السدتيمكيغ. 

ل نقل مصابق لمعلامة خمفا دون تعجيل أو  فالفخق بيغ الت قميج والت ذبيو ىػ أن  الأو 
ا الت ذبيو فيػ صشع علامة تذبو في مجسػعيا العلامة الحكيكية، رغع وجػد إ ضافة، أم 

ط الحخص في الخصأ وعجم القجرة عمى الت سييد  اختلاف بيشيسا، مس ا يػقع السدتيمظ الستػس 
ويمجأ السذب و عادة إلى إضافة بيغ العلامة الحكيكية والسقم جة نطخا لمخمط والم بذ بيشيسا، 

فة أو يتعس ج إزالة جدء أو أجداء مشيا أو تغييخ في لػنيا أو حخوفيا حت ى يػىع أشياء شفي
  الغيخ عشج ضبصيا بأن و قج أدخل بعس الت عجيلات عمى العلامة الحكيكية.

وإذا كان الت قميج لا يثيخ صعػبة ضبط العلامة السقم جة؛ حيغ يكػن الت صابق بيغ 
اً، إلا  أن و  عػبة في تقجيخ ما إذا كانت العلامة مذبية أم العلامتيغ كاملًا وتام  قج تثػر الر 

  1."لا
الفخث بيغ الت قميج والت ذبيو مغ السػاد  القانػنية ال تي حخمت ىحيغ الفعميغ؛ ويتبي غ لجيشا 

خر الأكبخ ال حي  بيو، وذلظ نطخا لمز  حيث إن  القانػن جعل عقػبة الت قميج أكبخ مغ عقػبة التذ 
 والش اجع عغ الت صابق الت ام  بيغ العلامتيغ. يشجع عغ الت قميج

مغ قانػن العلامات الفارقة عمى الت قميج؛ إذ جاء فييا: )مع عجم  (31)مفقج عاقبت 
عقػبة أشج  مشرػص عمييا في أي  قانػن آخخ: يعاقب بالحبذ مغ ثلاثة الإخلال بأي ة 

ليخة سػرية أو  (1000000)إلى  (300000)أشيخ إلى ثلاث سشػات وبالغخامة مغ 
كل  مغ أقجم عمى ... تقميج علامة فارقة تخز  غيخه ولػ أضاف  العقػبتيغبإحجى ىاتيغ 

إلييا كمسات أو غيخ ذلظ، مثل: تذبيو ومذب و وصشف ونػع وصفة وغيخىا ..(. وليذ مغ 
خز بتقميج العلامة الت جاري ة بشفدو لكي يكػن مختكباً لمجخم، وإن   خوري  أن يقػم الذ  سا الز 

 2يسكغ أن يتع  ذلظ مغ خلال السداىسة مع الغيخ في ارتكاب الجخيسة.
 
 

                                                           
 .841-840 عجنان غدان بخانيػ، مخجع سابق، ص - 1
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  . العشرر السعشهي25
تقتزي كل  جخيسة تػف خ الش ية الإجخامي ة، لكغ بالش دبة لجخيسة الت قميج لع يشز  عمييا 
السذخ ع الجدائخي  عمى الش ية الإجخامي ة، بل اكتفى بتقخيخ الجداء وبإثبات الفعل الستسث ل في 

ا لمعلامة الأصمية أو  مذابية ليا؛ وليحا يخى  اصصشاعاصصشاع علامة مصابقة تصابقا تام 
لبعس أن  القرج الجشائي لا يذتخط لػجػد جشحة الت قميج؛ أي لا يجب البحث عغ ني ة ا

غ  تيع في ذلظ أن  الش ز  لع يتزس  ، فيسا إذا كانت حدشة أو سي ئة، وحج  ار  مختكب الفعل الز 
   1."أي ة عبارة تقي ج القرج بسا في ذلظ )الت جليذ( أو )القرج(

و لا يسكغ أن تتع  الجخيسة إلا  بتػف خ الخ كغ السعشػي إلا  أن  ىحا الخأي غيخ مػقف لأن  
ر الخ كغ السعشػي في عمع الجاني  الستسث ل في القرج الجشائي أو العمع بالت قميج، إذا يسكغ ترػ 
بػجػد تمظ العلامة، وكل  ما في الأمخ يسكغ اعتبار الخ كغ السعشػي مفتخضاً لا داعي لإثباتو؛ 

مة لأن  السعيج الػششي الجدائ شاعي ة يتػل ى نذخ كل  العلامات الت جاري ة السدج  خي  لمسمكية الر 
رة لحلظ، وبالت الي لا عحر بجيل القانػن إذ بعج ىحه الش ذخة  سسي ة الستخر  في الش ذخة الخ 

    2بسثابة إعلام لمجسيػر".
 جريسة بيع أو حيازة بزاعة تحسل علامة مزوّرة أو مقمّجة أو عرضها لمبيع5  -ثانيا

باع أو اقتشى تقرج البيع "مغ قانػن العلامات الت جاري ة كل  مغ:  /ج(38/1)متعاقب 
مغ  )ب(و )أ(أو عخض لمبيع بزاعة تحسل علامة يتعبخ استعساليا جخماً بسقتزى البشجيغ 

 ."ىحه العقػد وكان لجيو عمع مدبق بحلظ
كل  مغ باع بزائع أو أشياء "مغ قانػن علامات البزائع  (3/2)مكسا تعاقب 

رة أو وصف تجاري  زائف  أو عخضيا لمبيع أو أحخزىا بقرج استعسمت ليا علامة تجاري ة مدو 
شاعة أو استعسال استعسالًا باشلًا أي ة علامة  البيع أو لأي ة غاية مغ غايات الت جارة أو الر 

بو مغ علامة تجاري ة أخخى برػرة ت ي إلى الانخجاعتجاري ة أو علامة قخيبة الذ  . ويتػافخ "ؤد 
رة  ة صػر: كبيع بزائع تحسل علامة تجاري ة مدو  ي ليحه الجخيسة مغ خلال عج  الخ كغ الساد 
رة أو مقم جة لمبيع أو إحخازىا بقرج البيع،  أو مقم جة، وعخض بزائع تحسل علامة مدو 

                                                           
، 2012لبشان، -(، بيخوت1، مشذػرات الحمسي الحقػقية، )طالحساية القانهنية لمعلامات التجاريةزوبيخ حسادي،  - 1

 . 189ص
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، ويقرج بالخ كغ الواستعسال علامة تجاري ة مسمػكة لمغيخ بجون وجو  سعشػي أيزا تػافخ حق 
 1."قرج الاحتيال لجى الفاعل

ة لا تقل  عغ ثلاثة أشيخ ولا تديج عمى سشة أو بغخامة  وعقػبة ىحه الجخيسة الحبذ مج 
كسا يحق  لا تقل  عغ مائة ديشار ولا تديج ثلاثة لآلاف ديشار أو بكمتا ىاتيغ العقػبتيغ، 

خري  لمسصالبة بالت عػيس، إلا  أن  ىشاك إجخاءات تحف طية يسمظ  عاء بالحق  الذ  ر الاد  لمستزخ 
خة تحخ  البزائع أو الأشياء وجمب ات خاذىا الستعجى عمى علامتو الت جاري ة كإصجار محك 

 السزبػشة لمش طخ في إمكاني ة مرادرتيا مغ قبل السحكسة مغ قانػن علامات البزائع.
ىحا بالإضافة إلى العقػبات الت كسيمية ال تي تسمظ السحكسة ات خاذىا تتسث ل في السرادرة 

 2"والإتلاف.
 . السرادرة5 1

زم والم ف  والإعلان والم ػحات والأختام  ر مرادرة البزائع ومػاد  الخ  لمسحكسة أن تقخ 
ة الت جاري ة عمى وغيخ ذلظ مغ الأدوات والسػاد  السدتعسمة برػرة رئيدة في شبع العلام

ي بيا أو نذأ مشيا".ي ارتكب حالبزائع أو ال     3فعل الت عج 
ة، وقج يكػن ذلظ أثشاء  لحلظ فلا بج  أن تكػن السرادرة بشاء عمى أمخ السحكسة السختر 

عػى السجنية كانت أو جدائية، وقبل صجور حكع قسعي فييا،  دا مغ  ويعتبخ ذلظنطخ الج  تذج 
د يبخزه ما لمعلامة الت جاري ة مغ حداسية تتصم ب سخعة الت رخ ف؛ إذ إن   السذخ ع، لكش و تذج 
قيسة العلامة الت جاري ة في سسعتيا، فسغ السعقػل أن تأمخ السحكسة بسرادرة كاف ة البزائع 

ذ يداعج ذلظ في والأشياء والأدوات السدتخجمة في ارتكاب الت عج ي عمى العلامة الت جاري ة؛ إ
إنفاق سسعة العلامة مغ الت جىػر بل إن و يجػز لمسحكسة أن تحكع بالسرادرة حت ى لػ لع 
تحس السلاحقة القانػنية لمست يع إلى عجم الإدانة في ندب إليو مغ أفعال الت عج  عمى العلامة 

   4الت جاري ة".
 

                                                           
 .216صد س ن، ، 2008(، 2عبج الله حدغ الخذخوم، الػجيد في حقػق السمكية الرشاعية، دار وائل لمشذخ، )ط  - 1
 .216، مخجع نفدو - 2
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 . الإتلاف25
زم والم ف  والإعلان والم ػحات والأختام  لمسحكسة أن تأمخ بإتلاف البزائع ومػاد  الخ 
وغيخ ذلظ مغ الأدوات والسػاد  السدتعسمة برػرة رئيدة صشع العلامة الت جاري ة عمى البزائع 

ي بيا أو أنذأ مشيا، أو الت رخ ف بيا في غيخ الغخاض الت جاري ة".  أو ال تي ارتكب فعل الت عج 
أن  الحكع بإتلاف تمظ الأشياء، كم يا أو بعزيا، أمخ متخوك لدمصة السحكسة الت قجيخي ة؛ 

   .ليذ إلدامي او زا اأي أن  الأمخ بالإتلاف جػ 
 أحكام أخرى5  -ثالثا

يعتبخ تدجيل العلامة الت جاري ة ركشاً أساسي اً في جخيستي تقميجىا وتذبيييا كسا رأيشا، 
قس السرخية في قخار ليا ذكخت فيو: )تدجيل العلامة ركغ في وىػ ما أك جتو محكسة الش  

غيخ أن و إذا كان القانػن اشتخط الت دجيل لكي  1جخيسة تقميجىا أو استعساليا سػء قرج(.
مة  تكػن عسمي ة الت قميج والت ذبيو جخيسة، إلا  أن  الت قميج السعاقب عميو ىػ تقميج العلامة السدج 
مة.  ذاتيا وليذ تقميج العلامة السدتعسمة وال تي قج تختمف اختلافاً جػىخي اً عغ العلامة السدج 

مة كسا ىي في الأسػاق، وإن سا يجخل  ذلظ أن  مالظ العلامة قج لا يدتعسل العلامة السدج 
ل ىحه عمييا بعس الت عجيلات لة أو تذبيييا جخماً إذا لع تذك  ، فلا يعتبخ تقميج العلامة السعج 

مة.    العلامة تقميجاً أو تذبيياً لمعلامة السدج 
يعتبخان جخيسة وقتية أم ، وما إذا كان وأخيخاً، بالش دبة لصبيعة جخمي الت قميج والت ذبيو

العلامة جخيسة تقميج أو تدويخ "أحاب الاجتياد القزائي عمى ذلظ بالقػل: ، فقج مدتسخ ة
د تقميج العلامة بغس  الش طخ عغ الاستعسال ال حي الت جاري ة بصبيعتيا جخيسة وقتية  تتع  بسجخ 

    2يأتي لاحقاً ليا، وال حي ىػ بصبيعتو جخيسة مدتسخ ة".
 
 
 
 

                                                           
 .849عجنان غدان بخانبػ، مخجع سابق، ص - 1
 .852مخجع نفدو،  - 2



 الحساية الجزائية لمعلامات السعتجى عميها في السجال الإلكترونيّ            الفرل الثّاني5 
 

43 

 

 الفرع الثّاني5 جرائم الاعتجاء غير السباشر عمى ذاتية العلامة5
في جخائع الاعتجاء غيخ السباشخ عمى ذاتية العلامة لا يػجج فعل الاعتجاء مباشخة عمى 
ذاتية العلامة، وإن سا يشرب  عمى استعسال ىحه الح اتية السدي فة؛ أي أن  ىحه الجخائع تتعم ق 

 وىحه الجخائع ىي: 1غيخ".باستعسال العلامة مغ قبل ال
 جريسة استعسال علامة مزوّرة أو مقمّجة5  -أوّلا

يقرج بالاستعسال الكيام بشذاط معي غ مدتغلا  العلامة مػضػع الت قميج بيجف جمب 
بائغ مغ وراء عسمية استعسال العلامة السقم جة وقج اعتبخ السذخ ع الجدائخي  في الت ذخيع  الد 

ابق الستعم ق بالعلامات الت جاري ة  ة  12-33الد  أن  استعسال علامة  23ضسغ نز  الساد 
 2.رة أو مقم جة جخيسة يتع  السعاقبةتجاري ة مدو  

 . الرّكن السادّي5 1
يتسث ل في فعل الاستعسال بحج  ذاتو والستسث ل في استعسال عمى وجو غيخ مذخوع 
ي ىحا الاستعسال إلى الت جليذ والت زميل والخجاع  رة معمػماتي ا؛ بحيث يؤد  لعلامة تجاري ة مدو 

  عقػبة عمى ىحا الاستعسال.فإذا لع يكغ الاستعسال بيحا السعشى فلا 
ر ىشا بػضع العلامة الت جاري ة  وىحا الاستعسال قج يكػن برػرة مباشخة كأن يقػم السدو 
، وىػ ما  رة معمػماتي ا عمى مشتجاتو وبزائعو السعمغ عشيا مغ خلال مػقعو الإلكتخوني  السدو 

.  يعخف بالقز  وإعادة الم رق دون وجو حق 
رة لفعل الاوالسيع  بالش دبة  ر بإضيار العلامة الت جاري ة السدو  ستعسال أن يقػم السدو 

وعخضيا عمى الجسيػر سػاء كان ذلظ برػرة مباشخة أو غيخ مباشخة وفقاً لسا بي شاه قبل 
قميل، وبالت الي لػ قام شخز بقز  العلامة الت جاري ة السشػي استعساليا استعسالا باشلًا ولكش و 

ىحه العلامة أو إعلانيا لمجسيػر فعشجئح لا ندتصيع القػل بأن   لطخف أو لآخخ لع يقع بإضيار
خز قج ارتكب جخيسة تدويخ معمػماتي  لمعلامة الت جاري ة وذلظ لانتقاء جدع ىحه  ىحا الذ 
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رة لمجسيػر عمى أن يا صحيحة  مة والسبخ  رة معمػماتي ا والسقج  الجخيسة ألا وىػ العلامة السدو 
رةعمى الخ غع مغ أن يا باشمة    1."ومدو 

 . الرّكن السعشهي5 2
رة معمػماتي اً أن يكػن لجى ىحا  ويتسث ل في قرج الاحتيال لجى مدتعسل العلامة السدو 

رة ثانيا وأن و يدتعسميا  الأخيخ الش ية والعمع بأن و يدتعسل علامة تجاري ة ليدت لو أو لا وأن يا مدو 
ىحا الاستعسال مغ شأنو أن يزم ل الجسيػر استعسالا باشلا لا يقخ ه القانػن ثالثاً، وأن  

 .والسدتيمكيغ رابعاً 
ىحه أركان قيام العشرخ السعشػي لجخيسة استعسال العلامة الت جاري ة وال تي يدتصيع 
ر دفع الات يام عشو إذا ما فشج أو نفى عغ نفدو واحجة مغ ىحه الأركان الأربعة كأن  السدو 
ي إلى تزميل الجسيػر والسدتيمكيغ  رة معمػماتيا لع يؤد  ظ بأن  استعسالو لمعلامة السدو  يتسد 

  2."انتفت ىحه الجخيسة عشونجح في ذلظ  فإذا ما
  الفرع الثّالث5 جرائم الاعتجاء عمى ممكية العلامة5

في ىحه الجخائع لا يكػن الاعتجاء واقعا عمى ذاتية العلامة بذكل مباشخ أو غيخ مباشخ 
مة يعتبخ تقميج أو تذبيو؛ أي بػاسصة  وإن سا ىػ عبارة عغ اغتراب علامات الغيخ السدج 

عمى مادي ة العلامة بالاستيلاء عمييا واستعساليا عمى مشتجات مساثمة بجون وجو  الاعتجاء
."   3حق 

 جريسة استعسال علامة تجاريّة مسمهكة لمغير بجون وجه حق5ّ -أوّلا
إن  الاعتجاء عمى ممكية العلامة الت جاري ة في ىحه الجخيسة يختمف عشو في الجخائع 

ابقة، ففي ىحه الأخيخة كان الأمخ  يتعم ق بتدويخ علامة تجاري ة أو تقميجىا أو باستعساليا الد 
د  رة أو مقم جة، أو عخضيا لمبيع أو مجخ  استعسالا باشلًا، أو في بيع بزائع تحسل علامة مدو 

زتيا بيشسا تقػم ىحه الجخيسة في حال قيام شخز باغتراب العلامة السغتربة ليدت حيا
مة، ولع يصخأ عمييا تغييخ وغالبا ما تقع ىحه الجخيسة عمى  مقم جة وإن سا ىي نفذ العلامة السدج 

                                                           
 .232، ص2014، دار الثقافة لمشذخ والتػزيع، )دط(، التزوير السعمهماتي لمعلامة التجاريةعامخ محسػد الكدػاني،  - 1
 .234-233، صمخجع نفدو - 2

 .862، مخجع سابق، صبخانيػدان غعجنان  - 3



 الحساية الجزائية لمعلامات السعتجى عميها في السجال الإلكترونيّ            الفرل الثّاني5 
 

45 

 

 تػافخالعلامات الت جاري ة ال تي تت خح صػرة أو نسػذج أو أشكال مسي دة. ولكيام ىحه الجخيسة 
 1كان الآتية.الأر 
 . الرّكن السادّي5 1

ي  ليحه الجخيسة ىػ السدتشج إلى وضع العلامة  ن لمخ كغ الساد  إن  الفعل الأساسي  السكػ 
شف ذاتو مغ السشتجات أو البزاعة الت ابعة لسالظ  الت جاري ة الحكيكي ة السسمػكة لمغيخ عمى الر 

ة  وذلظ  121/1العلامة الحكيكي ة وىػ عب خ عشو السذخ ع السغخبي  بذكل صخيح في الساد 
    تجليذ علامة مسمػكة لمغيخ.سعاقبة عمى كل  مغ وضع عمى سبيل بال

وتكػن صػرة ىحا الفعل بأن يتع  ندع العلامة الحكيكي ة ووضعيا عمى مشتجات أو 
شف مساثمة أو مذابية وذلظ لإييام جسيػر السدتيمكيغ بأن يا السشتجات  بزائع مغ ذات الر 

يقػم شخز برشع مشتجات معي شة مشافدة ويجخل في ال تي تسي دىا العلامة الحكيكي ة. أو أن 
صشعيا قصعا قجيسة تحسل العلامة الت جاري ة الحكيكي ة؛ بحيث يػىع العسلاء بأن  السشتجات مغ 

مع أن  الػضع لمعلامة الحكيكي ة عمى مشتجات أو  2صشع السرشع صاحب العلامة الحكيكي ة".
شف عغ شخيق الش   نة بزائع أخخى مشافدة مغ ذات الر  ػرة الػحيجة السكػ  ػع ليذ ىػ الر 

دة؛ حيث إن  الجخيسة يسكغ أن تقع عمى  ي بل إن يا قج تأتي برػرة أخخى متعج  لمخ كغ الساد 
العلامات الت جاري ة ال تي تت خح صػرة نساذج أو أشكال مسي دة، كسا ىػ الحال في نساذج 

عمى اختلاف أنػاعيا. وذلظ بأن  الد جاجات السدتخجمة لتعبئة السذخوبات الغازية أو العصػر
خز السختكب لمجخيسة بتعبئة تمظ الد جاجات أو عغ شخيق استعسال أكياس الغيخ  يقػم الذ 

   3أو صشاديقو الفارغة أو أغمفتو ال تي تحسل العلامة الأصمية".
 . الرّكن السعشهي5 2

تعتبخ ىحه الجخيسة مغ الجخائع العسجية وال تي تتصم ب بالت الي وجػد القرج الجخمي 
لسختكبيا؛ أي لا بج  أن تختكب ىحه الجخيسة بقرج الغر  والاحتيال وذلظ لخجاع جسيػر 
السدتيمكيغ في الخصأ وإيياميع أن  ىحه السشتجات ىي ال تي تسث ميا العلامة الحكيكي ة ال تي 

                                                           
محكخة ماستخ، كمية الحقػق، جامعة زيان ، مكافحة جرائم التعجي عمى حقهق مالك العلامة التجاريةشاوي عبج الشبي،  - 1

 . 27، ص2015عاشػر، 
 .277، ص2017نديع خالج الذػاوره، العلامة التجارية وحسايتيا، الجار العمسية الجولية لمشذخ والتػزيع، )دط(،  - 2
 .277، صمخجع نفدو - 3



 الحساية الجزائية لمعلامات السعتجى عميها في السجال الإلكترونيّ            الفرل الثّاني5 
 

46 

 

ولحلظ نجج أن  السذخ ع الأردني  قج تصم ب أن يكػن قرج  ،كبيخة لجى الجسيػرتتست ع بثقة 
ة  ( وذلظ وفق نز  الساد  مغ قانػن العلامات  32/1الست يع مغ ذلظ الاستعسال )قرج الغر 

؛ أي أن و استمدم القرج الخاص  بالإضافة إلى القرج العام    1."الت جاري ة الأردني 
جريسة حيازة أو بيع مشتجات تحسل علامة مسمهكة لمغير أو عرضها لمبيع أو  -ثانيا

 تهريجها أو عرض تهريجها5 
عمى جخيسة الاستعسال  (221 )مفبعج أن نز  السذخ ع السغخبي  في الفقخة الث انية مغ 

يا عمى أن و:   وال تي يسكغ أن يشصػي تحتيا ىحا الجخم وذلظ بشر 
 عاقب بالحبذ ... يعتبخ مدي فا وي -
"صبغة" )كمسات مثل كل  استعسل علامة دون إذن مغ السعشي بالأمخ ولػ بإضافة  -

أو أي  بيان آخخ مغ شأنو أن يزم ل السذتخي. جاءت الفقخة "شخيقة" "نطام" و"صفة" "تقميج"( 
يا عمى  ج تحخيع السذخ ع السغخبي  ليحا الفعل وذلظ بشر  ة لتؤك  أن و: "يعتبخ الث الثة مغ نفذ الساد 

 إلخ.مدي فا ويعاقب بالحبذ ... 
كل  مغ حاز لغيخ سبب الت جليذ وقام عسجاً ببيع مشتجات كان يعمع أن يا تحسل  -

علامة مدي فة أو مػضػعة عمى سبيل الت جليذ وقام عسجاً ببيع مشتجات أو خجمات تحت ىحه 
  2العلامة أو بعخضيا لمبيع أو تػريجىا أو عخض تػريجىا".

ال عمى الت غييخ  إن  السذخ ع بعج أن ذكخ علامة مدي فة استعسل حخف العصف )أو( والج 
إذا وألحقيا بـ)مػضػعة عمى سبيل الت جليذ( وىحا يعشي أن  العلامة الحكيكي ة غيخ السدي فة 

ة وتع  حيازتيا مع  كانت مػضػعة عمى سبيل الت جليذ كسا أشارت الفقخة الأولى مغ نفذ الساد 
أو باعيا فعلا أو  أن يا تحسل علامة حكيكي ة مػضػعي ة عمى سبيل الت جليذ وقرج بيعياالعمع 

عخضيا لمبيع أو قيام بتػريجىا أو عخض تػريجىا فإن و يكػن مختكباً ليحه الجخيسة. وىػ ما 
ة  حيث نز  عمى أن و: "يعاقب  /ج32/1جاء بو السذخ ع الأردني  بذكل واضح في الساد 

باع أ اقتشى بقرج البيع أأو عخض لمبيع بزاعة -غ ارتكب بقرج الغر  جبالحبذ .. كل  م
مغ ىحه الفقخة وكان  )أ( و)ب(يعتبخ استعساليا جخماً بسقتزى البشجيغ  تحسل علامة تجاري ة
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تعخ ضت لاستعسال علامة مسمػكة لمغيخ دون  )ب(لجيو عمع مدبق بحلظ؛ حيث إن  الفقخة 
. فبالت الي فإن  أركان ىحه    1الجخيسة السادي ة والسعشػية تكػن عمى الش حػ الآتي:حق 

 . الرّكن السادّي5ّ 1
ي  ليحه الجخيسة بالحيازة لسشتجات تحسل علامة تجاري ة مسمػكة لمغيخ  بقع الخ كغ الساد 
دون سبب مذخوع بقرج بيعيا أو الكيام ببيع مشتجات أو خجمات تحسل علامة مسمػكة لمغيخ 

ي  ليحه الجخيسة أو عخضيا لمبيع أو تػريجىا أو عخض  تػريجىا، وبالت الي فإن  الخ كغ الساد 
ي  لجخيسة بيع مشتجات أو خجمات تحسل علامة مدي فة أو مقم جة ال تي  يذتخك مع الخ كغ الساد 

 تعخ ضشا إلييا سابقا، فمحلظ مشعا لمت كخار تحيل إلى ما سبق.
ولكغ ما ييع  ىشا ىػ أن  محل  ىحه الجخيسة يقع عمى مشتجات أو خجمات مغ ذات 

ة حكيكي ة  شف ثع  استخجام علامة تجاري ة مختر  وبالت الي لا ييع  مغ ىػ واضع عمييا، الر 
الت جاري ة ليصال أراد أن يحسي العلامة ، فالسذخ ع سػاء كان البائع أو غيخهتمظ العلامة 

العلامة وميسا ات خح ىحا الاعتجاء مغ بالعقاب مغ حاول غر  الجسيػر بالاعتجاء عمى 
 صػر.

  . الرّكن السعشهي25
تعتبخ ىحه الجخيسة مغ الجخائع العسجية ال تي يمدم ليا تػافخ القرج الجخمي  أي أن   

أو خجمات عمييا علامة مػضػعة الست يع يعمع أن و يجػز أو يبيع أو يعخض لمبيع مشتجات 
؛ أي أن و يعمع أن  تمظ العلامة السػضػعة لا تخز  تمظ السشتجات أو الخجمات  بغيخ حق 

شف مسمػكة لمغيخ.وإن سا تخز  مشتجا  ت أو خجمات أخخى مغ ذات الر 
يقػم بحيازة مشتجات أو بيع  في مغوبالت الي نجج أن  السذخ ع السغخبي  استمدم تػف خ العمع 

أو بيع مشتجات أو خجمات أو بعخضيا لمبيع أو تػريجىا أو عخض تػريجىا وذلظ مشتجات 
ة   221/3.2بسقتزى نز  الساد 
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 :الحساية الجزائية عمى العلامات التجارية السعتجى عميها إلكترونيا السبحث الثاني5 تطبيق
يسمظ صاحب العلامة التجارية التي وقع عمييا اعتجاء برػرة إلكتخونية وفقا لإحجى 
الرػر الإلكتخونية الحجيثة مغ الاعتجاءات التي درسشاىا سابقا يسمظ تحخيظ السدؤولية 

 تػافخت إحجى صػر الاعتجاء التي جخميا السذخع. الجدائية تجاه الستعجي متى متى
وبشاء عميو، سيتع التعخض لاختراص القزاء بالشطخ لمشداعات الإلكتخونية والقانػن 
الػاجب التصبيق )السصمب الأول( ثع شخوط قيام الحساية الجدائية بذأن اعتجاء عمى العلامة 

 التجارية )السصمب الثاني(.
 :اء بالشظر لمشزاعات الإلكترونية والقانهن الهاجب التطبيقالسطمب الأول5 اختراص القز

إن السقرػد بتحجيج الاختراص القزائي لمشداع الإلكتخوني ىػ السحكسة السخترة 
بشطخ الشداع، فإذا ضيخت تشازع بيغ اختراص محكستيغ كشا أمام ما يعخف بالتشازع 

صبيقو عمى الشداع فيتسثل ما القزائي، أما التعارض بذأن القانػن الػاجب عمى السحكسة ت
 .1"يعخف في القانػن بالتشازع التذخيعي

 الفرع الأول5 القانهن الهاجب التطبيق5
وقج تختز محكسة دولة مغ الجول بالشطخ في القزية ذات العشرخ الأجشبي وذلظ 
لاعتبارات تتعمق بالديادة أو بالأمغ والدلامة، إلا أنيا تصبق عمييا قانػنا أجشبيا، وتبجأ 
السحسة السخترة كسخحمة أولى بتكييف العلاقة القانػنية محل الشداع وتتبع في ذلظ قػاعج 

تحجيج القانػن الػاجب التصبيق عغ شخيق تصبيق قػاعج الاستشاد التكييف وجب عمييا 
السشرػص عمييا في قانػنيا كسخحمة ثانية، والاختراص القزائي تأثيخ كبيخ في عقج 
الاختراص لقانػن السحكسة السخفػع أماميا الشداع، وذلظ في الحالات التي يدتبعج فييا 

أو لعجم معخفة أحكامو، الذيء الحي يؤدي تحقيق الشطام الأجشبي لسخالفتو لمشطام العام 
استبعاد ذلظ القانػن وتحقيق القانػن الػششي، ناليظ عغ الأحكام الرادرة مغ السحاكع 
الػششية تكػن قابمة لمتشفيح في إقميع الجولة التي صجرت ىحه الأحكام مغ محاكسيع في حيث 
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إذا مخت بالسخاحل اللازمة  أن الأحكام التي ترجر مغ محاكع أجشبية لا يسكغ تشفيحىا إلا
 1."لتشفيح الأحكام الأجشبية

  الفرع الثاني5 السحكسة السخترة5
إن انرخاف الفقياء إلى الاىتسام بتشازع القػانيغ، جعميع يغفمػن جانب الاختراص 
القزائي، مسا أثار عجة صعػبات مغ خلال السشازعات السدتججة عمى صعيج التجارة 

عخفة الجية القزائية السخترة بالفرل في الشداع الإلكتخوني، وأىع الإلكتخونية، وذلظ حػل م
 2القػاعج التي تأخح بيا غالبية الجول نحكخ:

 بالشدبة للاختراص الأصمي5 -1
استشادا إلى مبجأ إقميسية القػانيغ فإن اختراص السحكسة يكػن مختبصا بالإقميع الحي  

ال محل الشداع أو مكان نذػء محل يكػن مػشغ السجعى عميو أو السجعى أو مػضػع الس
الالتدام أو مكان تشفيحه، وبسقتزى سيادة الجولة عمى إقميسيا فإنيا تختز بالجعػى الستعمقة 
بكل شخز مجعى عميو يقصغ فػق إقميسيا سػاء أكان وششيا أم أجشبيا، وأيزا بالشدبة 

جأ إقميسية القػانيغ. ومخد لمجعاوى ذات الالتدامات التي نذأت أو تشفح فػق إقميسيا تصبيقا لسب
ذلظ ىػ سيػلة تشفيح الأحكام التي ترجر مشيا عمى الأمػال والأشخاص القاششػن فػق 
إقميسيا، ناليظ عغ القاعجة القانػنية العامة التي تقتزي بخاءة ذمة السجعى عميو حتى يثبت 

ػعة ضجه، أما العكذ، وبالتالي فلا يجب تكميف السجعى عميو مذقة الانتقال وراء دعػى مخف
بخرػص مبجأ شخرية القػانيغ فإن اختراص محكسة يستج إلى الأشخاص التابعيغ ليا 

 3.ولػ كانػا في الخارج
 بالشدبة للاختراص الطارئ5 -2

فيتع تصبيقو عشجما يتخمف الاختراص الأصمي، إذ يحق لمسحكسة الشطخ بالجعػى 
عمى الخغع مغ عجم وجػد ارتباط إقميسي أو شخري وذلظ لػجػد ضخف شارئ، والستسثل في 
قبػل شخفي الشداع باتفاق صخيح أو ضسشي رفع نداعيا أمام قزاء غيخ مختز أو مخالف 
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شخيصة أن يكػن الشداع مختبط باختراص السحكسة لسبجأ إقميسية أو شخرية القػانيغ، 
  1وباتباع الاجخاءات القانػنية التي تفخضيا ىحه الجية القزائية.

 الفرع الثالث5 مهقف السذرع الجزائري5
يػاجو القزاء الجدائخي تحجيا كبيخا في تحجيج اختراص القزاء الإلكتخوني لمتقاضي 

لاعتجاء عمى الحقػق الفكخية وخاصة العلامات بذأن أعسال الأنتخنت غيخ السذخوعة ونيا ا
التجارية، حيث تتسيد ىحه الأعسال عغ غيخىا مغ نطيختيا التقميجية الػاقفة برعػبة اكتذاف 
 مختكبيا وصعػبة تخكيد مكان ارتكابيا ووقتو، فزلا عغ الأثخ اليائمة لمزخر الحي قج يرل

-ب عمى مالظ العلامة التجارية إلى جسيع الجول السػصػلة بذبكة الأنتخنت، وعميو يج
إقامة دعػاه أمام قزاء الجولة التي يػجج فييا مػشغ السجعي عميو عشجما يتأكج  -السزخور

مغ ىحا السػشغ فإن تأكجت ىػية السجعي ولع يتحجد مػششو أو محل إقامتو فسغ الأحدغ 
مػشغ أو  تخك الخيار لمسزخور لسقاضاتو أمام قزائو أي قزاء الجولة التي يػجج فييا

محل إقامتو مالظ العلامة التجارية، لأنو السكان الحي يتحقق فيو الزخر برػرة فاعمة 
خاصة إذا تحققت علاقة السػقع الإلكتخوني السعتجي مع السدتخجميغ ليجا السػقع في 

  2دولتو.
السطمب الثاني5 شروط قيام الحساية الجزائية بذأن اعتجاء العلامة التجارية في السجال 

  لكتروني5الإ 
غالبا ما يتع لقبػل دعػى تقميج بذأن استخجام العلامة التجارية بذكل مصابق أو مذابو 
كعشػان إلكتخوني عمى شبكة الأنتخنت ومغ خلال تزسيشيا داخل مػقع إلكتخوني كسؤشخ 
لرفحة ىحا السػقع أو كخبط إلكتخوني لسػقع شخكة مشافدة، وتعج الجعػى مقبػلة )عسلا 

الستعمق بالعلامات( إذا كانت العلامة التجارية مدجمة وتع  03-03مغ الأمخ -23مبأحكام 
استعساليا تجاريا بجون إذن أو تخخيز مغ مالكيا بذكل مصابق أو بذكل مصابق أو مذابو 
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يؤدي إلى احجاث الخمط لجى السدتيمكيغ عمى شبكة الأنتخنت، وأن يتع ذلظ في إشار مبجأ 
 1التخريز.

 ية العلامة التجارية السعتجي عميها في السجال الإلكتروني5الفرع الأول5 ممك
يذتخط لقبػل دعػى التقميج مغ صاحب العلامة التجارية أن يثبت ممكيتو لمعلامة 

 السعتجى عمييا إلكتخونيا وذلظ إما بتقجيع شيادة تفيج التدجيل الػششي أو الجولي لمعلامة.
لمعلامة التجارية بذأن أي فعل مغ أفعال وقج أكج القزاء عمى شخط التدجيل السدبق 

(، حيث رفعت محكسة باريذ دعػى agaphoneالدصػ الإلكتخوني فيسا يتعل بقزية )
 التقميج عمى أساس أن العلامة لع يتع تدجيميا بعج.

أما بذأن الذخوط السػضػعية، فيشاك مغ يخى بزخورة تػافخىا لحساية العلامة بأن و 
 ومذخوعة وأن يتع استخجاميا بالفعل.تكػن مسيدة وججيجة 

في حيغ ىشاك مغ يخى، بأن ىحه الذخوط غيخ مصمػبة بخرػص الحساية الجدائية، 
عمى أساس أن السذخع يذتخط لكيام السدؤولية الجدائية لمسعتجى أن يكػن ىحا الاعتجاء قج 

و مغ ن  إإذ  ؛وقع عمى علامة مدجمة، وبالتالي فلا مجال لبحث الذخوط السػضػعية لمعلامة
إذ تشطخ السحكسة لكيام  ؛اختراص دوائخ التدجيل ومتصمبة لذخوط مدبقة قبل التدجيل

 2السدؤولية الجدائية في شخط التدجيل بحج ذاتو فقط دون بحث شخوشو.
يعتبخ الخأي الأول مخجحا، لأن أي علامة تجارية لغ تكػن محلا لمحساية ما لع تتػافخ و 

قج يتسدظ مدجل العشػان الإلكتخوني أو مغ استعسميا كسؤشخ  فييا الذخوط السػضػعية، كسا
لرفحة مػقفة بأن العلامة باشمة لأنيا مكػنة مغ رمػز تفتقج لمصابع السسيد كأن تكػن 

 وصفية أو تدسية عادية، وفي ىحه الحالة ان تتقخر مدؤوليتو.
تو كاسع ومغ تصبيقات ذلظ، قزية تسدكت فييا شخكة بأحقيتيا في الاسع، الحي اتخح

تجاري وعشػان وعلامة تجارية لسسارسة انذصة التعميع والتأمل عمى الانتخنت، في مػاجية 
كعشػان لسػاقعيا وعميو، لابج أن تكػن العلامة  elearning egeng))شخكة تدتخجم اسع 
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مسيدة وغيخ وصفية إضافة إلى تػافخ الذخوط السػضػعية الأخخى لتحطى بالحساية القانػنية 
 ال الإلكتخوني.في السج

ن تتستع العلامة السدجمة بأولػية عمى العلامة غيخ السدجمة، باستئشاف العلامة أالسبجأ 
 1التي تتستع بذيػة كبيخة عمى التخاب الػششي.

 الفرع الثاني5 وقهع تقميج بإحجى الرهر الإلكترونية عمى العلامة التجارية5
بالشقل كتدجيل عشػان إلكتخوني برػرة  لقج تست الإشارة سابقا، بأن التقميج قج يقع إما

مصابقة مغ قبل الغيخ أو كسؤشخ لرفحة مػقع إلكتخوني أو كخبط إلكتخوني إلى مػاقع 
شخكات مشافدة أو غيخىا مغ صػر الشقل الحخفي لمعلامة التجارية واستخجاميا مغ قبل الغيخ 

مغ صػر الشقل أو كسؤشخ لرفحة مػقع إلكتخوني إلى مػاقع شخكات مشافدة أو غيخىا 
 الحخفي لمعلامة التجارية واستخجاميا مغ قبل الغيخ ضسغ السجال التجاري الإلكتخوني.

أغمب القزايا بذأن التشازع بيغ العلامة والعشػان الإلكتخوني، كانت تقتزي بػجػد و 
التقميج بالدصػ الإلكتخوني بسحخر مصابقة العلامة العشػان السػقع الإلكتخوني اعتسادا عمى 

ء نية السدجل، وقج اعتسج القزاء عمى عجة قخائغ لافتخاض سػء نية السدجل مشيا إعادة سػ 
 .بيع العشػان وشيخة العلامة التجارية

لكغ القزاء لع يبقى مدتقخا عمى ىحا الػضع، وإنسا أصبح بذخط أن يقع الاعتجاء في و 
ني أو الرػر الأخخى إشار مبجأ التخريز، سػاء كان الشداع بيغ العلامة والعشػان الإلكتخو 

 مغ الاعتجاء.
وقج يتسثل ىحا الاعتجاء برػرة تقميج بالتذبيو، كتدجيل عشػان مػقع إلكتخوني برػرة 
مذابية لعلامة تجارية مدجمة لسا يؤدي إلى احجاث الخمط والتزميل بيغ مدتخجمي 

مغ ىحا الأنتخنت مغ السدتيمكيغ حػل مرجر السشتجات أو الخجمات، بحيث يدتفيج الستعجي 
 التذابو في تدػيق مشتجاتو أو خجماتو إلكتخونيا.

( أي الدصػ tyuoskuattingأىع الرعػبات التي تثيخىا ىحا الشػع مغ الاعتجاء )و 
الإلكتخوني عغ شخيق الخصأ أثشاء الصباعة بالشدبة لمسجعي تتسثل في مجى حجع التغييخ 

 1ذبكة.الحي يكفي لإحجاث التزميل والالتباس في ذىغ مدتخجم ال
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لأن ما شكل الاعتجاء ىشا ىػ احتسال الخمط في ذىغ الجسيػر بيغ العلامة والعشػان، و 
أما بالشدبة لمسجعي عميو فديكػن الأمخ أكثخ صعػبة إذا كانت العلامة السعتجى عمييا 

إذ عميو ىشا أن يثبت وجػد مرمحة مذخوعة وانتقاء سػء الشية ولأجل تقجيخ خصخ  ؛مذيػرة
الالتباس، ىشاك مغ يخى بشقل معاييخ تقجيخ التذابو السصبقة في حالة التشازع بيغ علامتيغ 

   2عمى حالة التشازع بيغ العلامة والعشػان الإلكتخوني.
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 الفرل الثّاني5 خلاصة
مة، وذلظ دون العلامة الت جاري ة غيخ  سبط السذخ ع الجدائخي  الحساية الجدائية السدج 
ط عمييا أي  نػع الحساية القانػنية وقج بي غ السذخ ع الجدائخي  شأنو في  مة ال تي لع يبد  السدج 
 ذلظ شأن معطع الت ذخيعات السقارنة إجخاءات بدط الحساية عمى العلامة الت جاري ة، إلا  أن  

ي عمييا يشجرج في جخيسة تقميج العلامة بسختمف  الحساية الجدائية مغ مختمف صػر الت عج 
ي عمى العلامة عمى  ح كل  صػرة مغ صػر الت عج  صػرىا، وكان يتعي غ عمى السذخ ع أن يػض 
حجى وأن يزع لكل  واحجة مشيا عقػبة مشاسبة فجخيسة مصابقة العلامة الت جاري ة تختمف عغ 

ي الأخخى كاغتراب العلامة أو وضع علامةجخيسة مذا  بيتيا، كسا تختمف عغ صػر الت عج 
               مسمػكة لمغيخ وبيع مشتجات عمييا علامات مقم جة. 
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  خاتمة:
السعمؾمات زيادة ممحؾعة في حجؼ الاعتجاءات عمى حقؾق الآخخيؽ وانتياك رافق ثؾرة تكشؾلؾجيا 

القانؾن، ومؽ أىؼ ىحه اليجسات عمى العلامات التجارية؛ حيث عيخت استخجامات إلكتخونية ججيجة 
تتظمب حساية العلامات التّجارية، والّتي كانت مؾضؾع الجّراسة، والّحي خمرشا مشو إلى جسمة مؽ الشتائج 

 فيسا يمي: نؾجدىا
أجازت شبكة الإنتخنت لمذّخكات والسذاريع الاقترادية إنذاء مؾاقع إلكتخونية عمى الذّبكة لعخض 

مشتجاتيا وخجماتيا وعلامتيا التّجاريّة كسشفح ججيج للأسؾاق العالسية، ولا يسكؽ الؾصؾل إلى ىحه السؾاقع  
ة الإنتخنت فالخّبط الإلكتخونيّ يعتبخ مفتاح الجّخؾل تحجّدىا عبخ شبكإلّا مؽ خلال الخّوابط الإلكتخونيّة الّتي 

لمسؾاقع الخاصّة بالذّخكات، كسا أصبح لكلّ شخكة رابط وإطار إلكتخونيّ خاصّ ومسيّد ليا، مسّا جعل دوره 
 يتظؾّر إلى تسيّد الذّخكة عؽ مشافدييا ضسؽ السجال الإلكتخونيّ.

جاريّة كانت ولا تدال وسيمة ميسّة لمتّعخيف بالذّخكات ويتبيّؽ مؽ خلال ىحه الجّراسة أنّ العلامات التّ 
أيزا سياسة السشافدة الخاصّة بيؼ،  ويقخرومشتجاتيا، وأنّ صيانتيا سيزسؽ شخيحة كبيخة مؽ السدتيمكيؽ 

 للاستفادة مؽ مداياىا، ونتيجة لحلػ أوججت شبكة الإنتخنت إشكالية قانؾنية ججيجة تتعمّق بالعلامة التّجاريّة.
لسحخّكات البحث جسيعيا وسائل تقشية حجيثة الخّبط والإطار الإلكتخونييؽ والسؾاقع الإلكتخونيّة إضافة 

عمى العلامة  فخضتيا طبيعة التّعامل في السجال الإلكتخونيّ، استخجمت في كثيخ مؽ الأحيان للاعتجاء
ؽ إلى مؾاقع أخخى غيخ السؾاقع والسدتيمكي العسلاء، وذلػ لجحب مدتخجمي الإنتخنت، بسا فييؼ التّجاريّة

الحقيقية لمعلامة التّجاريّة بيجف التّخويج لدمع أو خجمات شخكات مشافدة، ما تختّب عشو نداعات قزائية 
 حدست في كثيخ مؽ الأحيان لسرمحة أصحاب العلامات التّجاريّة.
ة غيخ مدتقخّة بالإضافة إلى طبقة متغيّخ إنّ الرّؾر التّقشية الحجيثة كالخّبط الإلكتخونيّ والسؾاقع ذات 

إمكانية عيؾر وسائل أخخى بسا لا يسكؽ أن تُجاري القؾاعج القانؾنية ىحه التّغيّخات الستلاحقة، وبالتّالي فإنّ 
مشاط الحساية يشبغي ألّا يكؾن بتحجيج ىحه الرّؾر الحجيثة وحلات الاعتجاء عمى العلامات، وإنّسا بخبط 

خّة تقبل التّغيّخات التّقشية برؾرة مختّبة كعؾامل تزميل السدتيمكيؽ لجى الحساية بسفاهيؼ قانؾنية مدتق
السعتجي والسعتجى عميو، إضافة مدتخجمي الإنتخنت وسؾء البشية وتساثل أو تذابو الشّذاطات التّجاريّة بيؽ 

ل السثال لا لحكخ حالات مؽ الاستخجامات الحجيثة الّتي تذكّل اعتجاء اتّجاه العلامات التّجاريّة عمى سبي
 الحرخ، خاصّة في علّ ازدياد الشّذاطات التّجاريّة الإلكتخونيّة.
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ولقج أصبحت محخّكات البحث ذات طابع حيؾي لكلّ مؽ يدتخجم شبكة الإنتخنت، وىي تؤثّخ تأثيخا 
محاولة لرخف عسلاء علامة تجارية مباشخا عمى استخجام العلامات التّجاريّة ضسؽ نغام الإعلانات في 

شة لرالح علامة أخخى. وإيجاد مدتيمكيؽ ججد، كسا تؼّ حدؼ القخار مؽ طخف محكسة العجل الأوربية؛ معيّ 
 .لؼ يعتبخ محخّك البحث معتجيا بسؾجب نغام إعلاناتو حيث

كسا جسع السذخّع كافّة أفعال الاعتجاء عمى العلامة التّجاريّة تحت جخم تقميج العلامة والّحي يذسل 
و العلامة اغتراب علامة مسمؾكة لمغيخ، وضع علامة مسمؾكة لمغيخ، بيع أو عخض مظابقة العلامة، تذب

 مشتجات عمييا علامة مقمّجة أو مذبية، وقخّر السذخّع لكلّ ىحه الأفعال عقؾبات مؾحّجة.
وقج ربط السذخّع الجدائخيّ الستابعة في جشحة التّقميج بزخورة وضع كفالة مؽ طخف السجّعي لزسان  

في حالة ما إذا أساء السجّعي استعسال تعؾيض مالػ العلامة أو صاحب حقّ الاستئثار بالاستغلال، ذلػ 
ليا شيخة في الجدائخ، ولؼ عمى العلامة التّجاريّة السذيؾرة شخط أن تكؾن  الحساية القانؾنية وسطدعؾاه 

يذتخط لتستّعيا بالحساية أن يكؾن سبق تدجيميا في بمجىا الأصمي، وىحا عمى خلاف بعض القؾانيؽ الّتي 
تذتخط تدجيل العلامة السذيؾرة في بمجىا الأصمي لتستّعيا بالحساية في البمج السخاد حسايتيا فيو. ولؼ يزع 

يخة العلامة التّجاريّة تقخيخه حساية العلامة السذيؾرة، وىؾ السشيج السذخّع الجدائخيّ معاييخ لتحجيج مجى ش
لتحجيج مجى شيخة العلامة الّحي سمكتو الاتّفاقيات الجّولية السشغّسة لمعلامة إذ لؼ تزع معاييخ محجّدة 

 التّجاريّة وتخك بحلػ الأمخ لمقزاء.
 كؽ اقتخاحو:أن نبجي بعض الاقتخاحات فمعل ما يس وإذا جاز لشا الاقتراحات:

ضخورة تعجيل قؾانيؽ السمكية الفكخية بسا يؾاكب التظؾر التكشؾلؾجي الحاصل خرؾصا في  -
 العلامة التجارية الإلكتخونية.

العسل عمى إصجار قانؾن خاص يتكفل بالحساية الجدائية لمعلامة التجارية السعتجى عمييا  -
 إلكتخونيا في التذخيع الجدائخي.

يجب عمى السذخع الجدائخي إيلاء مؾضؾع الحساية لمعلامة أىسية بالغة، بؾضع إطار قانؾني  -
 ودقيق.   
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 ملخّص:
المعمومات والاتّرالات عولمة التّجارة، الّتي زادت قيمتها ووجودها في سياق النّموّ سهّمت تكنولوجيا 

الاقتراديّ، ومع ذلك فقد أدّى بدوره إلى ظهور استخدامات إلكترونيّة حديثة ممّا أدّى إلى هجمات كبيرة 
 ومذاكل قانونية.

تهدف هذه الدّراسة إلى فحص الأشكال الحديثة المختمفة لمهجمات الإلكترونيّة عمى العلامات  لذلك
التّجاريّة، الّتي أصبحت ربح غير مذروع عمى حداب أصحاب هذه العلامات التّجاريّة في المجال 

 الإلكترونيّ.
 .شبكة الإنترنت -مةحماية العلا -الموقع الإلكترونيّ  -العلامة التّجاريّة: لمفتاحيةالكلمات ا

Résumé: 

 Les TIC ont facilité la mondialisation du commerce, ce qui a accru sa 

valeur et sa présence dans le contexte de la croissance économique, mais elle a à 

son tour conduit à l’émergence d’utilisations électroniques modernes, entraînant 

des attaques majeures et des problèmes juridiques. 

Par conséquent, cette étude vise à examiner les différentes formes 

modernes d'attaques électroniques contre les marques, qui sont devenues un 

profit illégal aux dépens des propriétaires de ces marques dans le domaine 

électronique. 

Mots-clés: marque, site Internet, protection des marques, Internet. 

 

 

 


