
 الإشــهـــار التجـــاري وضوابطـــــه
ــة  د  - ــ ــارن ــة مقــ ــ  -راســ

 وزارة التعليم العالي والبحث العلمي 

   MinistryofHighEducationandScientificResearch 
 –بوعريريج   برج –الإبراهيمي  لبشير   محمدا   جامعة 

UniversityofMohamedelBachirelIbrahimi-Bba 
 السياسية  والعلوم  قالحقوكلية 

Facultyof Law and Political Sciences 

الحقوق  في أكاديمي ماستر  شهادة  نيل متطلبات  ستكمالمقدمةلامذكرة    
ــــو   :تخصص     ــــال ن قان  أعم

 

 

 
 تحت إشراف الأستاذ:       من اعداد الطلبة:

 الجليل بن محفوظ درارجة  د د. عب  -      أصيــل بلعياضي  -
ــل -  بوغازي خليــ

ـــاقشة:            ــة المنـ ــ  لجن
 الصــــفة الرتبــــة الاســـم واللقـــب
 رئيسا   -أ-استاذ محاضر  بوعافية رضا  

 مشرفا   -أ-أستاذ محاضر  الجليل بن محفوظ درارجة د عب 
 ممتحنا   -أ-أستاذ محاضر  عجيري عبد الوهاب  

2022/2023السنة الدراسية:  



2 
 

 

 الإهداء

لها على نفسي، ولِّمَ لا؛ فلقد ضحَّت من أجلي  إلى من أُفض ِّ
وام )أُم ِّي  خر جُهدًا في سبيل إسعادي على الدَّ الحببية(. ولم تدَّ

نسير في دروب الحياة، ويبقى من يُسيطر على أذهاننا في كل 
مسلك نسلكه صاحب الوجه الطيب، والأفعال الحسنة. فلم 

، الى جدي عبد يبخل عليَّ طيلة حياته )والدي العزيز(
فارقنا ومازالت ذكرى روحه الطيبة ( الذي  الرحمان )رحمه الله

وإلى أهلي الطيبين المتواجدين   . إلى أصدقائي،تحوم حولنا
ا بجواري وجميع من وقفو   برأس الوادي وبرج الغدير )الدشرة(

، إلى أستاذي القدير عبد الجليل ني بكل ما يملكون وساعدو 
درارجة الذي رافقني في مشوار إعداد المذكرة ولم يبخل علي 

 بلعياضي أصيل      بمعلوماته وتوجيهاته.
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 الإهداء

إلى من علمني العطاء وإلى من أحمل اسمه بكل افتخار 
وأرجو من الله أن يمد في عمرك لترى ثمارا قد حان قطافها 

طول انتظار “والدي العزيز” وإلى ملاكي في الحياة وإلى بعد  
معنى الحب والحنان والتفاني وإلى بسمة الحياة وسر الوجود  
وإلى من كان دعائها سر نجاحي “امي الحبيبة” وإلى من له 
الفضل الكبير في تشجيعي وإلى من بهم أكبر وعليهم أعتمد 

وإلى من   ومحبة لا حدود لها وإلى من بوجودهم أكتسب قوة
وإلى من تحلوا بالإخاء   "إخوتي"عرفت معهم معنى الحياة  

وتميزوا بالوفاء والعطاء وإلى من برفقتهم في دروب الحياة 
  لى من كانوا معي على طريق النجاح السعيدة والحزينة سرت وإ

 .أصدقائي الأعزاء

  بوغازي خليل 
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 مقدمة:
الإشــــــتار التجــــــاري وعلـــــــن عهــــــن مــــــارو م ـــــــروف  ــــــ ن  تــــــور   ـــــــان  ــــــي ال صـــــــور 

ــور الرقمنــــة  ــــي التجــــار  ــة  اــــبا التطــــوراة التونولوجيــــة و تــ ــل   ــــود إلــــن عصــــور  ،الحديثــ بــ
ــور رــــ   التونولوجيــــا ــة قتــــن قبــــل  تــ ــد  أ تر  ،قد مــ ــرة   ســــاليا و ةــــر  عديــ رــــا النــــا   تــ

 ن،قــــــر يين أو قتــــــن صــــــحفيين  ــــــي ال صــــــور الوســــــط ، حــــــار  ،القــــــدامن ســــــوارا  ــــــانوا تجــــــارا
مـــن أرميــــة  بــــر  علــــن  جـــاري  ــــي جميــــو ال صــــور   ـــود لمــــا لــــ ورـــ ا الإســــت مال للشــــتار الت 

و انــــت تلمــــد مــــن  ، قيــــن  انــــت تلمــــد مــــن المبي ــــاة  الناــــبة للمشــــتر عــــن الاــــلو ا،ماــــت ملت
يين وســــــارمت  الناــــــبة للشــــــر اة  ــــــي ال صــــــور الحديثــــــة بتبيــــــان كثــــــر  الطلبــــــاة علــــــن الحــــــر 

 ،المشـــــتر عـــــن غيـــــر  مـــــن المنا اـــــين لـــــ  يبرزلـــــ ا  ـــــ نت، قيمتتـــــا وع متتـــــا التجارمـــــة للجمـــــارير
 قدم  ليظتر  صور  أوضح للجمارير  ت ود علي   الفوائد الجمة.  م و 

باعــــــة  وــــــان  تــــــور الط ، لقــــــد مــــــر الإشــــــتار التجــــــاري  مــــــرقلتين  ــــــي نشــــــ ت  وتطــــــور 
 وأخــــــر   مرقلــــــة ناــــــميتا  مرقلـــــة مــــــا قبــــــل  تـــــور الطباعــــــة  ، رـــــو البيصــــــل بــــــين المـــــرقلتين

ــا   ــــــــد  تــــــــور الطباعــــــــة ــا قا  انــــــــت ،   ــــــــدرا  مرقلــــــــة مــــــ ــنين ســــــ ــال ود  إلــــــــن م ــــــــاة الاــــــ  ــــــ
ــيلة ل ـــــــــد  أســـــــــبا   الحضـــــــــاراة القد مـــــــــة الوبـــــــــر  قـــــــــد إســـــــــت ملت الإشـــــــــتار التجـــــــــاري  وســـــــ

 ــــــــي أنقــــــــا  بومبــــــــاي عــــــــرو  تــــــــروم  نظر للحضــــــــار  المصــــــــرمة وجــــــــدة الفبـــ ـــــ، وأغــــــــرا 
،  مها  ـــــــة لل ثـــــــور علـــــــيت  مهتو ـــــــة  ـــــــي أورا  1لمبي ـــــــاة ووشـــــــتار لوصـــــــ  ال بيـــــــد التـــــــار ين

ــ   ــردي منــــ ــاة البــــ ــان  3نبــــ ــة و  ــــ ــن دون  تا ــــ ــتار مــــ ــلو  للشــــ ــت ملوا أســــ ــنة،كما اســــ آلاف ســــ

 
1-Henry Sampson- A History of Advertising From the Earliest Times–ballentyne and company – 

london - February 10, 2017 – page 35  
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ــة  الضـــــائو  ــفن المحملـــ ــار بوصـــــول الاـــ ــلن   -رســـــول    ة ـــــي   ث ـــــ،  و 1 المنـــــادا  للخبـــ صـــ
ــل  ــ  وســـ ــلو  ـــــي الأســـــوا   -عليـــــ  وآلـــ ــادا  علـــــن الاـــ ــة  المنـــ ــر بـــــب ت الممارســـــاة الإع نيـــ اقـــ

مـــــن ةـــــرف الألمـــــاني جوراناـــــ وتنبير  أخـــــ  الإشـــــتار  1447و ظتـــــور آلـــــة الطباعـــــة ســـــنة ، 2
ــا   قــــــــــــا  ومليــــــــــــا   1477التجــــــــــــاري مرقلــــــــــــة جديــــــــــــد  وشــــــــــــتد تطــــــــــــورا  بيــــــــــــرا، و  ــــــــــــي عــــــــــ

ــفح   طبـــــــو أول إعـــــــ ن لرجـــــــال (williamcaxton)كاســـــــتون  الـــــــدين علـــــــن قواعـــــــد عيـــــــد الصـــــ
ــبوري  ــي سالاـــــ ــرا)salisbury( ـــــ ــو 3أنجلتـــــ ــ  رمنـــــ ــا أنشـــــ ــية renaudot، و مـــــ ــحيفة  رناـــــ أول صـــــ

رو  البيــــــو قيــــــن  ــــــان لد ــــــ  مهتــــــا   ــــــر  فيــــــ  ال مــــــل وعـ ـــــ، gazette(la4(  ســــــم كازاة
و  ـــــد رــــ   الصـــــحيفة، لــــ ا  ــــان صـــــاقا أول إعــــ ن شخصــــي،  للبضــــائو، ممــــا ج لـــــ  ينشــــ 

، قيـــــن وصـــــل إلـــــن  ـــــل  بيـــــر الإنترنيـــــت التـــــي ســـــارمت  ـــــي تطـــــور الإشـــــتار  شـــــهل تـــــور 
ــر مـــــن  ــتد  أي عصـــ ــ   شـــ ــر الـــــ ي لـــ ــور الوبيـــ ــ ا التطـــ ــ ،  رـــ ــرد  ـــــي غر تـــ ــل  ـــ ــن  ـــ ــلل وولـــ منـــ

ــات  المحمــــول، ــن هــــ ل عوامــــل رــــي: التــ ــل  إلــ ــديو  ال صــــور   ــــود  ضــ ــل الفيــ ــو التواصــ ومواقــ
التــــــي وــــــاد تخلــــــو مــــــن  ــــــل بيــــــت لرقمنــــــة لا ت الإجتمــــــاعي،  ــــــالتوات  المحمولــــــة  ــــــي عصــــــر ا

ــالاة  ــتن المجــ ــن  الم لنــــون  ــــي شــ ــ ا إغتــ ــاعي، لــ ــبهاة التواصــــل الإجتمــ ــلة مــــو شــ بــــدوررا متصــ
ــرار  ــة البيــــو و الشــ ــد و ســــتلت عمليــ ــائل الــ ــو تطــــور وســ ــبهاة ومــ ــ   الشــ  رصــــة الظتــــور  ــــي رــ

 عبر ر   الشبهاة.  

 
علي عبد الورم  محمد المناصير، الإع ناة التجارمة مفتومتا وأقهامتا  ي الفق  الإس مي ،  أةروقة د تورا ،   لية 1

 07، الصفحة 2007الدراساة ال ليا، الجام ة الأردنية، 

 08الصفحة  ، نفن المرجو الاابق ،علي عبد الورم  محمد المناصير2

3Aleksandar Donev- Typography in Advertising - Doctoral Thesis – faculty of multymudia 

communications - December 2015 – page 39 
4Mark tungate - A GLOBAL HISTORY OF ADVERTISING – kogan page – London United 

Kingdom – 2007 – page 11   
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ــتد التيليفلمــ ـــــ ــد الإســـــــتق ل شـــــ ــتار التجـــــــاري  ـــــــي الجلائـــــــر فب ـــــ ــا الإشـــــ جلائـــــــري ون الأمـــــ
كانـــــت ramtv ـــــان مضـــــييقا، ولوــــن  ـــــي بدا ـــــة التاـــــ يناة  ماـــــارمة إقتوــــار مـــــن الاـــــلطاة و 

ــر ــي الجلائـــ ــاري  ـــ ــتار التجـــ ــة للشـــ ــو 1إنط قـــ ــاري يتطـــ ــتار التجـــ ــ  الإشـــ ــا أخـــ ــ  ذلـــ ــو ، ومنـــ ر مـــ
ر، وعليـــــــ  نطـــــــرا الإشـــــــهالية التاليـــــــة: إلـــــــن أي مـــــــد  و ـــــــق تطـــــــور التونولـــــــوجي  ـــــــي الجلائــ ـــــال

ــانوني للشــــــتار التجــــــاري مــــــن خــــــ ل المشــــــرا الجلائــــــري والفقــــــ  الإ ســــــ مي  ــــــي التــــــ ةير القــــ
 .؟تحديد الضوا ط التي تتضمن عد  خروج  علن مقيا  ال دل والإنصاف

ــد قمنـــــا  ــوا ط  وقـــ ــتار التجـــــاري وضـــ ــول الإشـــ ــا ببحـــــن قـــ ــهالية قمنـــ ــن رـــــ   الإشـــ ــة علـــ وللجا ـــ
ــر ية والق ــة الشــــ ــن الناقيــــ ــاري مــــ ــتار التجــــ ــو  الإشــــ ــلين: مفتــــ ــن  صــــ ــن إلــــ ــي  البحــــ ــة بتقاــــ انونيــــ

 )الفصل هاني(.فصل أول(، وضوا ط الإشتار التجاري ال)

 أهمية الدراسة:

قما ــــــة الماــــــتتلا: تاــــــاعد الدراســــــة  ــــــي وضــــــو ضــــــوا ط صــــــارمة للشــــــتار التجــــــاري  -
لحما ــــــة الماــــــتتلوين مــــــن الممارســــــاة التضــــــليلية والخادعــــــة، تتضــــــمن رــــــ   الضــــــوا ط 

 تو ير الم لوماة الصحيحة ودقيقة للماتتلوين
وال ـــــــدل: تاـــــــاعد الدراســـــــة  ـــــــي تحقيـــــــق الماـــــــاوا  بـــــــين الم لنـــــــين والشـــــــر اة  الماـــــــاوا   -

ــي   ــت  تنظــــــ ــفة، يــــــ ــدد  ومنصــــــ ــوا ط محــــــ ــطة ضــــــ ــة، بواســــــ ــية عادلــــــ ــة تنا اــــــ ــو ير بي ــــــ وتــــــ
ــتتلوين أو  ــت  ل الشــــــــــر اة للماــــــــ ــد  إســــــــ ــة تضــــــــــمن عــــــــ ــاري  طرمقــــــــ ــتار التجــــــــ الإشــــــــ

 الحصول علن منا و غير مشروعة.
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ــر ية: تاــــــار  الدر  - ــة القانونيــــــة والشــــ ــوانين وتشــــــرم اة قومــــــة الحما ــــ ــي وضــــــو قــــ اســــــة  ــــ
لتنظــــــي  الإشــــــتار التجــــــاري، وتطبيقتــــــا  شــــــهل صــــــحيح، وتحــــــد مــــــن الممارســــــاة غيــــــر 

 القانونية والتضليلية.
ــة  - ــل التنميـــــــ ــا  ـــــــــي ت لمـــــــ ــاري دورا رامـــــــ ــتار التجـــــــ ــاد ة: يل ـــــــــا الإشـــــــ ــة الإقتصـــــــ التنميـــــــ

الإقتصــــــاد ة، وتحفيــــــل الأعمــــــال التجارمــــــة والإســــــتثماراة، عــــــن ةرمــــــق وضــــــو ضــــــوا ط 
 والإستدامة.   الة  مهن ت لمل بي ة إقتصاد ة سليمة وصحيحة ملي ة  الإبتوار

 أهداف الدراسة:

ــة  - ــرار مقارنـــــ ــن إجـــــ ــة إلـــــ ــدف الدراســـــ ــانوني والشـــــــرعي: تتـــــ ــامين القـــــ ــين النظـــــ ــة بـــــ المقارنـــــ
ــاملة بـــــــــين الضـــــــــوا ط القانونيـــــــــة والشـــــــــر ية المت لقـــــــــة  الإشـــــــــتار التجـــــــــاري، مثـــــــــل  شـــــــ

والماــــــــجولية الإجتما يــــــــة، وذلــــــــا لتحديــــــــد الفــــــــرو  والتشــــــــابتاة المفــــــــاقي  الأخ قيــــــــة 
 بينتما، وت لمل  ت  المبادئ الأساسية  ي    من النظامين.

 تــــــــ  الأةــــــــر القانونيــــــــة والشــــــــر ية: تتــــــــدف الدراســــــــة إلــــــــن  تــــــــ  الضــــــــوا ط القانونيــــــــة  -
والشـــــــر ية التـــــــي تـــــــنظ  الإشـــــــتار التجـــــــاري  ـــــــي  ـــــــ  مـــــــن النظـــــــامين، وذلـــــــا لت لمـــــــل 

 انين والمبادئ الأساسية المت لقة  الإشتار، وتطبيقتا  شهل صحيح.الوعي  القو 
ــة الاـــــليمة  - ــاداة والطرمقـــ ــو ير الإرشـــ ــن تـــ ــة إلـــ ــدف الدراســـ ــ : تتـــ ــاد والتوجيـــ ــو ير الإرشـــ تـــ

ــيرور  الحاــــــنة للشــــــتار  ــون لضــــــمان الاــــ ــا ان  اــــــلوتا الم لنــــ ــحيحة التــــــي  جــــ والصــــ
 التجاري.
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 الفصل الأول: مفهوم الإشهار التجاري 
إن مــــن أرــــ  متــــاراة التجــــار  التــــي  جــــا أن توــــون  ــــي  ــــل تــــاجر نــــاجح رــــي المتــــار   

ــل عليتـــــا التجـــــار  ــومقية، التـــــي أصـــــبح اليـــــو  ير ـــ ــهل  بيـــــر لمـــــا لتـــــا مـــــن التاـــ والشـــــر اة  شـــ
قيمـــــــة  بيـــــــر  علـــــــن نجـــــــاا المشـــــــارمو،  فب ـــــــد  تـــــــور التواتـــــــ  ال  يـــــــة ووســـــــائل التواصـــــــل 
الإجتمــــــاعي أصــــــبح التر يــــــل علــــــن الإشــــــتار التجــــــاري يلــــــل  أصــــــحا  التجــــــاراة و المشــــــارمو 
ــة،  ــر   ــــي الأرميــ ــا ذرو   بيــ ــاري بلــــ  قاليــ ــتار التجــ ــائل،   الإشــ ــ   الوســ ــت   ــــي رــ ــار أنفاــ    تــ
 ــــــي رــــــ ا الفصــــــل ســــــنتطر  إلــــــن توضــــــيح مفتــــــو  الإشــــــتار التجــــــاري و تبيــــــان خصائصــــــ  و 

 أنواع  من الناقية القانونية و  ا مفتوم  من الناقية الشر ية.

ــين،  تطرقنـــــــــا  ـــــــــي المبحـــــــــن الأول إلـــــــــن مفتـــــــــو     ــي  الفصـــــــــللن مبحثـــــــ ــا بتقاـــــــ قمنـــــــ
ــاري  ــتار التجـ ــش الإشـ ــ ش  ال  ـ ــالتجاو  ا  ـ ــيف ملإشلـ ــل )ـ ــ ح ث ـ ــيح وي ـ ــة، والـ ح لغـ

ــة ال ـــاثنة و ـــ   ــة القش   نـــة، تجاوـــ  ا  ـــ ش  مـــ  الاشونـ تجاوـــ  ا  ـــ ش  مـــ  الاشونـ

ــيم   ــشلا ا  ـــ ــا  الاق صـــ ــاني تناولنـــ ــن الثـــ ــي المبحـــ ــا  ـــ ــش  أمـــ ــ اا و صـــ ــتار  أ ـــ الإشـــ
 التجاري.  
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 المبحث الأول: مفهوم الإشهار التجاري 

ــن الواجـــــا     ــبح مـــ ــالي، وأصـــ ــرنا الحـــ ــر   ـــــي عصـــ ــة  بيـــ ــاري أرميـــ ــتار التجـــ ــ  الإشـــ بلـــ
القيـــــــا  بدراســـــــاة قولـــــــ   ـــــــي جميـــــــو الميـــــــادين سواراالإقتصـــــــاد ة أو الإتصـــــــالية أو القانونيـــــــة، 

ــ  رـــــ ا المقـــــا  أصـــــبح مـــــن الضـــــرور  علـــــن المشـــــرا  ــيمنة  ببلوغـــ ــاوجة ا  ـــ إعطـــــار وال ـــ
ــت مال   طــــــر  غ ــا اســــ ــ  لتجنــــ ــي  لــــ ــر ت رمــــــي وتنظــــ ــ  اليــــ ــير وم ر تــــ ــة الشــــ ــر ية، ولدراســــ شــــ

 ور   ري تقايماة المبحن الأول:  ، جا الت رف علي  بدراسة مفتوم 

 المطلا الأول: مفتو  الإشتار التجاري ل ة

 المطلا الثاني: مفتو  الإشتار التجاري من الناقية القانونية

ــي الإ ــر ية و ـــ ــة الشـــ ــن الناقيـــ ــاري مـــ ــتار التجـــ ــو  الإشـــ ــن: مفتـــ ــا الثالـــ ــ مي المطلـــ قتصادالإســـ
. 
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 لغة الإشهارالتجاري تعريف: الأول المطلب

 :الأول الفرع

 المجاــل مجــن  مصــلإ   أو  مفــالا مجاــل أو ــا  تيدوــد هــ   ال غــ ح بــشل جاو  وقصــد 

 ماــ ، مــشواالا أو  ماــ  وقصــد مــش أح ال فــ  ومجاــل ال غــة،  ــ  ال فــ  مجاــل هــ   ال غــ ح

 مــ  مســ فشلا أ ــ  أح لغ وــش المجاــل هــيا وكــ   ةمجاــل،   ــشلا الم ضــ ا أح بــ  والمقصــ لا

 وهــ   المفــالاا  مجــش   ث ــ  وبمجاــل ه ال غة،الــيح ك ــا ال جاوــ  هــيا ماجــ  ووكــ   ال غــة،

 .  1ال غ وة الج  م  أ  اا  أود

 :الثاني الفرع

ــش  ــ  أمـ ــ ح ال جاوـ ــ ش ال  ش ح ال غـ ــ ا ثي  للإ ـ ــيح   ـ ــ م الـ ــ  تقـ ــش  بـ  المؤ سـ

ــة ــ   ال  ش و ــ  ووك ــ  ث ــ غيل طاو ــة إ  ــ  م م ث ــش   م ــش ،)  ال   ــ  ال  ف  ال  اصــ  م اق

 أو  الصــ  ة أو  الصــ   بش ــ جمشل ذلــ  ووكــ   ، ...( ا  ــ ش وة الي  ــش  أو  ا ج مــشث 

ــش ــش كيهم ــة أو  مج ــيا الك شب ــامش وه ــش  اليشجــة، تق ضــن  وس ــ  والمجلإن ــ  وال  ــش ة ه ــ  ثا  ث

 المثــشل  ــان  ث ــل ما ــش و ــيكا و صش صــ  مزاوــشه إظ ــش   ــيل مــ  ل ماــ   تجاوــ  تقــدو 

 الخشصــة الضــمش  مــدة الماــ  ، صــيونة مــدة الصــا ، ب ــد الما ــ  ، جــ لاة) اليصــا لا

ــشلما   ، ــ اا ذكــا ب ــ  اة الأ  ــشط وذكــا الم  ــ   ق  وا ثــي  ا  ــ ش  أ  وبمــش ،(المج مــدة الان

ــاش  مصــلإ يش  ــ  وص ــشل   ــد م  ــ   واو ــي    ــة ا ث ــ  مصــد ه لغ ــشث  الفج ــ " الاب " أث 
 . 2"ث  "  مشلات   وأص 

 
 ويكيبيدبا التعريف اللغوي1
 .....  25الم ج  الوسيط ص 2
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ــ    ــيكا الكــاو  القــا    ــ  ذكــاه وو لا ــة، بجــ ما ــد الأمث   الكــاو  القــا   تيــدف  ق

ــ  ثــ  ــ   الل   ا ــ    ــ    ــشل الصــ ت  ا ثــي  أ ــشلنا مــ  كأ ــ    صــ ت     ــشلل الل  ق  تج
ــ    } ل   ) ــىِ ــ    إِ  ــ  ْ  أثَْ َا اَْ     لَ  ــْ ــ  ْ  وَأَ  ا لَ  اَا   ــْ ــ ل1{إِ  ــشلل ،ووق ــ    } تج ــِ  ) ــِ  ك   ــ  ىِ  م اَا ِ  ك ــَ  الث م

ا  َ   َش ــْ  كِ  ي   َ بــىِ ِ   ــ  ــ  ا     ذ ل ش مــِ  وَخــْ ــَ اَا    ب لإ   ِ  ــِ     ــَ خْ َ  فَش     ِنــ ِ  ألََْ ا ــ     مُّ شِ    ــِ ــِ  إِ    لىِ اــ    

ــِ َ  ل ة   ذََٰ ــَ ْ م   لََو ــَ و َ  لىِق ا  ــ    قــد  ــشبقش مشق اــش وهاــش  ب صــف   قــشم بشلجســ  القــا   ،وقــدثاى 1{وَ فَكَ

ــ بلإ  مصد الجســ  ذكــاالل  ــة وه ــد الاي  ــش وق ــ  أ ى  أوضــش ذكالا ــة  ن ــيا أ  اثشمخ  ف ــ  وه  لق ل

وجـــ ى  اَا   }   ثزى خْ َ ـــِ     ـــَ  ال ـــاوو  الـــل ت ـــد  تســـ وقنة ثم نـــة أ ـــى  ،ووجـــاى {ألََْ ا ـــ     مُّ

 وو ــــد  وا تصــــشل، ا ثــــيم و ــــش   مخ  ــــ  ب ا ــــلإة هــــيا ووكــــ   مجــــن   لماــــ  

 الزبــش   ممكــ  أكثاثــدلا ا ــ قلإش  طاوــ  ثــ  وذلــ  المانجــش  ثــدلا  وــشلاة ا  ــ ش الل

 .  المس  د ن 

ــد ــد  وق ــ  ا   ش أوضــش ال ــجاا  ذكاثا ــة ولك ــ  وصــ   بيشلا) ــ  أ ــ اهش ىولج  أ  ه

مــا المدواــة قــدم الك  ــة أهــ  مــ  تــشجاا  وكــش  تافــ    ــ  ما ــش الســ لا وبقنــ  ك  ــش  اشث ــش بخ 

 لات ـــ   لــ  ال ــجا قشل وقــ ل  ســك تاكشلغاش  كـــش  وقــد إلنــ  ذا    ــكل ل ــدا م  صــدوقش

 2أجم   تانج ش  و ل ل    أ فق ش       بيل 

   م جاد  باش   أ لا  مشذا                  الأ  لا  بشلخمش  ل م نية  ق 

 3المس د  باش  ل  قجد   و ل                   )نشب  ل صية  ما  كش  قد

ــشل وبجــدمش ــش  هــيه ال ــشثا ق ــ  الأبن ــ  ل ــشل    واوــد  مــش  و ا ــش  هــيه وتجــد الأ ــ لا ب  الأبن

ــش  أول ــة أبن ــاوو  إثي ن ــة لســ جة ل   ــش اة ت ش و ــ  ب ــش الســ  ،   ــدا م  مســكن   ــم  كم  ال

ــ  ــ  للإثــي   ــشثا أول بأ  ــش و ،   ــش ال  ــش و ضــ   ــا  ومم ــ  ا  ــ ش  أ  لا ــة   ــ  ال غ  وجا

 .  وا    ش   ال ن ا  مجال  أونش ش  وفند  كمش  والك مش ، لساا   قنضش  وهمش  وال  ا  الظ   

 
 69القرآن الورم  ، سور  النحل ، الآ ة 1

 191كتا  الأغاني أبي  رج الأصفتاني ، صفحة 2

 30مطب ة دار البصري   داد ، صفحة  ديوان ماهين الرامي ، جم   و ققق  عبد   الجبوري وخليل إبراقي  ال طيّة ، 3



 الفصل الأول: مفهوم الإشهار التجاري 

 

14 
 

 مفهوم الإشهار التجاري من الناحية القانونية  المطلب الثاني:

ــومقية وترومجيـــــــة لمنتجـــــــاة وخـــــــدماة تاـــــــت ملتا   ــتار التجـــــــاري رـــــــو وســـــــيلة تاـــــ الإشـــــ
ــر اة  ج ـــــل مـــــن الإقتصـــــاد  ــر اة الوبـــــر  و ـــــ ا الناشـــــ ة،  ازدرـــــار الشـــ المحلـــــي للدولـــــة الشـــ

 ــــي تقــــد  وتطــــور وتلمــــد مـــــن الإيــــراداة الضــــرمبية ممــــا   ـــــلز جــــود  قيــــا  المــــواةنين، قيـــــن 
أن الإشــــــــتار التجـــــــــاري وســــــــيلة لتحاـــــــــين إقتصـــــــــاد الدولــــــــة، لـــــــــ ا  ـــــــــ ن رنــــــــا  ال ديـــــــــد مـــــــــن 

 .ر التجاري التشرم اة التي قاولت ت رمي الإشتا

 الأوروبي: تعريف الإشهار التجاري على الصعيد الفرع الأول

الصــــــــــــادر  ــــــــــــي  79/1150  لــــــــــــن الصــــــــــــ يد الأورو ــــــــــــي عر تــــــــــــا القــــــــــــانون رقــــــــــــ   
ــدران إذ  29/12/1979 ــة علــــــــن الجــــــ ــة الم لقــــــ ــة مــــــــن ال  تــــــــاة الإع نيــــــ والمت لــــــــق  الحما ــــــ

نصــــت المــــاد  الثالثــــة علــــن أن "  تبــــر إشــــتارا  ــــل نقــــ  يتــــدف إلــــن إعــــ ن الجمتــــور وجــــ   
ــا أو صــــــور   ،  مــــــا عر ــــــ  المشــــــرا البلجيهــــــي قاــــــا 1"إنتبــــــارت  ســــــوار  ــــــان الــــــنق  نموذجيــــ

ــاد   ــي  22نـــــص المـــ ــجر   ـــ ــة المـــ ــر القانونيـــ ــة غيـــ ــاة التجارمـــ ــة الممارســـ ــانون مها حـــ ــن قـــ  14مـــ
ــة  ــر  1991جومليــــ ــر مباشــــ ــر أو غيــــ ــهل مباشــــ ــدف  شــــ ــال يتــــ ــل إتصــــ ــا  ــــ ــر إع نــــ ــ  "   تبــــ   نــــ

للتـــــــروم  لبيـــــــو ســـــــلو أو خـــــــدماة،  مـــــــا  ـــــــي ذلـــــــا ال قـــــــاراة، والحقـــــــو  والإلتلامـــــــاة،   ـــــــت 
 .2ر عن المهان أو وسيلة الإتصال ال مل الفني "النظ

 
 –جام ـــــة بـــــن خلـــــدون  –دار الجام ـــــة الجديـــــد   –النظـــــا  القـــــانوني للشـــــتار عـــــن المنتجـــــاة و الخـــــدماة –بـــــورا  محمـــــد 1

 40الصفحة -2013 –تيارة  
2LOI DU 14 JUILLET 1991 sur les pratiques du commerce et sur l'information et la protection 

du consommateur – art 22 –pdf 
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 : تعريف الإشهار التجاري على الصعيد العربي الفرع الثاني

ــتتلا  ــة الماـــ ــانون قما ـــ ــي قـــ ــوري  ـــ ــانون الاـــ ــا القـــ ــد عر تـــ ــة  قـــ ــرم اة ال ر يـــ ــبة للتشـــ ــا  الناـــ أمـــ
ــنة  08المرســـــو  التشـــــرم ي  ــ ن " الإعـــــ ن  ـــــل ع 2021لاـــ ــ  الأولـــــن  ـــ مـــــل مقـــــرور  ـــــي مادتـــ

ــّ أو  ــي أو مرمــــ ــدف ماــــــموا أو مرئــــ ــل ة أو تــــــروم  نإلـ ـــــل، يتــــ ــت  أوســــ ــاد  أو منــــ ــومق مــــ    أو تاــــ
وســـــيلة كمـــــا وقـــــد عر ـــــ  المشـــــرا المصـــــري   نـــــ  " ، 1خدمــــة  طرمقـــــة مباشـــــر  أو غيـــــر مباشـــــر  "

ــن خشــــــا أو  ــن ت مــــ ــة صــــ ــة أو لوقــــ ــا  أو الب أو تر يبــــ ــور  أو القمــــ ــدن أو الــــ ــتيا أو  م ــــ ســــ
الإعــــــ ن،  حيــــــن نشــــــارد مــــــن الطرمــــــق أو قصــــــد اللجــــــاج وتوــــــون م ــــــد  لل ــــــر  أو النشــــــر   

 ،2 الداخل أو  الخارج وسائل النقل ال ا  "

 : تعريف الإشهار التجاري في التشريع الجزائري الفرع الثالث

المـــــجر   04/02 الناـــــبة للمشـــــرا الجلائـــــري  قـــــد عر ـــــ   ـــــي المـــــاد  الثالثـــــة مـــــن القـــــانون رقـــــ  و 
"  ــــــــل   نــــــــ : 3المطبقــــــــة علــــــــن الممارســــــــاة التجارمــــــــةالمحــــــــدد للقواعــــــــد  23/07/2004 ــــــــي 

ــلو أو الخـــــدماة متمـــــا  ــروم  بيـــــو الاـــ ــر مباشـــــر  إلـــــن تـــ ــفة مباشـــــر  أو غيـــ ــ ن يتـــــدف  صـــ إعـــ
كــــــان المهــــــان أو وســــــائل الإتصــــــال الماــــــت ملة "، وقــــــد عر ــــــ  أ ضــــــا  ــــــي المرســــــو  التنفيــــــ ي 

ــ   ــي  90/39رقـــ ــجر   ـــ ــود  و  30/01/1990المـــ ــة الجـــ ــق برقا ـــ ــيالمت لـــ ــ   ـــ ــو ال ـــ ــاد   قمـــ المـــ
" جميــــــو الإقتراقـــــــاة أو الــــــدعا اة أو البيانــــــاة أو ال ــــــرو  أو الإع نـــــــاة أو   نــــــ : الثانيــــــة

 
  2021لانة  8المرسو  التشرم ي  –قانون قما ة الماتتلا الاوري 1
 لية الحقو  وال لو    -م  ر  ماستر   -قما ة الماتتلا من اإلشتار المضلل  ي التشرمو الجلائري  -س يدي خضر  2

 10الصفحة  - 2020 –جام ة عبد الحميد ابن  اد ن مات ان -الاياسية 
الجرمد  الرسمية ال دد   -المحدد للقواعد المطبقة علن الممارساة التجارمة 2004/ 07/ 23المجر   ي  04/02القانون رق     3

 2004لانة  41
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ــناد  صــــــرمة  ــل ة أو خدمــــــة بواســــــطة أســــ المنشــــــوراة أو الت ليمــــــاة الم ــــــد  لتــــــروم  تاــــــومق ســــ
لـــــ ا  قـــــد أولـــــت الــــــدول إرتمامـــــا بت رمـــــي الإشـــــتار وتوضـــــيح  ســــــوارا  ، 1أو ســـــمعية  صـــــرمة "

 شاملة أو ناقصة.  كانت الت رمفاة  

ــاج مـــــا وصـــــل  الإشـــــتار   ــا   الإشـــــتار التجـــــاري رـــــو ن تـــ ــا أولتـــــ  الـــــدول مـــــن إرتمـــ إن مـــ
رــــــي ماج لــــــت منــــــ  محـــــــيط مــــــن أرميــــــة وومت كــــــ  جملـــــــة مــــــن الخصــــــائص، ورــــــ   الأخيـــــــر  

ــبن ــا  و تـــ ــن  إرتمـــ ــة مـــ ــيط مراقبـــ ــ ة،  ومحـــ ــا والناشـــ ــر  منتـــ ــر اة الوبيـــ ــار والشـــ ــرف التجـــ ــن ةـــ مـــ
ر التجـــــــــــاري عديـــــــــــد  و ثيـــــــــــر ،  إزدادة خصائصـــــــــــ  ةـــــــــــرف الدولـــــــــــة،  خصـــــــــــائص الإشـــــــــــتا

وتطـــــــورة مـــــــو التطـــــــور التونولـــــــوجي عبـــــــر التـــــــارم ، ســـــــن  ر أرمتـــــــا ومـــــــا ج لتـــــــا  ـــــــي رـــــــ   
 القيمة.

مثثا الحاةيثثة الشثثرعية و ثثي : تعريــف الإشــهار التجــاري لثثثالمطلــب الثــا

 الاقتصاد الإسلامي

 الفرع الأول: تعريف الإشهار التجاري إصطلاةا

 الإصطلاح: تعريف أولا

إن الت رمـــــي الإصـــــط قي  ختلـــــ  عـــــن الت رمـــــي الل ـــــوي  تـــــ ا الأخيـــــر رـــــو مـــــا ذ ـــــر 
ــا الت رمــــــي الإصــــــط قي  تــــــو ت رمــــــي خــــــاص   رــــــل مجــــــال  عنــــــد ال ــــــر  وتــــــ  شــــــرق ، أمــــ
ــا إصــــــط قا  تــــــي  م ــــــين علــــــن ســــــبيل المثــــــال الت رمــــــي الل ــــــوي للصــــــ   ت نــــــي الــــــدعار أمــــ

 
  05الجرمد  الرسمية ال دد   -المت لق برقا ة الجود  وقمو ال   1990/ 01/ 30   ي المجر   39/ 90المرسو  التنفي ي رق   1

   1990لانة 
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 ـــــي  تـــــو  جـــــارة للجا ـــــة  بـــــاد  م ينـــــة لتـــــا شـــــرو  و  يبيـــــة أدار خاصـــــة، وقـــــد ذ ـــــر رـــــ ا 
وقــــد  انــــت الإجا ــــة  والاصــــط قيمــــا رــــو الفــــر  بــــين الم نــــن الل ــــوي، علــــن الاــــجال التــــالي :

علــــــن أنــــــ  الأول  طلــــــق علــــــن الم نــــــن الــــــ ي اســــــت ملت  ال ــــــر  للولمــــــة، والثــــــاني  قصــــــد  ــــــ  
 .1الم نن ال ي اصطلح أرل  ن م ين علن إعطائ  لتلا الولمة 

 الإصطلاحي للإشهار: التعريف  ثانيا

ــار  ــتار  قـــــــد جـــــ أمـــــــا عـــــــن الت رمـــــــي الإصـــــــط قي للعـــــــ ن الـــــــ ي رـــــــو نفاـــــــ  الإشـــــ
ــاا  ــد  النوــ ــد عنــ ــة ين قــ ــو قنيفــ ــو ذلــــا، أبــ ــيوا ونحــ ــتتار والشــ ــار والإشــ  م نــــن    الجتــــر والإ تــ

ــو الإعـــــ ن ــتاد  رـــ ــد   الشـــ ــود عنـــ ــقين، لأن المقصـــ ــتاد   اســـ ــتار 2 شـــ ــن ت رمـــــي الإشـــ ــا عـــ ، أمـــ
ــيلة ــل وســـ ــو  ـــ ــاري  تـــ ــ ن  التجـــ ــدرج الإعـــ ــدماة، ومنـــ ــلو والخـــ ــائو والاـــ ــي  البضـــ ــ ن للت رمـــ تاـــ

ــروعا  ــون مشــ ــل أن  هــ ــن أجــ ــة مــ ــوا ط م ينــ ــ  ضــ ــة، ولــ ــة التجارمــ ــار المنا اــ ــمن إةــ ــاري ضــ التجــ
كـــــ ن  هـــــون الإعـــــ ن التجـــــاري خاليـــــا مـــــن الـــــدعا اة المبت لـــــة التـــــي تنـــــا ي الأقهـــــا  الشـــــر ية 

 والأخ   والقي  الإس مية وآدابتا.

ــد  هــــون  م نــــن وقيــــل  ــــي الاش ــــ  ــد انتشــــار ، و قــ ــ : وصــــ  الشــــي  لقصــ تار التجــــاري أنــ
المبال ــــــــة  ــــــــي الت بيــــــــر عنــــــــ ، ورــــــــو  ــــــــ لا  ــــــــل الوســــــــائل الماــــــــموعة والمرئيــــــــة والمقــــــــرور  
ــيلة المشـــــروعة  ــو الوســـ ــتخدمتا التـــــاجر لتاـــــومق وتـــــروم  منتـــــوج م ـــــين، ورـــ والرســـــائل التـــــي  اـــ

، والإشــــــتار التجــــــاري 3الم لــــــن إليــــــ لتقــــــد   الأ وــــــار أو الاــــــلو أو الخــــــدماة لصــــــالح الم لــــــن و 

 
 ، من موقو إس   وما )بتصرف(      267799الفتو  رق   1
 18، صفحة مرجو سابقعلي عبد الورم  محمد المناصير،  2
 أهررا علن الاو  اة التجارمة  ي الفق  الإس مي و المنا  3
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ــة  ــ ن ةرمقـــ ــ ا  ـــ ــر ية ولـــ ــادئ الشـــ ــي  والمبـــ ــن القـــ ــو الـــ ــ ي  خضـــ ــ ن الـــ ــو الإعـــ ــ   رـــ ــي الإســـ  ـــ
ــين  ــن بـــ ــر  الأخـــــر  ومـــ ــن الطـــ ــ مي  ختلـــــ  عـــ ــور الإســـ ــن المنظـــ ــاري مـــ ــتار التجـــ ــل الإشـــ عمـــ
القـــــي  والأخـــــ   التـــــي  قـــــو  عليتـــــا الإشـــــتار التجـــــاري رـــــي: الصـــــد ، الأمانـــــة والشـــــفافية الـــــن 
غيـــــر ذلــــــا مـــــن المبــــــادئ الحميـــــد  التــــــي أمرنـــــا بتــــــا   ورســـــول ، ومنــــــدرج الإشـــــتار التجــــــاري 

 ضمن مفتو  التاومق الإس مي ال ي يتبو المبادئ الإس مية  ي جميو مراقل .

 : تعريف الإشهار التجاري في الإقتصاد الإسلاميالفرع الثاني

 : تعريف الإقتصاد الإسلاميأولا

ــو    ــو م لـــ ــا رـــ ــر ، كمـــ ــة  هثـــ ــي الوتـــــا ال ر يـــ ــود  ـــ ــاري موجـــ ــتار التجـــ ــ ن ت رمـــــي الإشـــ  ـــ
ــو  ــا نحــــــن المجتمــــ ــة علينــــ ــة والتــــــي ت تبــــــر أجنبيــــ ــاة ال ر يــــ ــي  المجتم ــــ ــاقي  وقــــ ــاج مفــــ ــو نتــــ ورــــ
ــا  ــ وا ت رمفــــ ــ ميين أن  ضــــ ــرمن الإســــ ــاقثين الم اصــــ ــن البــــ ــن الــــــ ز  علــــ ــان مــــ الإســــــ مي، و ــــ

ــ مي ور ـــــ ــاد الإســـ ــال الإقتصـــ ــمن مجـــ ــدرج ضـــ ــتمد  يينـــ ــادئ الماـــ ــة المبـــ ــو مجموعـــ ــر رـــ  ا الأخيـــ
ــي  ــادئ رـــ ــ   المبـــ ــدر رـــ ــد أن مصـــ ــة إســـــ مية،  نجـــ ــ  دولـــ مـــــن الشـــــرم ة الإســـــ مية والتـــــي تحهـــ
القـــــــرآن والاـــــــنة والإجتتـــــــاداة التـــــــي  تـــــــرة   ـــــــد الرســـــــول صـــــــلن   عليـــــــ  و ســـــــل  ســـــــوارا 

ــ ين ــار الـــ ــا  ين أو ال لمـــ ــة التـــ ــدين او الأئمـــ ــار الراشـــ ــن الخلفـــ ــادئ عـــ ــ   المبـــ ــدرة رـــ ــاروا  صـــ جـــ
مـــــــن   ـــــــدر ، لـــــــ ا نجـــــــد أن الإقتصـــــــاد الإســـــــ مي مختلـــــــ  عـــــــن الإقتصـــــــاداة ال ر يـــــــة  ـــــــي 
ــل  ــا يت امـــ ــ ا لا  جـــــوز  ـــــي الإســـــ   بينمـــ ــة  تـــ ــو البنـــــو  الر ومـــ ــة  الت امـــــل مـــ مجـــــالاة قااســـ
ــيتين  ــدتين أساســــ ــ مي عقيــــ ــاد الإســــ ــر ، وللقتصــــ ــاداة الأخــــ ــد الإقتصــــ ــادي عنــــ ــهل عــــ ــ   شــــ  ــــ

ــ    وأنّ الإ ــال  لـــ ــا: أنّ المـــ ــت ل رمـــ ــا أن  اـــ ــان  جـــ ــ نّ الإناـــ ــ ا  ـــ ــ  ولتـــ ــتخل  فيـــ ــان ماـــ ناـــ
ــة  ــد  الثانيـــ ــا ال قيـــ ــ ، أمـــ ــتا عليـــ ــي  رضـــ ــدود   التـــ ــن قـــ ــرج عـــ ــر    و أن لا خـــ ــا أمـــ ــال  مـــ المـــ
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 ــــ نّ المــــال رـــــو أدا  لقيــــا  القيمـــــة ووســــيلة للتبـــــادل التجــــاري، ولـــــين ســــل ة مـــــن الاــــلو،  ـــــ  
ــا  ــ جير  )ر ــــ ــا الفضــــــل( ولا تــــ ــ  وشــــــرات  )ر ــــ ــاة  جــــــوز بي ــــ ــين الإخت  ــــ ــ ا مــــــن بــــ ــي ة( ورــــ الناــــ
 الجوررمة بين الإقتصاد الإس مي والإقتصاداة الأخر .  

 : المذهب الإقتصادي الإسلامي والمذاهب الأخرى ثانيا

ــ ارا، وم ـــــــــرف المـــــــــ را   ــ   بقيـــــــــة المـــــــ وللقتصـــــــــاد الإســـــــــ مي مـــــــــ را خـــــــــاص  ـــــــ
ــول ال ــد والأصــــ ــد القواعــــ ــن تحديــــ ــل علــــ ــنت   وــــــري، يرتوــــ ــ  مــــ ــن أنــــ ــادي علــــ ــنظ  الإقتصــــ ــي تــــ تــــ

، 1الحيـــــــــا  الإقتصـــــــــاد ة، وتضـــــــــو قلـــــــــولا لمشـــــــــه تتا و ـــــــــق تصـــــــــوراتتا لل دالـــــــــة الإجتما يـــــــــة
و ـــــالرغ  مـــــن أن مبـــــادئ رـــــ   المـــــ ارا تنـــــدرج ضـــــمن قضـــــا ا الإنتـــــاج والإســـــتت   والتوزمـــــو، 
ــا المبــــــادئ الخاصــــــة للمجتمــــــو الإســــــ مي  تــــــو ينفــــــرد  د أ ضــــ ــّ ــ نّ المــــــ را الإســــــ مي  جاــــ  ــــ
 خاصــــــــية الحــــــــ ل والحــــــــرا  فيمــــــــا  خــــــــص م الجــــــــة قضــــــــا ا المجــــــــال الإقتصــــــــادي،  النظــــــــا  

ــردي وال ـــــ ــ را الفـــ ــن المـــ ــمالي يتبنـــ ــادي أنّ الرأســـ ــال الإقتصـــ ــي المجـــ ــر   ـــ ــ ا الأخيـــ ــي رـــ  ي   نـــ
للفــــــرد الحرمــــــة  ــــــي اســــــتثمار رتو  الأمــــــوال  هــــــل قرمــــــة، وم مــــــل النظــــــا  الرأســــــمالي  مقولــــــة 
ا النظـــــــا   ــّ ــومر، أمـــــ ــ  دي  ـــــ ــي رمنيـــــ ــوزمر الفرناـــــ ــا الـــــ ــي قالتـــــ ــر" والتـــــ ــ   مـــــ ــل اتر ـــــ ــ    مـــــ "دعـــــ

ــلحة الجماعــــة ــي أنّ مصــ ــ ي   نــ ــ را الجمــــاعي والــ ــن المــ ــتراكي  يتبنــ ــن مصــــلحة  الإشــ ــل  مــ ألــ
الفـــــرد وتحـــــرص الدولـــــة علـــــن مراعـــــا  مصـــــلحة الجماعـــــة،  النظـــــا  الإشـــــتراكي أولومتـــــ  تحقيـــــق 
ــ را  ا المــــ ــّ ــمالي، أمــــ ــا  الرأســــ ــ ا عهــــــن النظــــ ــرد ورــــ ــد  الفــــ ــا   ائــــ ــن قاــــ ــو علــــ ــد  المجتمــــ  ائــــ
الإقتصــــادي  تــــو مــــ را خالــــد لا يت يــــر بت يــــر الــــلمن و لتــــ ا  ــــ نّ إنتــــاج الخمــــر مــــث  محــــر  
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ــ ا التحـــــرم    لا يت يـــــر بت يـــــر الـــــلمن  مـــــن خصـــــائص الحـــــرا  أنـــــ  شـــــمولي وأبـــــدي، وت ـــــود ورـــ
خاصــــية عـــــد  الت ييــــر لوـــــون المـــــ را ماــــتمد مـــــن القــــرآن الوـــــرم  والاـــــنة النبومــــة ولتـــــ ا   نـــــ  
ــي  ــ  مبنــ ــا لأنــ ــلحة الفــــرد والمجتمــــو م ــ ــين مصــ ــ ا المــــ را يو ــــق بــ مــــ را هابــــت لا يت يــــر، ورــ

ــو أدر  ــ ي رــــ ــد   الــــ ــن عنــــ ــتمد  مــــ ــن ماــــ ــن أســــ ــول }علــــ ــلحة فيقــــ ُ مْرْكُْ  أَنُ    المصــــ ــَ إ نَّ اللَََّّ  ــــ
ا    يُنَ النـــــَّ تُْ  بـــــَ ــُ ا وَو ذَا قَوَمـــ ــَ ن أرَُل تـــ اة  إ لـــــَ وا الُأَمَانـــــَ جَدلْ دُل   تـــــْ وا   الُ ـــــَ ــْ ُ   أَنُ تَحُوْمـــ ــْ ظْهـــ ا َ    مـــــَّ إ نَّ اللَََّّ ن   

انَ  ــــــ    إ نَّ اللَََّّ  ير ا  ــــــَ ا َ صــــــ  ي   م  لجماعــــــة  الأســــــا  رــــــو الحهــــــ   ــــــ   ــــــر  بــــــين الفــــــرد أو ا ،1{ســــــَ
   . ال دل ولت ا نجد  ي ر ا الم را التوامل و التنظي  مقارنة  الم ارا الأخر  

 : علم الإقتصاد وعلم الإقتصاد الإسلاميثالثا

ــ  ا ــ  الإقتصـــــاد   نـــ ــرف علـــ ــتطاا مـــــن   ـــ ــا قـــــدر ماـــ ــ ن لتحقيـــــق أناـــ ــ ي  اـــ ل لـــــ  الـــ
ــق  ــن ةرمـــ ــا، عـــ ــول إجتما يـــ ــادي المقبـــ ــاج المـــ ــ ا الإنتـــ ــو رـــ ــوارد، و توزمـــ ــل للمـــ ــت  ل الأمثـــ الإســـ

، وعلــــن الــــرغ  مــــن إنوـــــار 2الإنتــــاج للوصــــول  الر اقيــــة الإناـــــانية إلــــن أ ضــــل قــــدر ماـــــتطاا
ــار أنّ الإقتصـــــــــاد  ــن اعتبـــــــ ــاد إســـــــــ مي" علـــــــ ــ  إقتصـــــــ ــاديين لمصـــــــــطلح "علـــــــ   ـــــــــت الإقتصـــــــ
الإســــــــ مي ينطــــــــوي علــــــــن خصــــــــائص المــــــــ را، إلا أنّ الإقتصــــــــاد الإســــــــ مي  ــــــــي ققيقتــــــــ  

ــم ــو يتضــــ ــ  المجتمــــ ــاة تحهــــ ــوانين وتطبيقــــ ــاة وقــــ ــن نظرمــــ ــول الــــ ــرمن للوصــــ ــاداة المفوــــ ن إجتتــــ
، وت تبـــــــر   ــــــــت ال لـــــــو  الإقتصــــــــاد ة أنّ نـــــــدر  المـــــــواد رــــــــي المشـــــــهلة  الناــــــــبة 3الإســـــــ مي

للقتصـــــاد و رــــــ ا خطــــــ  مــــــن المنظــــــور الإســــــ مي ورــــــ ا لأنّ   عــــــلّ وجــــــلّ قــــــال  ــــــي  تا ــــــ  
مَاوَاة  وَ } اْ الاـــَّ ــُ ْ  مْلـ ي لـــَ ــَّ   لَّ الـ قَ  ـــْ ا  وَخَلـــَ ــُ ي الُمْلـ ر ماَ  ـــ  ــَ ْ  شـ ن لـــَّ ُ  َ وـــْ ــَ ا وَلـ د  ُ  وَلـــَ ــ  ُ  يَتَّخـ الَأرُ   وَلـــَ
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ير ا د  رَْ  تَقــــــُ دَّ يُرد َ قــــــَ ، ورــــــ ا مــــــا قالــــــ  ال ــــــال  الراقــــــل إبــــــراقي  الخــــــولي  ــــــي منا رتــــــ  قــــــول 1{شــــــَ
ــيد  إقبــــــال  بر ــــــة التــــــي الت ــــــدد ردّا علــــــن قــــــول رئــــــين مجلــــــة تحرمــــــر أ  الــــــدنيا المصــــــرمة الاــــ

قالــــــت أن ت ــــــدد  اللوجـــــــاة يــــــجدي إلــــــن التاـــــــول و خدمــــــة البيــــــوة  قـــــــال أن مصــــــر  عـــــــي  
ــن  ــهانتا علـــــ ــل  4ســـــ ــة و شـــــ ــل الدولـــــ ــور  لفشـــــ ــا مطمـــــ ــاقتتا و أنّ هرواتتـــــ ــن ماـــــ ــة مـــــ ــي الم ـــــ  ـــــ

ــر  ــا أودا    ـــــي الأر  والجـــــو والبحـــ ــة  ـــــي اســـــتثمار مـــ الحهومـــــاة و شـــــل الأنظمـــــة المت اقبـــ
ــدد ــوار ولــــين  اــــبا الت ــ ــل الإناــــان  ــــي اســــتخراج ، 2والتــ ــهلة تومــــن  ــــي عجــ ورنــــا  ــــ نّ المشــ

 .1المواد و لين ندرتتا

 : تعريف الإشهار التجاري في الإقتصاد الإسلاميرابعا

ــتار الــــــ ي  ــاد الاســــــ مي  تــــــو ذلــــــا الإشــــ ــتار التجــــــاري  ــــــي الاقتصــــ ــا عــــــن ت رمــــــي الاشــــ أمــــ
ــن  ــة مــــــ ــطتتا جملــــــ ــق بواســــــ ــا   حقــــــ ــد  متــــــ ــ  عــــــ ــر ية لــــــ ــوا ط شــــــ ــون و ــــــــق ضــــــ ــداف  هــــــ الأرــــــ

 الإقتصاد ة ومن بينتا:

ت رمــــــي جمتــــــور الماـــــــلمين وغيــــــر الماــــــلمين  المنتجـــــــاة أو الخــــــدماة الإســــــ مية وذلـــــــا  -
 عن ةرمق عرضتا  الإشتار.  

نــــــلا التبعيــــــة ال ر يــــــة علــــــن الماــــــلمين،  ــــــنحن اليــــــو  لــــــدينا تبعيــــــة اســــــتت كية أو خدماتيــــــة  -
ــتت    ــن الت ييـــــر وذلـــــا  التشـــــجيو علـــــن اســـ ــدر  علـــ ــاري القـــ ــتار التجـــ ــ ة لل ـــــر ،  للشـــ خاضـــ

 المنتجاة الإس مية أو الخدماة الخاصة  المالمين.  
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ــاة الإســــــ  - ــر مختلــــــ  المنتجــــ ــن نشــــ ــاعد علــــ ــاري  اــــ ــتار التجــــ ــن الإشــــ ــجدي الــــ ــ ا يــــ مية ورــــ
ــاة الإســــ مية  ــاعد المجتم ــ ــا  اــ ــرر  ورــــ ا مــ ــلمين أو غيــ ــن الماــ ــ  ســــوارا مــ ــا  عليــ ــال النــ إقبــ

  ي التحرر من التبعية الإقتصاد ة ال ر ية و المقابل إقبال ال ر يين عليتا.

ــدماة   - ــلو أو الخــــ ــين الاــــ ــا أن نفــــــر  بــــ ــ مية  مهننــــ ــة الإســــ ــتاراة التجارمــــ مــــــن خــــــ ل الإشــــ
ــور  وا ــ  ر أنّ المحضـــ ــ مي يـــ ــاري الإســـ ــتار التجـــ ــد أنّ الإشـــ ــال نجـــ ــبيل المثـــ ــن ســـ ــة، وعلـــ لمباقـــ

ــد  ــة قــ ــاة غر يــ ــا  منتجــ ــتري أنّ رنــ ــ  المشــ ــ ا ينبــ ــا قــــ ل  تــ ــين أنتــ ــل م ــ ــن ة لأكــ ــواد المصــ المــ
تحتـــــــوي علـــــــن مـــــــواد محرمـــــــة)كلح  الخنلمـــــــر أو قيوانـــــــاة لـــــــ  تـــــــ  ح  الطرمقـــــــة الشـــــــر ية( أو 

ــتار الـ ـــــ ــول،  الإشــــ ــن الوحــــ ــوي علــــ ــرو اة تحتــــ ــين مشــــ ــر ية يبــــ ــوا ط الشــــ ــق الضــــ ــير و ــــ  ي  اــــ
 للل ون المواد المات ملة  ي صنو المنتوج و ت ا لا  شو  المنت  أي غرر.  

الإشـــــــــتاراة التجارمـــــــــة الإســـــــــ مية ت مـــــــــل علـــــــــن تنقيـــــــــة عقـــــــــول الماـــــــــلمين،  الإشـــــــــتاراة  -
ال ر يــــة تحمــــل داخـــــل ةيّاتتــــا رســـــائل تاــــ ن الــــن ةمـــــن التومــــة الإســـــ مية والفطــــر  الاـــــليمة 

ــواق ،  التـــــــي ــ وذ الجناـــــــي والتشـــــــجيو علـــــــن الفـــــ ــر الشـــــ ــا   عـــــــل و جـــــــل  نشـــــ ــا عليتـــــ خلقنـــــ
  الإشتار التجاري الإس مي يتصد  الن تلا الرسائل.

ــجيو  - ــاج المحلــــــي ، وتشــــ ــة الإنتــــ ــة قر يــــ ــروا، وذلــــــا بتنميــــ ــتت   المشــــ ــارر  الإســــ ــبط  ــــ ضــــ
ــا ــابي مــــــــــن الماــــــــــتو  الإقتصــــــــ ــة الاــــــــــو ، والر ــــــــــو الإ جــــــــ ــاد ة، وقر يــــــــ دي الــــــــــدور  الإقتصــــــــ

 .1والمعيشي للجمتور المال 
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ــا عــــن  - ــتارة الأخــــر  وذلــ ــر  مــــن الإشــ ــاد  المبي ــــاة   يــ ــاري الــــن زمــ ــدف الإشــــتار التجــ يتــ
 ةرمق تحفيل الل ائن علن شرار الخدماة أو المنتجاة الم لن عنتا.

ت لمــــــل ال  مــــــة التجارمــــــة ومهــــــون ذلــــــا عــــــن ةرمــــــق ا صــــــال صــــــور  ا جابيــــــة للماــــــتتلوين  -
اســـــن المنــــت  ووقنـــــاا الجمتـــــور  حــــاجتت  إليـــــ  شــــرمطة أن  هـــــون خاليـــــا ومهــــون ذلـــــا بــــ  ر مح 

 من أي     أو غ  أو غيررا من الأمور المحرّمة.

القـــــــدر  علـــــــن تحقيـــــــق الـــــــر ح  طرمقـــــــة شـــــــر ية ورـــــــ ا  اتبـــــــاا جملـــــــة القواعـــــــد التـــــــي قـــــــددرا  -
 الفقتار و ت ا  هون مهاا الشر ة أو الشخص ق لا.

بـــــاقثين فيمـــــا  خـــــص الإشـــــتار التجـــــاري  قـــــد  تـــــرة عـــــدة ت رمفـــــاة مـــــن قبـــــل ال وقــــد 
عر ـــــــو    نـــــــ  "علـــــــ  و ـــــــن التقـــــــد   المشـــــــروا إســـــــ ميا للاـــــــلو أو الخـــــــدماة أو التاـــــــتي ة أو 
المنشـــــآة الشـــــر ية، وذلـــــا لخلـــــق قالـــــة مـــــن الرضـــــن النفاـــــي والقبـــــول لـــــد  الجمتـــــور مقابـــــل 
، أجــــــر مــــــد وا،  قــــــو   ــــــ  وســــــيط إع مــــــي إســــــ مي يتخــــــ  مــــــن وســــــائل الإعــــــ   و الإتصــــــال

، ومـــــن رنـــــا يتبـــــين لنـــــا أنـــــ  علـــــ  مـــــن ال لـــــو  ورـــــو 1مفصـــــحا عـــــن شخصـــــ  و ةبي ـــــة الم لـــــن"
مشـــــروا  ـــــي أصـــــل  يتـــــدف الـــــن ر ـــــط الماـــــتتلوين  ـــــالمنتوج أو أشـــــخاص م ينـــــين  خـــــدماة و 
ــا  وســـــائل الإعـــــ    والإتصـــــال، وعـــــرف  ــيط إع مـــــي ينشـــــط ضـــــمن نطـــ يـــــت  عـــــن ةرمـــــق وســـ

  وصـــــ  ســـــل ة أو منف ـــــة مباقـــــة   ســـــلو  الاعـــــ ن التجـــــاري  ـــــي الإقتصـــــاد الإســـــ مي:   ن ـــــ
 .2مباا   ر  ترومجتا بوسائل نشر عامة، وذلا نظير مبل  م ين يد    الم لن
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 الإشهار التجاري  وأنواع : خصائصالمبحث الثاني
  رـــــ ا  لوغ ـــــحملـــــ  الإشـــــتار التجـــــاري مـــــن أرميـــــة وتبنـــــي مـــــن ةـــــرف التجـــــار و إن مـــــا    

أصــــحا  التجــــاراة   ــــود لمــــا لــــ  مــــن جملــــة مــــن الخصــــائص الإرتمــــا  مــــن ةــــرف الشــــر اة و 
التـــــــي ميلتـــــــ  عـــــــن  ا ـــــــة الوســـــــائل التجارمـــــــة، رـــــــ   الخصـــــــائص التـــــــي أعطتـــــــ  أرميـــــــة لـــــــد  

ــائل ماـــــت ملي  أ تـــــرة  ــدد الوســـ ــدد ماـــــتخدمي  وت ـــ ــا و ت ـــ فيـــــ  الوثيـــــر مـــــن الإســـــت مالاة،  مـــ
ن الأنــــــواا الماـــــتخدمة  ــــــي الإشـــــتار التجــــــاري و  ــــــت الم ـــــايير الأخــــــر  أ تــــــرة ال ديـــــد مـ ـــــ

للشـــــــتار التجـــــــاري، لـــــــ ا ســـــــنتطر   ـــــــي رـــــــ ا المبحـــــــن إلـــــــن  ـــــــل مـــــــن خصـــــــائص الإشـــــــتار 
  التجاري وأنواع .  

 المطلب الأول: خصائص الإشهار التجاري
 يتميل الإشتار التجاري  جملة من الخصائص تتمثل  ي:  

 متعدد الوسائل الفرع الأول: 

ــتخد   ــ   اـــــ ــاري أنـــــ ــ ن التجـــــ ــائص الإعـــــ ــن خصـــــ ــائلمـــــ ــن الوســـــ ــة مـــــ ــة متنوعـــــ  مجموعـــــ
ــد ما  ــت قـــــ ــائل  انـــــ ــ   الوســـــ ــتتلوين،  أول رـــــ ــو الماـــــ ــل مـــــ ــارير والتواصـــــ ــن الجمـــــ ــول إلـــــ للوصـــــ
ــمن  ــا  اـــــ ــبحت  مـــــ ــة أصـــــ ــور الطباعـــــ ــن الأورا  و ظتـــــ ــة علـــــ ــي الوتا ـــــ ــدامن ورـــــ ــت ملتا القـــــ إســـــ
الجرائـــــد ومـــــو تطـــــور الوســـــائل  تـــــرة وســـــيلة آخـــــر  ورـــــي المجـــــ ة بوجـــــود إعـــــ ن مهتـــــو  

 لت خ  ذرن المشارد و القارئ. عليتا مر و   صور  

اـــــت مل الإشـــــتار  تـــــرة وســـــيلة تاـــــمن  الإذاعـــــة التـــــي ت  ومـــــو قفـــــل  تونولوجيـــــة أخـــــر  
التجــــاري  طرمقــــة ســــمعية، يتلقارــــا الماــــتتلا مــــن جتــــاز المــــ  اا بــــدون تلقــــي رســــالة  صـــــرمة 
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ــيلة  انــــــت ناقصــــــة قيــــــن أن الجمتــــــور  حتــــــاج إلــــــن  ســــــوارا  قــــــرار  أو مشــــــارد ،  ورــــــ   الوســــ
ــة و  ــ   الوســــيلة ل ــــد  تــــو ر الثقــ ــ  يتــــو را  ــــي رــ ــتار، ورــــ ين ال نصــــرمن لــ المصــــداقية  ــــي الإشــ

 ال نصر البصري  ي الإشتار.  

  ــــــد وســــــيلة الإذاعــــــة  تــــــرة وســــــيلة آخــــــر  التــــــي غطــــــت الــــــنقص الــــــ ي  ــــــان  ــــــي  
ــ    ــالة ســـــمعية  صـــــرمة  ـــــي الإشـــــتار التجـــــاري ورـــ ــيلة التلفلمـــــون بتقـــــد   رســـ الإذاعـــــة ورـــــي وســـ

تا وســــــائل التــــــي شــــــتدرا ال صــــــر، قيــــــن  انــــــت ت طــــــي  ــــــي إشــــــتارات الوســــــيلة مــــــن أ ضــــــل ال
الثقــــــة والمصــــــداقية عبــــــر تقنيــــــة الفيــــــديو التــــــي ت خــــــ   المشــــــارد إلــــــن الاــــــل ة أو الخدمــــــة  ــــــي 

 عين الخيال.  

ــتار التجـــــاري إلـــــن  ــيلة الأنترنيـــــت، التـــــي أوصـــــلت الإشـــ ــيلة الأخيـــــر   تـــــي وســـ ــا الوســـ أمـــ
ــبح الإ ــرعة،    صـــ ــور وســـ ــن تطـــ ــو  مـــ ــ  اليـــ ــن عليـــ ــا نحـــ ــائل مـــ ــي وســـ ــر  ـــ ــاري  ظتـــ ــتار التجـــ شـــ

التواصـــــل الإجتمـــــاعي التـــــي لاتوــــــاد تخلـــــو مـــــن  ـــــل  ــــــرد،   ـــــرف الإشـــــتار التجـــــاري  فضــــــل 
 ر   الوسيلة المتطور  توس ا  بيرا.  

ــد ، المجلــــ ـــــ  ــائل )الجرمـــــــ ــ   الوســـــــ ــة أو ةرـــــــ ــون والأنترنيـــــــــت( الوتابيـــــــ ــ  اا، التلفلمـــــــ ، المـــــــ
شـــــــتار التجـــــــاري  متلـــــــا خاصـــــــية الاـــــــمعية أو الاـــــــمعية البصـــــــرمة بتنوعتـــــــا، تج ـــــــل مـــــــن الإ

 التنوا  ي الوسائل.  

 

 

 



 الفصل الأول: مفهوم الإشهار التجاري 

 

26 
 

 التحفيزالفرع الثاني: 

ــدف الإعـــــ ن  ــل، قيـــــن يتـــ ــية التحفيـــ ــا خاصـــ ــائص ومنتـــ ــد  خصـــ ــاري   ـــ ــل الإعـــــ ن التجـــ يتميـــ
ــل الشـــــرار أو اســـــتخدا  خدمـــــة  ــن اتخـــــاذ إجـــــرار م ـــــين مثـــ ــاري إلـــــن تحفيـــــل الجمتـــــور علـــ التجـــ

ــت  ذلــــــا عــــــن ةرمــــــق اســــــتخدا  عــــــد  تقنيــــــاة تحفيلمــــــة مثــــــل اســــــتخدا  ال ــــــرو  ، محــــــدد  ومــــ
ــة  ــوماة رـــــــي ل، الخصـــــــوماة والجـــــــوائ  الترومجيـــــ ــ ار عنـــــــد شـــــــرار  الخصـــــ تخبيضـــــــاة الأســـــ

ــة ــاة، المنــــــت  أو الخدمــــ ــ  المبي ــــ ــاد  قجــــ ــد مــــــن ال مــــــ ر، وزمــــ ــاد  ،   ــــــر  جــــــ   الملمــــ وزمــــ
ــالمنت  أو الخدمـــــة ــتخدامتا الـــــوعي  ـــ ــت  إســـ ــل يـــ ــاليين، وجـــــ   كطرمقة لت لمـــ الـــــولار لل مـــــ ر الحـــ

وممهــــــــن أن تحتــــــــوي ال ــــــــرو  الترومجيــــــــة علــــــــن خصــــــــوماة الجــــــــدد  الملمــــــــد مــــــــن ال مــــــــ ر
ــة ــت  أو الخدمـــ ــدون شـــــرار المنـــ ــ ين   يـــ ــيلة ، و لل مـــــ ر الـــ ــوائل  وســـ ــة الجـــ ــا ةرمقـــ ــتخد  أ ضـــ تاـــ

تـــــي وســـــيلة   الـــــة لتحفيـــــل الماـــــتتلوين علـــــن شـــــرار منتجـــــاة أو اســـــتخدا  خـــــدماة  تحفيلمـــــة، 
ال ــــــــرو  الخاصــــــــة،  ،التــــــــدا ا وممهــــــــن أن ت خــــــــ  الجــــــــوائل ال ديــــــــد مــــــــن الأشــــــــهال  ،م ينــــــــة

 .  الجوائل النقد ة وغيررا ،الماا قاة

ــا الت رآ  خاصـــــية التحفيـــــل  ـــــي الإشـــــتار التجـــــاري رـــــي مـــــن الخصـــــائص التـــــي  جـــــار خاصـــــية رـــ
 مميل  ومهابة للل ائن.

 التلاعب بالمشاعرالفرع الثالث: 

ن خصــــــــائص الإشــــــــتار التجــــــــاري أ ضــــــــا، قيــــــــن أن الت عــــــــا  الأقاســــــــين و المشــــــــاعر مـــ ـــــ
الإشـــــــتار التجـــــــاري يثيـــــــر المشـــــــاعر وعواةـــــــ  الجمتـــــــور عبـــــــر مـــــــا شـــــــاردو   ـــــــي الإشـــــــتار، 
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ــن تــــتحه  عــــد  عناصــــر  ــــي  ــائل الاــــمعية البصــــرمة أكــــن، قيــ ــون رــــ ا التــــ هير  ــــي الوســ ومهــ
 الإشتار التجاري بت   الإهار  وري:  

الأساســــــية  ــــــي الإشـــــتار علــــــن إهــــــار   ت مــــــل الموســـــيقن   نصــــــر مــــــن ال ناصـــــرالموســـــيقن:-أ
ال واةـــــ  و الت عـــــا بتـــــا،  الألحـــــان رـــــي جتـــــاز الـــــتحه  الخـــــاص  المشـــــاعر  ـــــي الإشـــــتار، 
  لـــــــن ســـــــبيل المثـــــــال إذا  انـــــــت الألحـــــــان ج ا ـــــــة وتب ـــــــن الأمـــــــل والتحفيـــــــل ت طـــــــي للمتلقـــــــي 
ــا إذا  انـــــت ــة، أمـــ ــة إ جابيـــ ــتار  طرمقـــ ــو الإشـــ ــل مـــ ــا  بتفاعـــ ــن القيـــ ــل  علـــ ــة وتحفـــ ــحنة إ جابيـــ  شـــ

 الألحان قلمنة  ت طي للمتلقي شحنة سلبية عن الفور  المطروقة  ي الإشتار.  

ــا  الصـــــور و المشـــــتد:-  ــة ســـــمعية  صـــــرمة إمـــ رـــــي نقـــــل لفوـــــر  الم لـــــن وقججـــــ  عبـــــر ةرمقـــ
ــ  والخيــــــال الــــــ ي أراد  ــارد إلــــــن الحلــــ ــا والتــــــي ت خــــــ   المشــــ صــــــور أو مشــــــارد أو المــــــلج بينتمــــ
ــ هير  ــة للمشـــــاعر والتـــ ــ ،  المشـــــارد والصـــــور مـــــن أ ضـــــل الوســـــائل الناقلـــ الم لـــــن أن  ضـــــ   فيـــ

ــا ــة  ــ ــة ملي ــ ــور ومشــــارد جميلــ ــد عــــر  صــ ــث  عنــ ــين  مــ ــر إعجــــا   الأقاســ ــة تثيــ لألوان اللاقيــ
ــارد  ــان المشـــ ــا إن  ـــ ــة، أمـــ ــارد الم روضـــ ــا المشـــ ــن تلـــ ــة عـــ ــاعر جميلـــ ــ  مشـــ ــل لـــ ــارد وتنقـــ المشـــ
ــلبية ملي ـــــة  الو ا ـــــة والرعـــــا، فياـــــ ن  ــالة ســـ صـــــورا  قلمنـــــة أو ملي ـــــة  الـــــدمار  تب ـــــن فيـــــ  رســـ
الم لــــــن إلــــــن نقــــــل المْشــــــارد  إلــــــن قلمــــــ  الــــــ ي  مهــــــن أن  هــــــون ســــــل ة   حلــــــ  بتــــــا أو خدمــــــة 

منــــن أن يتلقارــــا، عبــــر المــــلج بــــين المَشــــارد  والصــــور والألحــــان  ــــي الإشــــتار، لــــ ا  ــــ ن مــــن يت 
أرـــــــــ  خصـــــــــائص الإشـــــــــتار التجـــــــــاري الل ـــــــــا علـــــــــن وتـــــــــر المشـــــــــاعر والأقاســـــــــين لجـــــــــ   

 الجمارير أكثر   كثر، وال ناصر الم  ور  تاتل علي  ر ا الت عا.  

يتميـــــــل بتـــــــا الإعـــــــ ن  ت ـــــــد خاصـــــــية الإقنـــــــاا واقـــــــد  مـــــــن أرـــــــ  الخصـــــــائص التـــــــيقنــــــاع:الإ
التجــــــاري، قيـــــــن  اـــــــتخد  الم لنـــــــون رـــــــ   الخاصـــــــية لإقنـــــــاا الماـــــــتتلوين  شـــــــرار المنـــــــت  أو 



 الفصل الأول: مفهوم الإشهار التجاري 

 

28 
 

ومـــــــت  ذلـــــــا عـــــــن ةرمـــــــق اســـــــتخدا  مجموعـــــــة مـــــــن الأســـــــاليا  ا،الخدمـــــــة التـــــــي   لنـــــــون عنتــ ـــــ
ــ هير علــــــــن ر بــــــــاة  وتتضــــــــمن ر،  تقــــــــداة للجمتــــــــو مو والتقنيــــــــاة التــــــــي تتــــــــيح للم لنــــــــين التــــــ

ــي الإ ــاا  ـــــ ــاليا الإقنـــــ ــتارأســـــ ــتخدا  شـــــ ــاري اســـــ ــل  التجـــــ ــون ليصـــــ ــ  الم لنـــــ ــير عليـــــ ــنت   اـــــ مـــــ
  الماتتلا إلن إقناا علن سبيل المثال يتبو الم لنون الخطة التالية :

ــهلة :-أ ــرا المشـــ ــن ةـــ ــل علـــ ــور والتر يـــ ــليط الضـــ ــن تاـــ ــون علـــ ــل الم لنـــ ــة ير ـــ ــ   المرقلـــ ــي رـــ  ـــ
تحتـــــاج إلــــــن  المشـــــهلة التـــــي يواجتتـــــا الماـــــتتلوون والتـــــي  مهــــــن أن تت لـــــق بر بـــــاتت ، والتـــــي

ــي و  ــا  المتلقــــ ــا تجلــــــا إنتبــــ ــرار قــــــل ممــــ ــاري وشــــ ــتجا ة للعــــــ ن التجــــ ــة الاســــ ــد مــــــن  رصــــ ملمــــ
 علي.  المنت  ال ي   ر 

ــاد قـــــــل للمشـــــــهلة المطروقـــــــة:-  ــل البـــــــائ ين، يـــــــدخلون الاـــــــو  لحـــــــل  إ جـــــ المشـــــــترمن، مثـــــ
يـــــــت  تقـــــــد   قلـــــــول ممهنـــــــة للمشـــــــهلة التـــــــي تـــــــ  ةرقتـــــــا  ـــــــي المرقلـــــــة الأولـــــــن، ، 1المشـــــــاكل 

ــل  ــي الحــــ ــا رــــ ــروم  لتــــ ــت  التــــ ــي يــــ ــة التــــ ــت  أو الخدمــــ ــار أن المنــــ ــن إ تــــ ــ ن إلــــ ــدف الإعــــ ومتــــ
يــــــت  التر يــــــل  ــــــي رــــــ   المرقلــــــة ، الأمثــــــل للمشــــــهلة التــــــي   ــــــاني منتــــــا ال مــــــ ر الماــــــتتد ون 

علـــــن ملا ــــــا المنــــــت  أو الخدمــــــة التــــــي تج لتــــــا الحــــــل الأمثــــــل للمشــــــهلة المطروقــــــة،  مــــــا يــــــت  
ة  شــــــهل واضــــــح ودقيــــــق، و يــــــي  مهــــــن أن تاــــــاعد  ــــــي توضــــــيح مميــــــلاة المنــــــت  أو الخدمـ ـــــ
 .قل المشهلة وتحاين قيا  الماتتلا

ــوع ـــــ-ج ــل ة للبيـــ ــل  اـــ ــويتم:ر  الحـــ ــل ة للبيـــ ــل  اـــ ــن  ، ـــــر  الحـــ ــة إلـــ ــ   المرقلـــ ــدف رـــ وتتـــ
ــنت  الحصــــــول  ــهلتت  وممهــــ ــ ا الحــــــل رــــــو الأ ضــــــل والأناــــــا لمشــــ ــ ن رــــ ــتتلوين  ــــ إقنــــــاا الماــــ

  قدمتا الم لن.  علي  من خ ل شرار المنت  أو الخدمة التي 
 

1Wroe Alderson- The Charles Coolidge Parlin Memorial Lecture - Philadelphia, PA – page 06 
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 : أنواع الإشهار التجاري نيالمطلب الثا

ــائل الماـــــتخدمة  ـــــي الإشـــــتار التجـــــاري وت ـــــدد الإســـــتتدا اة المح ـــــ دد  اـــــبا ت ـــــدد وســـ
للشـــــتار التجـــــاري والمنـــــاةق الموجـــــ  إليتـــــا، نتجـــــت عـــــد  أنـــــواا مـــــن الإشـــــتار التجـــــاري التـــــي 

 يت  تحديد نوعتا علن عد  أسبا   منتا أسبا  شهلية ومنتا أسبا  موضو ية.

 أنواع الإشهار التجاري على حسب الإقليمالفرع الأول: 

منطقــــة الج رافيــــة التــــي أراد  ــــي رــــ ا النــــوا يــــت  تحديــــد أنــــواا الإشــــتار التجــــاري علــــن قاــــا ال
ــاة  ــاة أو محا ظــــ ــو م لــــــو  أن لوــــــل منطقــــــة ولا ــــ ــا رــــ ــتار ، و مــــ ــا إشــــ الم لــــــن أن  ظتــــــر  يتــــ
ورــــــ   الأخيــــــر  تا  ــــــة إلــــــن دول التــــــي  مهــــــن أن  شــــــملتا الإشــــــتار  هــــــل، ورــــــ   الــــــدول تقــــــو 
علــــن قــــاراة ومجمــــوا القــــاراة رــــو ال ــــال  الأرضــــي، لــــ ا  اــــ ن  ــــل م لــــن أن  شــــمل إشــــتار  

و عـــــــد  منـــــــاةق م ينـــــــة قيـــــــن ينقاـــــــ  الإشـــــــتار التجـــــــاري  ـــــــي رـــــــ ا المعيـــــــار إلـــــــن منطقـــــــة أ
 نوعين:  

ــ ر الإشــــــهار الإقليمــــــي:-أ ــن ال مــــ ــدود  مــــ ــة محــــ ــن   ــــ ــ  إلــــ ــت  توجيتــــ ــ ي يــــ ــتار الــــ ــو الإشــــ رــــ
لـــــق الر بـــــة لـــــديت  المتواجـــــدين داخـــــل ســـــاقة ج رافيـــــة محـــــدد  ســـــلفا   يـــــة إقـــــدال تـــــ هير أو خ 

خدميــــة محــــدد ، و  ــــد ذلــــا يــــت  تو يررــــا  ــــي النطــــا    نحــــو نمــــاذج ســــلعية أو لإهــــار  ارتمامــــار
 .1الج را ي المرتبط بتواجدر  ومت  است مال وسائل نشر محلية وملصقاة

 
–3الانة الثالثة  وج -مقيا  الإشتار و التاومق -والتاومقملخص  ي مقيا  الاشتار  -الأستاذ  الد تورا : نايمة قدوني 1

 09صفحة   – لية علو  الاع   والاتصال   -قا  الإتصال
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ــدولي:  -ب  ــهار الـــ ــمل الإشـــ ــوارا أن  شـــ ــة ســـ ــارج الدولـــ ــ  خـــ ــون نطاقـــ ــ ي  هـــ ــتار الـــ ــو الإشـــ رـــ
 دولتين أو قار  أو ال ال  وممتاز الإشتار التجاري :

_ أن توــــــون الطلبـــــــاة علـــــــن الإشـــــــتار التجـــــــاري مـــــــن ةـــــــرف الماـــــــتتلوين دوليـــــــا أي علـــــــن 1
 ماتو  ال ال . 

ــل الـــــرأي ال ـــــا  2 ــة وماتصـــــا  مـــــن قبـــ ــق مـــــو الثقا ـــــاة ال الميـــ ــمي  الإشـــــتار متوا ـــ _ أن تصـــ
 .1الدولي   ن  هون غير ماينر وغير متحيل لف ة أو عر  أو هقا ة م ينة  

 التجاري على حسب الأهدافأنواع الإشهار الفرع الثاني: 

إن لوــــل م لــــن غا ــــة و رــــدف عبــــر عرضــــ  للشـــــتار وتختلــــ  ال ا ــــة مــــن م لــــن إلــــن آخـــــر 
 و تنوا ر   الأرداف  ترة أنواا  ي الإشتار:

ورــــو  اــــتتدف إهــــار  الطلــــا الأولــــي علــــن الخدمــــة أو المنــــت  لــــ   هــــن الإشــــهار التعريفــــي: -أ
مـــــــن الإشـــــــتار بيانـــــــاة توضـــــــح  لتـــــــا وجـــــــود مـــــــن قبـــــــل  ـــــــي الاـــــــو ، ومتضـــــــمن رـــــــ ا النـــــــوا

ــوص جــــود  الاــــل ة وتصــــميمتا وســــ ررا  ،  تــــ ا النــــوا مــــن الإشــــتاراة  هــــون لم لــــن 2 الخصــ
ــن  ــت  قيـــ ــ ا المنـــ ــي لتـــ ــتار الت رمفـــ ــو   الإشـــ ــو  فيقـــ ــي الاـــ ــد   ـــ ــة جديـــ ــا أو خدمـــ   ـــــر  منتجـــ

 يوضح الميلاة والخصائص التي يتميل بتا ر ا المنت  الجديد.  

 
 –تيارة  –جام ة بن خلدون  –دار الجام ة الجديد   –النظا  القانوني للشتار عن المنتجاة و الخدماة  –بورا  محمد 1

 55الصفحة -2013

 57الصفحة   –اابق نفن المرجو ال –بورا  محمد 2
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ــادي: -ب ــهار الإرشـــ ــار الجمتـــــور  م لومـــــاة التـــــي تياـ ــــيتـــــدف إالإشـــ   الحصـــــول رللـــــن إخبـــ
ــا   قــــل جتــــد وأقصــــر وقــــت وأقــــل نفقــــة ــا ومقصــــد  ــــ  ، 1علــــن المنــــت  أو الخدمــــة الم لن نتــ أ ضــ

الإشـــــتار الـــــ ي يرمـــــي إلـــــن إرشـــــاد الماـــــتتلوين ل ســـــتخدا  الأمثـــــل للاـــــل ة أو الخدمـــــة المـــــراد 
ة المرشـــــد والمخبـــــر علـــــن  حيـــــن  اـــــتل عمليـــــة البحـــــن علـــــن الجتـــــور فيهـــــون  مثا  ـــــ، إشــــباعتا

 منت  أو خدمة.  

ــهار التــــــــــذكيري:-ج ومت لـــــــــــق  خـــــــــــدماة ومنتجـــــــــــاة م رو ـــــــــــة  طبي تتـــــــــــا وم لومـــــــــــة الإشــــــــ
، قيـــــن 2 خصائصـــــتا ولونـــــ   اـــــ ن إلـــــن تـــــ  ير الجمتـــــور بتـــــا والت لـــــا علـــــن عـــــاد  الناـــــيان

 للحفاظ عليتا  ي أذران الجمتو.    ت  ير الجمتور بوجود منت  أو خدمة م ينةيتدف ل

ــاة إلــــــــن الجمتــــــــور عــــــــن  الإشــــــــهار الإعلامــــــــي:-د ــد   بيانــــــــاة وم لومــــــ ومتــــــــدف إلــــــــن تقــــــ
المجساـــــــة الا أنـــــــ   اـــــــمي  الـــــــب ت   شـــــــتار المجساـــــــاة،  قصـــــــد خلـــــــق صـــــــور  متميـــــــل  لتـــــــا 
ــا توليــــــد ع قــــــة  ــ ا لوــــــي تاــــــتطيو المجساــــــة الم لــــــن عنتــــ ــا وخــــــدماتتا، ورــــ و التــــــالي لمنتجاتتــــ

 .3نتا و ين الماتتلا، ومن همة الت هير  ي م تقدات  وسلو  إ جابية بي 

ــرة االإشــــــــهار التنافســــــــي: -ه ــن  تــــــ ــة لوــــــ ــدماة م رو ــــــ ــاة أو خــــــ ــق  منتجــــــ ــتار يت لــــــ شــــــ
نفاـــــــــتا وقـــــــــل المنتجـــــــــاة أو إقـــــــــ ل منتجـــــــــاة أو خـــــــــدماة أخـــــــــر  منا اـــــــــة ت مـــــــــل علـــــــــن 

شــــــتار الإالخــــــدماة الم رو ــــــة ورــــــو  اــــــتتدف مقاومــــــة أهــــــر رــــــ   المنا اــــــة ورــــــ ا النــــــوا مــــــن 

 
 ليـــــــة الحقـــــــو   -جام ـــــــة  جا ـــــــة  -مـــــــ  ر  ماســـــــتر -الإشتــــــــــــار التجـــــــــــــــــاري و قمـــــــــــا ة الماتتــــــــــــــــلا-عتاـــــــو قنـــــــــــــــانبـــــــن 1
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ــائص أو شروة ــن قيــــــــــن النــــــــــوا أو الخصــــــــ ــة مــــــــ ــاة متوا  ــــــــ ــت مال أو الإ فتــــــــــر  منتجــــــــ ســــــــ
 .1س ارالأ

 أنواع الإشهار التجاري على الوسيلة المستخدمة الفرع الثالث: 

، قــــد نــــت  عنتــــا أنــــواا مــــن الإشــــتار التجــــاري علــــن كمــــا ســــبق و ذ رنــــا خاصــــية ت ــــدد الوســــائل
 قاا الوسيلة المات ملة في .  

ــموع:-أ ــهار المســــــ ذلـــــــــا مـــــــــن خـــــــــ ل الصـــــــــوة والوـــــــــ   المنطـــــــــو   ـــــــــي الإذاعـــــــــاة الإشــــــ
ــاجد ــي الماـــ ــا  ـــ ــدواة والخطـــ ــراة والنـــ ــا،  والمحاضـــ ــد  وغيررـــ ــن أقـــ ــموا مـــ ــظ الماـــ ــر اللفـــ وم تبـــ

مــــــــا ومتميــــــــل  طرمقــــــــة الأدار ونبــــــــر  الوســــــــائل والآليــــــــاة التــــــــي اســــــــتخدمت للشــــــــتار  شــــــــير 
الصـــــوة التـــــي تل ـــــا دورا   ا ـــــة الأرميـــــة  ـــــي التـــــ هير علـــــن المتلقـــــي والماـــــتتلا ممـــــا يد  ـــــ  

 .2إلن عملية الشرار

ــوب:-ب ــهار المكتـــــ ــتار الصـــــــح  و الوتـــــــا  الإشـــــ ــ ا النـــــــوا مـــــــن الإشـــــ وتوـــــــون وســـــــائل رـــــ
لــــــــ ، ورــــــــ ا النــــــــوا والنشــــــــراة والتقــــــــارمر والملصــــــــقاة واللوقــــــــاة الإشــــــــتارمة والمجــــــــ ة ... إ

  هون  طرمقة مقروئة  قط.  

ــري:-ج ــمعي البصــــــ ــهار الســــــ ووســـــــــيلت  الأساســـــــــية التلفلمـــــــــون ودور الاـــــــــينما، ومـــــــــت   الإشــــــ
 الصــــــور واللــــــون والموســــــيقن وةرمقــــــة الأدار والحر ــــــة  تــــــو يتطلــــــا للنجــــــاز   رمــــــق متوامــــــل 
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، وعـــــــرف رـــــــ ا النـــــــوا مـــــــن 1متخصـــــــص  ـــــــي الإخـــــــراج والـــــــد هور ووضـــــــو الأهـــــــال والإضـــــــار 
ــر  ــي ال نصـــــ ــون  ـــــ ــي توـــــ ــداقيت  التـــــ ــا لمصـــــ ــور وذلـــــ ــن الجمتـــــ ــا  مـــــ ــل ووعجـــــ ــتاراة تقبـــــ الإشـــــ
البصــــــري، قيـــــــن  هـــــــون المنـــــــت  أو الخدمــــــة  ـــــــي عـــــــين الماـــــــتتلا ممــــــا   ـــــــلز الثقـــــــة بـــــــ لا 

 الإشتار الم رو  علي  .

ــي:-د ــهار الإلكترونـــ ــن  ا ـــــة  الإشـــ ــة علـــ ــل الإجتما يـــ ــائل التواصـــ ــل لوســـ ــار التائـــ ــد الإنتشـــ   ـــ
مـــــــن رواتـــــــ  نقالـــــــة وقواســـــــيا تصـــــــالية مـــــــن رواتـــــــ  نقالـــــــة وقواســـــــيا الوســـــــائل الإتصـــــــالية 

ــي رـــــ    ــتاراتت   ـــ ــرون إشـــ ــون  ظتـــ ــة،   صـــــبح الم لنـــ ــار  الإلوترونيـــ ــمن التجـــ ــا  اـــ ــرة  مـــ إزدرـــ
ــا قة  ــة الاــــ ــة ســــــمعية  صــــــرمة ولوــــــن اســــــرا وأســــــتل مــــــن الطرمقــــ ــة  طرمقــــ الوســــــائط الإجتما يــــ

 اة التجارمة.  علن التلفلمون، ور ا النوا قاليا رو رق  واقد  ي الإشتار 
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 الفصل الثاني: ضوابط الإشهار التجاري 
  ـــــد الإشـــــتار التجـــــاري أقــــــد الأدواة الأساســـــية  ـــــي عــــــال  الأعمـــــال والتجـــــار ، قيــــــن 

وخــــــدماتتا والوصــــــول إلــــــن جمتــــــور  اــــــاعد الشــــــر اة والمجساــــــاة علــــــن التــــــروم  لمنتجاتتــــــا 
ومـــــو تلايـــــد أرميـــــة الإشـــــتار التجـــــاري،  تـــــرة ضـــــرور  وجـــــود ضـــــوا ط وقـــــوانين تـــــنظ   ،أوســـــو

 .ةوشفافية ال ملية الإع ني  ر ا المجال وتحمي الماتتلوين والمنا اين وتضمن نلارة

تتـــــــدف ضـــــــوا ط الإشـــــــتار التجـــــــاري إلـــــــن تحديـــــــد الحـــــــدود والم ـــــــايير التـــــــي  جـــــــا أن 
تاــــــــاعد رــــــــ    ،الإع نــــــــاة التجارمــــــــةد إنتــــــــاج ونشــــــــر يلتــــــــل  بتــــــــا الم لنــــــــون والشــــــــر اة عنـــ ـــــ

ــة  ــو الممارســــاة غيــــر القانونيــ ــي  الاــــو  والحفــــاظ علــــن نلارــــة المنا اــــة ومنــ الضــــوا ط  ــــي تنظــ
 .  تي قد تجهر سلب ا علن الماتتلوينوالمضللة ال

ــن قــــا   ــــل مــــن الجــــانبين القــــانوني و  منظمــــة للشــــتار الضــــوا ط ال بوضــــو الشــــرعيقيــ
ــائل  ــ  ووســ ــاري  طرمقتــ ــي التجــ ــ لا  ــ ــن ، لــ ــاري مــ ــتار التجــ ــوا ط الإشــ ــنتناول ضــ ــل ســ ــ ا الفصــ رــ

ــن  ــدور  إلـــ ــ  بـــ ــ ي ينقاـــ ــن الأول الـــ ــي المبحـــ ــة  ـــ ــة القانونيـــ ــوالناقيـــ ــا  أر ـــ ــي المطلـــ ــا  فـــ مطالـــ
ــة  ــتار و  ـــــي المطلـــــا الثـــــاني القواعـــــد المنطمـــ ــلة  الإشـــ ــنتناول   ـــــت الحقـــــو  المتصـــ الأول ســـ

ــا  ــــي المطلــــا الثالــــن تن  ــدولي، أمــ ــتو  الــ ــاري علــــن الماــ ــتار التجــ ــة للشــ ــد المنظمــ ــا القواعــ اولنــ
ــيلل ــتو  المحلـــ ــن الماـــ ــاري علـــ ــتار التجـــ ــتار شـــ ــوا ط الإشـــ ــا ضـــ ــو تناولنـــ ــا الرا ـــ ــي المطلـــ ، و ـــ

ــي ــومق الإلوترونـــ ــي التاـــ ــاري  ـــ ــر ية ، و التجـــ ــة الشـــ ــن الناقيـــ ــاري مـــ ــتار التجـــ ــوا ط الإشـــ ــا ضـــ أمـــ
ــي هــــ ل مطا ــدهنا  يتــــا  ــ ــاني الــــ ي تحــ ــي المبحــــن الثــ ــا  ــ ــوا ط الخاصــــة تناولنتــ ــا عــــن الضــ لــ
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ــالم ل ــتار، و ان، و  ــــــ ــة  مضــــــــمون الإشــــــ ــوا ط الخاصــــــ ــوا ط الخاصـــ ـــــلضــــــ ــ ا الضــــــ ــالة  ــــــ ة  الرســــــ
 .  الإع نية  ي  ل مطلا

ــن ــوا ط مـــ ــتنبطة  الضـــ ــون ماـــ ــة توـــ ــة القانونيـــ ــدول  الناقيـــ ــادر عـــــن الـــ ــوانين الصـــ ــا مـــــن القـــ ، أمـــ
ــال ــر ية  ـــ ــة الشـــ ــاا و مـــــن الناقيـــ ــنة والإجمـــ ــدر الإس ـــــقرآن والاـــ ــو مصـــ ــا  رـــ ــد ت القيـــ ــ  وقـــ نبا  فيـــ

الشـــــرم ة  ـــــي تحديـــــد رـــــ   الضـــــوا ط و الجـــــلاراة المترتـــــا عـــــن مخالفتتـــــا،   ختلـــــ  القـــــانون و 
 ور ا راجو للخت ف مصدرمتما .

 المبحث الأول: الضوابط القانونية للإشهار التجاري 
تاـــــ ن الدولـــــة لتنظـــــي  قيـــــا  الفـــــرد و الجماعـــــة مـــــن  ا ـــــة النـــــواقي الحياتيـــــة، و تنظـــــي  

مــــو و القضــــار علــــن  ــــل مظــــارر الظلــــ  و ال  قــــاة فيمــــا بيــــنت  لتجنــــا الفوضــــن  ــــي المجت 
الخـــــداا، و التوســـــو الـــــ ي شـــــتد  الإشـــــتار التجـــــاري بـــــين الأ ـــــراد و الجماعـــــاة، و ال  قـــــاة 
ــا بــــــــين المحتــــــــر ين الم لنــــــــين و الماــــــــتتلوين أو ال  قــــــــة بــــــــين المحتــــــــر ين  ــــــــي  التــــــــي خلقتــــــ

 قوقتا.    ضت  الب ت، أَللَ  القانون  التدخل  ي ر   ال  قاة لتنظيمتا و قما ة ق 

 المطلب الأول: بعض القوانين المتصلة بالإشهار 

ــتار التجـ ـــــلقد ــاة  ــــــي الإشــــ ــ   ال  قــــ ــا مــــــن الحقــــــو   ــــــي رــــ ــانون   ضــــ اري ضــــــمن القــــ
ــنتناول  ــــي رــــ ا المطلــــا   ــــت الحقــــو  المتصــــلة  لتجنــــا الفوضــــن  ــــي رــــ ا المجــــال، لــــ ا ســ

  الإشتار التجاري  ي ه ل  روا.  
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 حق المؤلف  هار و الفرع الأول: الإش

المجلـــــ  رــــــو الشـــــخص الــــــ ي  قـــــو   صــــــياغة الأ وـــــار و الم لومــــــاة و تحوملتـــــا إلــــــن 
ر، و  ـــــــي مجـــــــال الإشـــــــتار   ـــــــد عمـــــــل نتـــــــائي   بـــــــر عنتـــــــا،  تـــــــي نـــــــوا مـــــــن أنـــــــواا الإبتوـــــــا

الإبتوــــار واقــــد مــــن أرــــ  المجــــالاة المتمــــة، لــــ ا  اــــرقت أو أخــــ  رــــ   الأعمــــال الإبدا يــــة  ــــي 
ــانون  ــدرا القـــ ــا، أعـــ ــجوليات   يتـــ ــ  و ماـــ ــ  ققوقـــ ــ  المجلـــ ــفن عليـــ ــ ي أضـــ ــتاري الـــ ــال الإشـــ المجـــ

 من الت د اة علن الحقو .  

 2003يوليـــــو  19لمـــــجر   ـــــي ا 03/05 قـــــد أعطـــــن القـــــانون ققوقـــــا للمجلـــــ   ـــــي الأمـــــر رقـــــ  
 ، ال ي أعطن الحما ة لحق المجل .  1المت لق  حقو  المجل  و ققو  المجاور 

 لون لثبوة قق المجل  علن الإبتوار الإشتاري عد  شرو  تتمثل  ي:  

ــاد  1 ــة، قاــــــا المــــ ــنفاة المحميــــ ــمن المصــــ ــن ضــــ ــن  مــــ ــر  04_ أن  هــــــون المصــــ ــن الأمــــ مــــ
ــو   03/05 ــو  المجلـــــــــــ  و ققـــــــــ ــر علـــــــــــن الخصـــــــــــوص  المت لـــــــــــق  حقـــــــــ ــاور  :" ت تبـــــــــ المجـــــــــ

ــا  ـــــــ تي: أ( المصـــــــنفاة الأدبيـــــــة المهتو ـــــــة .....  كمصـــــــنفاة الأدبيـــــــة أو الفنيـــــــة المحميـــــــة  مـــــ
  ( مبتوراة الألباة للأزمار و الوشاا. 

ــديوان 2 ــا  الــ ــم  أمــ ــرمحا   ســ ــد   تصــ ــق تقــ ــن ةرمــ ــن مجلــــ  عــ ــندا إلــ ــن  ماــ ــون المصــ _ أنّ  هــ
 الوةني لحقو  المجل  و المجاور .  
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ــابق،  _3 ــي الاـــ ــ    ـــــرف  ـــ ــ لوف و لـــ ــدا غيـــــر مـــ ــتاري جديـــ ــر الإشـــ ــمون المبتوـــ أنّ  هـــــون مضـــ
و رــــــ ا الشــــــر  أهــــــار جــــــدلا عنــــــد الفقتــــــار و القضــــــار  ــــــ ن رــــــ ا الشــــــر  رــــــو منــــــا  الحما ــــــة 

  الإشتاراة الخالية من عنصر الجد  و الإبداا ليات مح  للحما ة.  

أكبـــــــر قـــــــدر مـــــــن الأ وـــــــار و  _ أنّ  هـــــــون الإشـــــــتار ذو ة قـــــــة أي القـــــــدر  علـــــــن إســـــــتدعار4
 1الت بيراة و الصور تجا  المشهلة الإشتارمة

_ أنّ  هـــــون الإشـــــتار مرنـــــا ، و رـــــي عـــــد  الثبـــــاة علـــــن تفويـــــر واقـــــد و تنـــــوا زوا ـــــا التفويـــــر 5
  ي الإبتوار الإشتاري.  

ــا رــــو م ــــروف  ــــ ن للحــــق آهــــار تنــــت     ــــد تــــو ر الشــــرو  للمجلــــ  و هبــــوة الحــــق لــــ  ، و  مــ
 هار قق المجل  م نومة و أخر  ماد ة  عن ، ل ا   ن آ

 أ_ الحقوق المعنوية:  

 _ قق المجل   ي أن  خرج لل لن مبتور  الإشتاري عن ةرمق نشر  او عرض  

ــوم  أو ماــــــا   ــديل أو تشــــ ــنف  و الإعتــــــرا  علــــــن أي ت ــــ ــترا  ســــــ مة مصــــ _ قــــــق  ــــــي إشــــ
 2 ام ت 

ــببتا الاــــحا  _ قــــق المجلــــ   ــــي إ قــــاف النشــــر أو البــــن و لوــــن مــــو د ــــو الأضــــرار التــــي تاــ
 للماتفيد  

 
    224الصفحة   –نفن المرجو الاابق  –بورا  محمد 1
 225الصفحة   –نفن المرجو الاابق  –بورا  محمد 2
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 _ قق المجل   ي أن ي  ر إسمتاوارا  الحقيقي أو المات ار و رو قق الناا 

 ب_الحقوق المادية:  

ــن  ــر أو بــــ ــن نشــــ ــة، ولا  مهــــ ــد ماليــــ ــ  عوائــــ ــق منــــ ــنف  و أن  حقــــ ــت  ل مصــــ ــق للمجلــــــ  إســــ  حــــ
ال مـــــــــل إلا   ـــــــــد الحصـــــــــول علـــــــــن إذن مـــــــــن المجلـــــــــ  مقابـــــــــل ت ـــــــــومت عـــــــــادل، ومتضـــــــــمن 
ــل  ــي أن  ج ـــــ ــق  ـــــ ــو الحـــــ ــا  و رـــــ ــق الإستناـــــ ــا قـــــ ــا منتـــــ ــنف  ققوقـــــ ــ  لمصـــــ ــت  ل المجلـــــ إســـــ

و الحــــــق  ــــــي  لمصــــــنف  ناــــــخا  عــــــد  و  ــــــ لا الحــــــق  ــــــي عــــــر  المصــــــن  علــــــن الجمتــــــور
 الإقتبا  و الترجمة و الحق  ي وضو المصن  ررن التداول.  

رغــــــ   ــــــل الحقــــــو  المحميــــــة مــــــن أجــــــل المجلــــــ  إلا رنــــــا  إســــــتثناراة لا  جــــــوز للمجلــــــ  أن 
 حـــــت  علـــــن الماـــــا  بتـــــا،  المحاكـــــا  و الم ارضـــــة و الوارمهـــــاتور و ذلـــــا للســـــت مالتا مـــــن 

ا  منـــــ  و ذلـــــا مـــــن أجـــــل تياـــــير ســـــبل أجـــــل ةـــــا و  وـــــاري، أو ترجمـــــة المصـــــن  أو الإقتب ـــــ
 الثقا ة. 

إنّ للحقــــــو  عقو ــــــاة زاجــــــر  للمت ــــــدي عليتــــــا، لــــــ ا  ــــــ ن رنــــــا  جــــــلار يترتــــــا عــــــن الإخــــــ ل 
  حق المجل .  

ــدني: ــزاء المــــ ــاد   أ_الجــــ ــر  143قاــــــا المــــ ــن الأمــــ ــ  و  03/05مــــ ــو  المجلــــ ــق  حقــــ المت لــــ
  عـــــن الإســــــت  ل  ـــــ ن الـــــدعو  القضـــــائية لت ــــــومت عـــــن الضـــــرر النـــــات  1الحقـــــو  المجـــــاور 

 غير المرخص    لمصن  المجل  ري أدا  الجلار المدني لحما ة قق المجل . 
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ــادتين  ب_الجــــــزاء الجزائــــــي: ــن الأمــــــر  152-151 حاــــــا المــــ ــو   03/05مــــ المت لــــــق  حقــــ
ــ  و الحقـــــو  المجـــــاور ،  ـــــ ن مـــــن  قـــــو   الأعمـــــال المـــــ  ور   ـــــي نـــــص المـــــادتين   ـــــد  المجلـــ

 .1مرتوبا لجنحة التقليد

ــا ت  ــاد  كمــ ــي نــــص المــ ــة  ــ ــن  153قــــررة ال قو ــ ــتر إلــ ــتة أشــ ــن ســ ــالحبن مــ ــر  ــ ــن نفــــن الأمــ مــ
ــل أو  ــوارا إرتوبتا داخـــ ــار، ســـ ــون دينـــ ــن مليـــ ــار إلـــ ــ  دينـــ ــمائة ألـــ ــة خماـــ ــنواة و   رامـــ ــ ل ســـ هـــ

 خارج الجلائر.  

 حماية العلامة التجارية. الفرع الثاني: الإشهار و 

ــي ال ــــ ــتار،  تــ ــي الإشــ ــر  ــ ــ  ال ناصــ ــن أرــ ــة مــ ــة التجارمــ ــ ا ال  مــ ــتار لــ ــاقا الإشــ دال علــــن صــ
 حما ـــــة الإشـــــتار التجـــــاري مـــــن ةـــــرف القـــــانون  انـــــت واجبـــــة ، و ال  مـــــة التجارمـــــة رـــــي  ـــــل 
ــت  أو الخدمــــــة  ــتخد  لتمييــــــل المنــــ ــا  اــــ ــمي  أو إســــــما تجارمــــ ــل أو  بــــــار  أو تصــــ ــ ار أو رمــــ شــــ

 عن غيررا من المنتجاة أو الخدماة.  

ــاد   ــا المــــــــ ــا عر تتــــــــ ــر  02كمــــــــ ــن الأمــــــــ ــي 03/06مــــــــ ــجر   ــــــــ ــق  19/07/2003 المــــــــ المت لــــــــ
:"  ـــــــل الرمـــــــوز القابلـــــــة للتمثيـــــــل الخطـــــــي، لا ســـــــيما الولمـــــــاة  مـــــــا  يتـــــــا أســـــــمار 2 ال  مـــــــاة

الأشــــــخاص و الأقــــــرف و الأرقــــــا ، و الرســــــوماة أو الصــــــور و الأشــــــهال المميــــــل  للاـــــــلو أو 
توضـــــــيبتا، و الألـــــــوان  مفردرـــــــا أو مر بـــــــة، التـــــــي تاـــــــت مل  لتـــــــا لتمييـــــــل الاـــــــلو أو خـــــــدماة 

 ."  ي أو م نوي عن سلو و خدماة غير شخص ةبي 
 

، لانة  44، المت لق  حقو  المجل  والحقو  المجاور ، ج.ر ال دد 2003يوليو  19،  152-151، الماد 05/ 03الأمر   1
2003 . 
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ــة و  ــا القــــانون الحــــق و الحما ــ ــا مــــن أقــــد الحقــــو  التــــي أولــــن لتــ ــة رــــي أ ضــ  ال  مــــة التجارمــ
 لون رنا  شرو  لثبوة ر ا الحق و ري:  

 أ_الشروط الموضوعية للعلامة التجارية:  

_مميـــــــل : رـــــــي أن توـــــــون ال  مــــــــة التجارمـــــــة غيـــــــر مشــــــــابتة لل  مـــــــاة الأخـــــــر  و مميــــــــل ، 
 حيـــــن  مهـــــن تفرمقتـــــا عـــــن غيررـــــا مـــــن ال  مـــــاة، وصـــــفة التمييـــــل  يتـــــا توـــــون  ـــــي  يانتـــــا و 

 خصائصتا الفرمد  و ستلة الإدرا  من قبل الماتتلوين.  

ــو  ــد ، و الجــــــد  لا توــــ ــون ال  مــــــة التجارمــــــة جديــــ ــد :  جــــــا أن توــــ ن للســــــت مال لــــــ اة _الجــــ
ــو  ــا لـــ ــد ، أمـــ ــد جديـــ ــ  ت ـــ ــل ة  ـــ ــي نفـــــن الاـــ ــل  ـــ ــن قبـــ ــة مـــ ــتخدمت ال  مـــ ــو أســـ ــل ة، أي لـــ الاـــ

 .1أستخدمت  ي سل ة   يد  الشب ، و ت  إست مالتا لال ة م اير   تي جديد 

ــ ة مــــن الأمــــر  ــر  التاســ ــا  ة  قــ ــاد  الاــ ــ ا  ــــي نــــص المــ ــار  إلــــن رــ المت لــــق  03/06تمــــت الإشــ
مــــــوز المطا قــــــة أو المتشــــــابتة لتلــــــا التــــــي ســــــجلت مــــــن أجلتــــــا ال  مــــــة  ال  مــــــاة  ــــــ ن :"الر 

 2الصنو أو ال  مة التجارمة إذا  ان ر ا الإست مال  حدل لباا "

شــــــر  المشــــــرو ية: و  قصــــــد بتــــــا الشــــــر  أن توــــــون ال  مــــــة التجارمــــــة غيــــــر مخالفــــــة لنظــــــا  
ــا  ال ـــــا  و الأدا ال امـــــة، حين تحتـــــوي علـــــن رمـــــوز و إ حـــــاراة  اضـــــحة خادشـــــة  الحيـــــار،  مـــ
ــا أن  ــل  جـــ ــة، بـــ ــا  و الأدا  ال امـــ ــة النظـــ ــد  مخالفـــ ــط عـــ ــمل  قـــ ــة لا تشـــ ــرو ية ال  مـــ أن مشـــ
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ةبي ــــــة الاـــــل و أو جودتتــــــا أو مصـــــدررا أو صــــــلة  توـــــون   يـــــد  عــــــن تضـــــليل الجمتــــــور  ـــــي
 متصلة بتا.  

 ب_الشروط الشكلية للعلامة التجارية:

ــي  ــة  ــ ــة التجارمــ ــجيل ال  مــ ــت  تاــ ــن يــ ــ ، قيــ ــجيل و إجراراتــ ــي التاــ ــل  ــ ــهلية تتمثــ ــرو  الشــ الشــ
الجلائـــــر لـــــد  الم تـــــد الـــــوةني للمهليـــــة الصـــــنا ية   يـــــداا ةلـــــا التاـــــجيل هـــــ   فحـــــص شـــــه   

ــمونا  و عن ــــ ــد  و مضــ ــاة المقيــ ــل البيانــ ــتاد  ت رمــــي تضــــمن  ــ ــلي  شــ ــجيل  و تاــ ــت  تاــ ــ  يــ د قبولــ
  ي الاجل.

 _آثار ثبوت حق الحماية على العلامة التجارية.

   د تو ر الشرو  لثبوة الحق يثبت الحق لصاقا الحما ة و ينت  آهار تتمثل  ي:

ارمـــــة  ـــــي ر ـــــو تتمثـــــل الحما ـــــة المدنيـــــة  ـــــي قـــــدر  صـــــاقا ال  مـــــة التج  الحمايـــــة المدنيـــــة:_
دعـــــو  للمطا ـــــة بت ـــــومت أمـــــا  القضـــــار المـــــدني،  ـــــي قـــــال تـــــو ر القواعـــــد ال امـــــة للماـــــجولية 

 التقصيرمة،  ما  مهن  ر و دعو  المنا اة ال ير مشروعة.  

ــة: ــة الجنائيــــ  ـــــــ ن  1المت لـــــــق  ال  مــــــاة 03/06مــــــن الأمــــــر  26قاــــــا المـــــــاد   _الحمائيــــ
رمـــــــة خرقـــــــا لحقـــــــو  صـــــــاقبتا أعـــــــدرا المشـــــــرا الماـــــــا   ـــــــالحقو  الإســـــــت ثارمة لل  مـــــــة التجا

المت لـــــق  حقـــــو  المجلـــــ  و  03/05مـــــن الأمـــــر  153جنحـــــة تقليـــــد و أقـــــرة عقو تتـــــا المـــــاد  
 الحقو  المجاور . 
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 حرمة الحياة الخاصة.شهار و الفرع الثالث:الإ

أنّ مـــــن الحقـــــو  الأصـــــيلة  ـــــي الشـــــخص رـــــي ققـــــ   ـــــي الحيـــــا ، و رـــــ ا الحـــــق  قتضـــــي عـــــد  
ققــــــ  مــــــن ةــــــرف أشــــــخاص آخــــــرمن و رــــــو قرمــــــة قياتــــــ  الخاصــــــة و قرمتــــــ  التجـــــاوز علــــــن 

ــتفظ  شــــجون  التــــي  ــق الإناــــان  ــــ ن  حــ ــة   نتــــا:" قــ ــت قرمــــة الحيــــا  الخاصــ ــا، قيــــن عر ــ  يتــ
ــا الآخـــــــرون مـــــــن أقاديثـــــــ  و صـــــــور  و مهالماتـــــــ  و منللـــــــ  و  لا يرغـــــــا  ـــــــي أن  طلـــــــو عليتـــــ

 1شر   و سم ت   تو قق مر ا من مجموعة من الحقو .

صــــل رــــو عــــد  جــــواز الماــــا   حرمــــة الحيــــا  الخاصــــة للفــــرد، و لوــــن  اــــبا التوســــو لــــ ا  الأ
 الوبير للشتار و وسائل ، وردة   ت الإستثناراة علن جواز الماا  بت ا الحق.  

 عدم جواز تصوير الشخص أو إستخدام صوته إلا برضائه:  -أ

تصــــــومر  كمــــــا ســــــبق الــــــ  ر  ــــــي أصــــــل عــــــد  جــــــواز الماــــــا   الحيــــــا  الخاصــــــة للفــــــرد،  ــــــ ن
ــائلا  و شـــــرمطة رضـــــا صـــــاقا الصـــــور  أو  ــخص أو إســـــتخدا  صـــــوت   مهـــــن أن  هـــــون جـــ الشـــ
ــالي للفـــــرد  ــانون المـــــدني الفرناـــــي الحـــــق المـــ ــ  إلـــــن ققـــــين  ـــــي  قـــــ  القـــ الصـــــوة و التـــــي تنقاـــ
علــــن صــــورت  أو صـــــوت ، ومختلــــ  التقــــدير المـــــالي و علــــن قاــــا مهانـــــة الشــــخص و الحـــــق 

 . ي صورت  المتجرد  من الصفة المالية

ــوة صــــحيحا خاليــــا مــــن عيــــو  الرضــــا و  ــا أن  هــــون رضــــا صــــاقا الصــــور  أو الصــ و  جــ
 صــــــدر عنــــــ ، و  ــــــي قــــــال عــــــد  أرليتــــــ   هــــــون عــــــن الطرمــــــق الولا ــــــة أو و يــــــل أعمــــــال  ــــــي 
ــة أو  ــاللفظ أو الوتا ـــ ــا  ـــ ــون إمـــ ــا  فيهـــ ــ  رضـــ ــر  فيـــ ــ ي  فـــ ــهل الـــ ــن شـــ ــا عـــ ــان، أمـــ ــا الأقيـــ غالـــ
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إســـــــتثناراة  مهـــــــن التصــــــومر  يتـــــــا مثـــــــل الإشــــــار  المتداولـــــــة عر ـــــــا ، و مــــــو  ـــــــل رـــــــ ا رنــــــا  
 الأماكن ال امة و قالة الضرور  الإع مية دون الحاجة للذن.  

 جزاء المساس بحق حرمة الحياة الخاصة:-

إن قـــــق قرمـــــة الحيــــــا  الخاصـــــة  فلتـــــا ال ديــــــد مـــــن التشـــــرم اة و علــــــن جميـــــو الماــــــتوماة، 
ــدولي و  ــتو  الــــ ــن الماــــ ــان علــــ ــو  الإناــــ ــة لحقــــ ــاة دوليــــ ــد إتفاقيــــ ــ   نجــــ ــي م ظــــ ــرم اة  ــــ التشــــ

ــا  ــا  منتـــــ ــدي عليتـــــ ــن المت ـــــ ــلاراة علـــــ ــو جـــــ ــ  وضـــــ ــي، و تـــــ ــتو  المحلـــــ ــن الماـــــ ــاتير علـــــ الدســـــ
جــــــلاراة مدنيــــــة و أخــــــر  جنائيــــــة،  الجنائيــــــة تتمثــــــل  ــــــي ال قو ــــــاة المقــــــرر  علــــــن الماــــــا  
ــروا و  ــل ال يــــــــر المشــــــ ــدعو  و وقــــــــ  ال مــــــ ــل  ــــــــي الــــــ ــة  تتمثــــــ ــا المدنيــــــ ــ ا الحــــــــق، و أمــــــ بتــــــ

 الت ومت عن الضرر. 

 ب الثاني: القواعد المنظمة للإشهار على المستوى الدولي. المطل

ــبحت  ــ ير  أصـــ ــة صـــ ــ  قرمـــ ــل منـــ ــال ، و ج ـــ ــتد  ال ـــ ــ ي شـــ ــوجي الـــ ــور التونولـــ ــد التطـــ   ـــ
ــتاراة التجارمـــــة نطاقـــــاة واســـــ ة خارجـــــة عـــــن الإقلـــــي  المحلـــــي، لتصـــــبح علـــــن النطـــــا   للشـــ

القــــاراة، ممــــا أد   ال ــــالمي  الشــــر اة مت ــــدد  الجناــــياة التــــي وصــــل إســــتثماررا إلــــن  ا ــــة
 .حاجة لضوا ط وقواعد منظمة تنظ  الإشتار علن الماتو  الدوليالإلن 

قيـــــــن قاولـــــــت المنظمـــــــاة الدوليـــــــة تنظـــــــي  الإشـــــــتار علـــــــن الماـــــــتو  الـــــــدولي عبـــــــر وضـــــــو 
ــة  ــة و المنظمـــ ــار  الدوليـــ ــة التجـــ ــ ت غر ـــ ــا وضـــ ــتار،  مـــ ــة للشـــ ــد المنظمـــ ــن القواعـــ ــة مـــ مجموعـــ

 الدولية للشتار مجموعة من ر   القواعد المنظمة.  
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ــارة ــة التجــ ــانون  رفــ ــب قــ ــهار حســ ــة للإشــ ــة المنظمــ ــاد  العامــ ــرع الأول:المبــ  الفــ
 الدولية.

قامـــــت غر ــــــة التجــــــار  الدوليـــــة   صــــــدار مجموعــــــة مـــــن القــــــوانين التــــــي نظمـــــت  يتــــــا المبــــــادئ 
ــ   ــا، و مـــــن أرـــ ــا ليهـــــون الإشـــــتار غيـــــر قانونيـــ ــد  خرقتـــ ــر إليتـــــا و عـــ ال امـــــة التـــــي  جـــــا النظـــ

 المبادئ التي جار بتا ري:  

ة لاـــــنة قاـــــا قـــــانون الإعـــــ ن و الإتصـــــالاة التاـــــومقية الصـــــادر عـــــن غر ـــــة التجـــــار  الدولي ـــــ
وردة فيـــــ  مجموعـــــة مـــــن المبـــــادئ عـــــن الإشـــــتار، قيـــــن ذ ـــــرة المـــــاد  الأولـــــن فيـــــ   20181

 2" جـــــــا أن توـــــــون قانونيـــــــة ولائقـــــــة وصـــــــادقة وموهوقـــــــة ــــــ ن:" جميـــــــو الإتصـــــــالاة التاـــــــومقية 
 جــــــــــــا أن تحتــــــــــــر  كمــــــــــــا و ذ ــــــــــــرة المــــــــــــاد  الثانيــــــــــــة مبــــــــــــدأ متمــــــــــــا قيــــــــــــن ذ ــــــــــــرة   ن:"

ــل، الإتصالات  ــهال التمييــــ ــن أشــــ ــهل مــــ ــرر أي شــــ ــان وألا تحــــــر  أو تبــــ ــة الإناــــ ــومقية  رامــــ التاــــ
 مــــــا  ـــــــي ذلـــــــا التمييــــــل القـــــــائ  علـــــــن الأصـــــــل ال رقــــــي أو الجناـــــــي أو الـــــــدين أو الجـــــــنن أو 

 ."ال مر أو الإعاقة أو التوج  الجناي

المبــــــادئ التــــــي جــــــار بتــــــا رــــــ ا القــــــانون رــــــو إقتــــــرا  مبــــــدأ الأخ قيــــــاة و الصــــــد  و  إن أرــــــ 
الثقـــــــة و إقتـــــــرا  ال ـــــــاداة و التقاليـــــــد و هقا ـــــــاة الشـــــــ و ، قيـــــــن  جـــــــا أن  هـــــــون الإشـــــــتار 

 غير ما  بلأخ   الثقافية للش و  أي لائق أخ قيا،
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 حتـــــوي الإشـــــتار   حاـــــا المـــــاد  الثالثـــــة مـــــن نفـــــن القـــــانون تـــــنص  ـــــ نّ لامبــــدأ الأخلا يــــة:-
 جـــــــــا تجنـــــــــا علــــــــن أي بيانـــــــــاة تاـــــــــيُ للم ـــــــــايير الأخ قيـــــــــة ال ئقــــــــة لثقا ـــــــــة م ينـــــــــة، أي 

ــائد   ـــــي ذلـــــا  ــي  الثقافيـــــة الاـــ ــاراة تاـــــير للقـــ ــة أو صـــــور عنيفـــــة أو  بـــ اســـــتخدا  ل ـــــة جارقـــ
ــوا د، و البل ـــــ ــة وألا يت ارضـــ ــد المحليـــ ــة والتقاليـــ ــين للثقا ـــ ــوا قااســـ ــين أن  هونـــ  جـــــا علـــــن الم لنـــ

ــا  ــــي إع ــة م تــ ــتتد ة والثقا ــــة المحليــ ــ  الاــــو  الماــ ــاتت . يت ــــين علــــن الم لنــــين دراســــة و تــ  نــ
 ة.  التاومقية لائقة ومتوا قة مو القوانين والقي  الاجتما ي لإتصالات لضمان أن توون  

ــدق:- ــدأ الصــ ــ  المــــاد  مبــ ــ ن و الإتصــــالاة التاــــومقية  ــــ ن  04أشــــارة إليــ مــــن قــــانون الإعــ
ــتخد ــير الإســـــ ــر ماـــــ ــمي  غيـــــ ــرتت ،  هـــــــون التصـــــ ــت  ل نقـــــــص خبـــــ ــتتلوين و إســـــ ــة الماـــــ ا  لثقـــــ

 موجــــــا رــــــ ا المبــــــدأ،  جــــــا أن ت ــــــر  التواصــــــ ة التاــــــومقية ال وامــــــل ذاة الصــــــلة التــــــي 
قــــد تــــجهر علــــن قــــراراة الماــــتتلوين  طرمقــــة تاــــمح لتــــ    خــــ را  ــــي الاعتبــــار.   نــــي ذلــــا أن 

ــفا ة، ــحة وشـــ ــة واضـــ ــجهر   طرمقـــ ــل المـــ ــة وال وامـــ ــاة التامـــ ــيح الم لومـــ ــت  توضـــ ــتمهن  يـــ  حيـــــن يـــ
ــرار ــراراة شـــ ــاذ قـــ ــد اتخـــ ــبان عنـــ ــي الحاـــ ــ را  ـــ ــتي ابتا وأخـــ ــا واســـ ــن  تمتـــ ــتتلوون مـــ ــدا  الماـــ   يـــ

عـــــــن  ـــــــل أنـــــــواا التضـــــــليل علـــــــن ســـــــبيل المثـــــــال تقـــــــد   الأعـــــــرا  الجانبيـــــــة للمنـــــــت  و عـــــــد  
ت هــــــــــن الواقــــــــــو بدقــــــــــة م لومــــــــــاة دقيقــــــــــة وصــــــــــحيحة إخفائتــــــــــا،  مــــــــــا أنــــــــــ   جــــــــــا تقــــــــــد   

ــليلوأمانة ــادق ا،  مهــــــن الإعــــــ ن عنــــــدما  هــــــون ،أو إدعاراتلائفة للماــــــتتلوين بــــــدون أي تضــــ صــــ
 ة.  للماتتلوين الاعتماد علن الم لوماة المقدمة واتخاذ قراراتت  الشرائية بثق

ــة:- ــدأ الثقــــ التاـــــــومقية صـــــــادقة وغيـــــــر مضـــــــللة. ولا  جـــــــا أن الإتصالات  جـــــــا أن توـــــــون مبــــ
ــللة  الإع نـــــاةتحتـــــوي  علـــــن أي بيـــــان أو مطالبـــــة أو م الجـــــة صـــــوتية أو  صـــــرمة توـــــون مضـــ
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للماـــــتتلا، ســـــوار  شـــــهل مباشـــــر أو ضـــــمني، عـــــن ةرمـــــق الإغفـــــال، ال مـــــو ، أو المبال ـــــة، 
 :، وخاصة، ولين قصرا ، فيما يت لق  ما يلي1والتي من المحتمل أن تضلل الماتتلا

ــجهر علــــــن ا • ــة ومحتمــــــل أن تــــ ــت  التــــــي توــــــون متمــــ ــتتلا، خصــــــائص المنــــ ــار الماــــ ختيــــ
مثـــــل: ةبي ـــــة المنـــــت ، التر يبـــــة، ةرمقـــــة وتـــــارم  التصـــــنيو، نطـــــا  الاســـــتخدا ، الوفـــــار  

 .والأدار، الومية، الأصل التجاري أو الج را ي، أو الأهر البي ي

 .قيمة المنت  والا ر الإجمالي ال ي يد    الماتتلا •

 .نةشرو  التالي  والتو ير والتبادل والإرجاا والإص ا والصيا •

 .شرو  الضمان •

و رــــــ ا المبـــــــدأ متــــــداخل و متـــــــرا ط مــــــو المبـــــــدأ الاـــــــابق و رــــــو الصـــــــد   وــــــل منتمـــــــا ينمـــــــي 
الآخــــــر  الصــــــد    ــــــلز مــــــن الثقــــــة عنــــــد الماــــــتتلوين و  ــــــ لا الثقــــــة ت ــــــلز مــــــن مصــــــداقية 

 الم لنين عند الماتتلوين.  

 الفرع الثاني: النصوص المنظمة للإشهار في القانون الفرنسي.

فرناـــــــــي لمحاولـــــــــة تنظـــــــــي  الإشـــــــــتار و مواجتـــــــــة الإشـــــــــتاراة المضـــــــــللة و ســـــــــ ن المشـــــــــرا ال
ــة  ــانون قما ـــــــــ ــو قـــــــــ ــ  رـــــــــ ــة تنظيمـــــــــ ــوانين التـــــــــــي قاولـــــــــ الواذ ـــــــــــة، و ل ـــــــــــل مـــــــــــن أبـــــــــــرز القـــــــــ

( قيــــن زجــــر عــــن  ــــل مــــن الإع نــــاة المضــــللة code de consommationالماــــتتلا)
 و الإع ناة ال ير عادلة و   ا الإع ناة المقارنة. 

 
1 ICC ADVERTISING AND MARKETING COMMUNICATIONS CODE- ARTICLE 05 
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مـــــن قـــــانون قما ـــــة الماـــــتتلا الأمـــــر  L122-2 حاـــــا المـــــاد  مقـــــارن:تنظـــــيم الإعـــــلان ال-
التـــــــــي قـــــــــددة الأمـــــــــور التـــــــــي لا  1 2019نـــــــــو مبر  13المـــــــــجر   ـــــــــي  2019-1169رقـــــــــ  

 جـــــــا تجاوزرـــــــا  ـــــــي الإعـــــــ ن المقـــــــارن، قيـــــــن أعتبرتالإســـــــت  ل ال يـــــــر مناســـــــا لاـــــــل ة أو 
ــة  ــوم  ع مـــ ــ لا تشـــ ــانوني، و  ـــ ــر قـــ ــارن غيـــ ــي إعـــــ ن مقـــ ــاري محمـــ ــ  تجـــ ــة   ســـ ــة مرتبطـــ خدمـــ
تجارمـــــــة منا اــــــــة أو تقليـــــــد ســــــــل ة أو خدمـــــــة ل  مــــــــة تجارمـــــــة محميــــــــة، و لتنظـــــــي  الإعــــــــ ن 

ــو  ــارن وضــــــ ــاد  المقــــــ ــي المــــــ ــرا الفرناــــــ ــابق الــــــــ  ر  L122-1المشــــــ ــانون ســــــ ــن القــــــ ــن نفــــــ مــــــ
الإســـــــتثناراة التــــــــي تجيـــــــل للم لنــــــــين إســــــــتخدا  الإعـــــــ ن المقــــــــارن  شـــــــهل قــــــــانوني،  وانــــــــت 
إقــــــد  شــــــروة  أن لا  هــــــون الإعــــــ ن مضــــــل  للماــــــتتلوين و أن توــــــون الاــــــل ة أو الخدمــــــة 

 تلبي نفن الإقتياجاة و لتا نفن التدف.  

 انــــت مــــن ماــــاعي المشــــرا الفرناــــي أ ضــــا قما ــــة الماــــتتلوين  المضــــلل:تنظــــيم الإعــــلان -
ــاد  ــوالت  و الإقتصــــ ــتتلوين و أمــــ ــن الماــــ ــن خطــــــر علــــ ــا مــــ ــا لتــــ ــلل، لمــــ ــاة المضــــ مــــــن الإع نــــ

 عامة.  

ــاد   ــي نـــــــص المـــــ ــللة  ـــــ ــاة المضـــــ ــي للع نـــــ ــرا الفرناـــــ ــر  المشـــــ ــانون  L121-2تطـــــ ــن قـــــ مـــــ
 قما ة الماتتلا قين أعتبر الإع ناة المضللة  ل من :

 _ تحدل لْباا  مو ع مة تجارمة لمنا ن.1

 
1Code de la consommation, 13/11/2019, Vu le 20/05/2023, le   11:15, site: 

https://www.legifrance.gouv.fr/codes/section_lc/LEGITEXT000006069565/LEGISCTA0000322

21021. 

https://www.legifrance.gouv.fr/codes/section_lc/LEGITEXT000006069565/LEGISCTA000032221021
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 -أصــــــلتا -_ أن تاــــــتند إلــــــن مجشــــــراة و عــــــرو  خاة ــــــة  صــــــفاتتا الجوررمــــــة ) توومنتــــــا2
 ملحقاتتا (  

ــائص 3 ــا خصــــ ــو أن لتــــ ــر  مــــ ــة أخــــ ــي دولــــ ــا  ــــ ــومق لتــــ ــت  التاــــ ــة يــــ ــل ة مطا قــــ ــد   اــــ _ أن تقــــ
 مختلفة عن تلا الال ة.

 ــــــــل إعــــــــ ن  خفــــــــي  121L1-3كمــــــــا أعتبــــــــر أ ضــــــــا الإعــــــــ ن مضــــــــل   ــــــــي نــــــــص المــــــــاد  
الم لومـــــاة الجوررمــــــة لاــــــل ة أو  قـــــدمتا  طرمقــــــة غامضــــــة و غيــــــر مفتومـــــة مثــــــال ذلــــــا  ــــــي 

ســــــنواة مــــــو تــــــر  ال مــــــو   5مجــــــال الأهــــــال  قــــــد  الم لنــــــون ضــــــمانا  علــــــن ســــــل تت  لمــــــد  
ــال  ــفنجة الأهـــ ــن إســـ ــمانا  علـــ ــ ون ضـــ ــد، فيضـــ ــل ة  التحديـــ ــا الاـــ ــي تلـــ ــمون  ـــ ــارو مضـــ علـــــن مـــ

ــر  ــل و لا  صــــ ــ  ور دون التيهــــ ــليل المــــ ــن التضــــ ــا مــــ ــا نوعــــ ــون ذلــــ ــتتلوين فيهــــ ــا للماــــ قون ذلــــ
  ي ر   الماد    د  توضيح الم لوماة ال امضة الجوررمة.  

  امين قـــــــــبن و ال قو ـــــــــة المقـــــــــرر  علـــــــــن الإع نـــــــــاة المضـــــــــللة L132-22و  ـــــــــي المـــــــــاد  
 غرامة مالية مقرر   ي نص الماد .

 ات المتحدة الأمريكية.الفرع الثالث: النصوص المنظمة للإشهار في الولاي

 
1 Code de la consommation, 22/11/2021, vu le 20/05/2023, 11 :45, site : 

https://www.legifrance.gouv.fr/codes/section_lc/LEGITEXT000006069565/LEGISCTA0000322

20949. 
2 Code de la consommation, 22/08/2022, Vu le 21/05/2023, 13 :23, site : 

https://www.legifrance.gouv.fr/codes/section_lc/LEGITEXT000006069565/LEGISCTA0000322

21099. 
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ــا الفضــــل  ــــي  ــتاراة،  مــــا   ــــود لتــ ــي مجــــال الإشــ ــد  الأمرمهيــــة الرائــــد   ــ ــد الولا ــــاة المتحــ ت ــ
تطـــــومر علـــــ  التاـــــومق، قيـــــن ســـــاعد ت ـــــدد وســـــائل الإتصـــــالو التطـــــور التونولـــــوجي  ـــــي رمـــــاد  

 الولا اة المتحد  الأمرمهية المجال الإشتاري.  

الولا ــــــاة المتحــــــد  الأمرمهيــــــة  خصــــــائص ميلتتــــــا عــــــن غيررــــــا تمتـــــاز منظومــــــة الإشــــــتار  ــــــي 
ــل الإشــــتار المقــــارن  حيــــن أن الإشــــتار  ــــي  ــن الأنظمــــة منتــــا أن المنظومــــة الأمرمهيــــة تجيــ مــ
ــيق  ــدرا غيــــــر مضــــ ــتار عنــــ ــا أن الإشــــ ــائ  علــــــن المقارنــــــة،  مــــ ــة قــــ ــد  الأمرمهيــــ الولا ــــــاة المتحــــ

ــب ــة  الماتشــــــ ــتاراة خاصــــــ ــد إشــــــ ــة،  نجــــــ ــة قليلــــــ ــاة الممنوعــــــ ياة و أخــــــــر   مهاتــــــــا  القطاعــــــ
 1المحامين و قتن إشتاراة خاصة برجال الشرةة أو الإةفار

ــود  ــد  وجــــ ــي عــــ ــ  لا   نــــ ــتاري إلا أنــــ ــال الإشــــ ــييق  ــــــي المجــــ ــد  التضــــ ــاعو عــــ ــ ا الإتاــــ ــو رــــ مــــ
التــــــ ةير القــــــانوني للشــــــتار  ــــــي الولا ــــــاة المتحــــــد  الأمرمهيــــــة، قيــــــن أن القــــــوانين  ــــــي رــــــ   

تاـــــري علـــــن جميـــــو الولا ـــــاة المتحـــــد ، أوقـــــوانين وةنيـــــة المنظومـــــة توـــــون إمـــــا قـــــوانين  دراليـــــة 
ــتار رغـــــــ   ــوا ط للشـــــ ــة ضـــــ ــد  الأمرمهيـــــ ــ ت الولا ـــــــاة المتحـــــ ــن وضـــــ ــة، قيـــــ ــوانين محليـــــ أو قـــــ

 الإتااا و الحرمة  ي ر ا المجال.

ــة:- ــوابط الزمنيـــ ــتار  الضـــ ــومي للشـــ ــا القـــ ــدد المهتـــ ــن  2(N.A.B)قـــ ــة، قيـــ ــاقة اللمنيـــ الماـــ
 09الوقفـــــة الإشـــــتارمة،  حـــــدد الوقـــــت الإشـــــتاري   قـــــددتتا  ـــــي موضـــــ ين، وقـــــت الإشـــــتار و 

 دقائق ونص   ل ساعة و الوقفاة الإشتارمة بوقفتان  ي  ل نص  ساعة.

 
   274الصفحة   –نفن المرجو الاابق  -بورا  محمد 1
   276الصفحة  -نفن المرجو الاابق –بورا  محمد 2
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تحظـــــر  ـــــل الإشـــــتاراة الماســـــة  الضـــــوابط المتعلقـــــة بـــــالمنتع أو الخدمـــــة المعلـــــن عنهـــــا:-
  صحة الماتتلا  ي   ت الحالاة   شتار المشرو اة الوحولية أو أسلحة ال خير .   

 كما أن رنا  ري اة تا ن اتنظي  الإشتار  ي الولا اة المتحد  الأمرمهية:  

ــة - ــار  الفيدراليــــ ــة التجــــ ــتتلوين FTCلجنــــ ــة الماــــ ــة و قما ــــ ــال التجارمــــ ــة الأعمــــ ــا مراقبــــ : متمتتــــ
 من الإشتار المضلل. 

: و رــــــــــي و الــــــــــة قهوميــــــــــة مختصــــــــــة  ــــــــــي مراقبــــــــــة  FCCلجنــــــــــة الإتصــــــــــالاة الفيدراليــــــــــة-
 و و التلفلمون. الإشتاراة عبر الرادي 

مهتــــــــا الوحــــــــول و التبــــــــ  و الاأســــــــلحة النارمــــــــة: رــــــــو مهتــــــــا تــــــــا و لــــــــوزار  ال ــــــــدل يــــــــنظ  -
 .1الإشتاراة الخاصة  الوحول و التب  و الأسلحة النارمة

: و الــــــــة تا  ــــــــة لــــــــوزار  الصــــــــحة مختصــــــــة  ــــــــي الإشــــــــتاراة  FDAإدار  ال ــــــــ ار و الــــــــدوار -
 المت لقة  المنتجاة ال  ائية و الدوائية. 

 المطلب الثالث: القواعد المنظمة للإشهار على المستوى المحلي 

قــــــا  المشـــــــرا الجلائـــــــري بتنظـــــــي  الإشـــــــتار رـــــــو أ ضـــــــا، ل ـــــــد  تفـــــــادي الم لنـــــــين الحـــــــد 
ــوانين  ــانوني للشــــــتار أو إســــــت مال   طــــــر  غيــــــر شــــــر ية، لــــــ ا أصــــــدر مجموعــــــة مــــــن القــــ القــــ

 لتنظي  الإشتار ن  ر منتا:

 
   278الصفحة   –نفن المرجو الاابق  –بورا  محمد  1
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 نظيميةالفرع الأول: بعض القوانين الت

  نــــــــ    تبــــــــر  021-04مــــــــن الأمــــــــر  28تحديــــــــد الإشــــــــتار المضــــــــلل  ــــــــي نــــــــص المــــــــاد  -1
 الإشتار مضل   ل البياناة المضللة لمنت  سوارا  ي ت رمف  أو مميلات   

ــو ر  ــة لا تتـــ ــل ة أو خدمـــ ــد   ســـ ــائو آخـــــر أو تقـــ ــو  ـــ أو عناصـــــر  مهـــــن أن تـــــجدي إلـــــن لـــــبن مـــ
  ي مخلون عون إقتصادي آخر.  

 منـــــو إســـــتخدا  بيـــــان أو  13/378مـــــن المرســـــو  التنفيـــــ ي رقـــــ   60مـــــاد  كمـــــا و نصـــــت ال-2
إشـــــار  تثيـــــر لباـــــا  ـــــي ذرـــــن الماـــــتتلا،  حيـــــن تمنـــــو رـــــ   المـــــاد  أي نـــــوا مـــــن إهـــــار  اللـــــبن 

 سوار عن ةرمق لإشتار المضلل أو الإشتار المقارن. 

 مـــــــا وقـــــــد قـــــــا  المشـــــــرا الجلائـــــــري بـــــــب ت التضـــــــييقاة لحما ـــــــة صـــــــحة الماـــــــتتلا  ـــــــي  -3
 فـــــــر  قظـــــــر شـــــــامل علـــــــن الإعـــــــ ن عـــــــن  120-06مـــــــن المرســـــــو  الرئاســـــــي  13اد  المــ ـــــ

 التب  أو التروم  ل   ابا إتفاقية منظمة الصحة ال المية الإةارمة لمها حة التب .

 الفرع الثاني: قانون الإعلام 

ــة للعـــــــ    ــيح المبـــــــادئ ال امـــــ ــ   لتنظـــــــي  و توضـــــ ــري قـــــــانون الإعـــــ ــدر المشـــــــرا الجلائـــــ أصـــــ
 أرمتا:  

 
   2004لانة  41ج.ر.ا  -المحدد للقواعد المطبقة علن الممارساة التجارمة 2004يونيو  23المجر   ي  04/02الأمر 1
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ــدأ  ــنة  حريــــــة الإعــــــلام:_مبــــ ــانون الإعــــــ   لاــــ ــة مــــــن قــــ ــاد  الثالثــــ ــ ن  1 1990قاــــــا المــــ  ــــ
  مار  قق الإع    حرمة و لون دون الماا   الشخصية الإناانية.  

ــة: ــدأ الرقابـــ ــن التامـــــة و  _مبـــ ــي الفوضـــ ــة ت نـــ ــوا مـــــن الرقا ـــ ــن نـــ ــوا إلـــ ــة بـــــدون الخضـــ  الحرمـــ
ت ــــــدي علــــــن ققــــــو  الــــــب ت، ممــــــا يلــــــل  وجــــــود ري ــــــة رقابيــــــة تشــــــرف علــــــن مراقبــــــة الحرمــــــة 
الإع ميـــــــة و وضـــــــو الحـــــــدود لتـــــــا، و رـــــــ ا مـــــــانص عليـــــــ  قـــــــانون الإعـــــــ   بوضـــــــو الاـــــــلطة 

-36-30-07المـــــاد  الرقابيــــة علــــن الإعــــ   للمجلــــن الأعلــــن للعــــ    ــــي  ــــل مــــن نــــص 
و غيــــــر  الوثيــــــر مــــــن المــــــواد التـــــــي ذ ــــــرة المجلــــــن الأعلــــــن للعــــــ  ، لـــــــ ا  -60-61-62

ــو  ــتار  ــــــي الجلائــــــر، مــــ ــنظ  الإعــــــ   و الإشــــ ــادئ التــــــي تــــ ــ  المبــــ ــة مــــــن أرــــ ــدأ الرقا ــــ ــ ن مبــــ  ــــ
 القوانين الأخر  المنظمة للشتار  ي القانون الجلائري. 

 التسويق الإلكتروني. المطلب الرابع: ضوابط الإشهار التجاري في 

ــو  ــتار،  مــ ــائل الإشــ ــومر وســ ــي تطــ ــار   ــ ــوجي ســ ــور التونولــ ــ ن التطــ ــا قا  ــ ــا ســ ــا ذ رنــ كمــ
كـــــــل تطـــــــور يـــــــلداد ســـــــرعة  و دقـــــــة، و لوـــــــن تـــــــلداد م ـــــــ   ـــــــ لا خطـــــــور  الإشـــــــتاراة ال يـــــــر 
ــا و الواذ ــــة، لــــ ا  مــــو  ــــل تطــــور تاــــ ن التشــــرم اة إلــــن مواكبــــة رــــ ا  ــللة منتــ القانونيــــة المضــ

ــا  ــانون الثقــــــــة و  التطور،قيــــــــن قــــــ المشــــــــرا الفرناــــــــي بتنظــــــــي  الإشــــــــتار الإلوترونــــــــي  ــــــــي قــــــ
 و   لا  ي عد  مواد أخر   ي قوانين مختلفة.    ،الإقتصاد الرقمي

ــا  ــــــي القــــــانون رقــــــ   ــايو  10المــــــجر   ــــــي  05-18أمــــــا  الناــــــبة للمشــــــرا الجلائــــــري  نظمتــــ مــــ
ــنة  ــة 2018لاــــــ ــار  الإلوترونيــــــ ــق  التجــــــ ــتار  1المت لــــــ ــروةا للشــــــ ــو شــــــ ــن وضــــــ ــاري قيــــــ التجــــــ

 
 ، المت لق  ال  ماة. 1990ابرمل 03، 03، الماد 90/07الأمر  1
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ــا وقـــــد أقـــــر  ــا شـــــرو  تت لـــــق  مضـــــمون الإشـــــتار،  مـــ ــا شـــــرو  شـــــهلية و منتـــ الإلوترونـــــي منتـــ
 ال قو اة علن المخالفين لت   الشرو . 

 الفرع الأول: الشروط الشكلية للإشهار الإلكتروني. 

 نظ  الإشتار الإلوتروني  شرو   قد قامنا  05-18كما ذ رنا أن القانون رق  

 ر ا الفرا سنتطر  إلن النوا الأول منتا.    ر   إلن نوعين، و ي

ــاد   ــن الأمـــــــر  30قـــــــددة المـــــ ــهلية  05-18مـــــ ــة الشـــــــرو  الشـــــ ــار  الإلوترونيـــــ المت لـــــــق  التجـــــ
ــ ن :"  ــتار  ـــ ــن للشـــ ــت  عـــ ــاري تـــ ــدف تجـــ ــة أو رـــ ــالة ذاة ةبي ـــ ــروم  أو رســـ ـــار أو تـــ ـــل إشتــــ  ــــ

 : ةرمق الاتصالاة الإلوترونية  جا أن يلبي المقتضياة الآتية

 .ة أو إشتارمةرسالة تجارم ن محدد  بوضوا  و أن تو_

 .أن تامح بتحديد الشخص ال ي ت  تصمي  الرسالة لحاا  _

  .ألا تمن  الآدا  ال امة والنظا  ال ا _

ــآة أو _ ــا أو مها ـــــ ــ ا ال ـــــــر  التجـــــــاري  شـــــــمل تخبيضـــــ ــا إذا  ـــــــان رـــــ أن تحـــــــدد بوضـــــــوا مـــــ
 .تنا ايا أو ترومجياردا ا،  ي قالة ما إذا  ان ر ا ال ر  تجارما أو 

الــت كــــــــد مــــــــن أن جــمــيــــــــو الشــــــرو  الــــــــواجا استــيــفــاترـــــــا ل ســــــتفاد  مــــــن ال ــــــر  التجــــــاري، _
قـــــــددة رــــــ   المــــــاد  الشــــــرو  الشـــــــهلية  حيــــــن زجــــــرة رـــــــ   2" لياــــــت مضــــــللة ولا غامضــــــة

 
   2018لانة   28ج.ر.ا  -المت لق  التجار  الإلوترونية  2018مايو  10المجر   ي   18/05القانون رق   1
   2018لانة  28ج.ر.ا المت لق  التجار  الإلوترونية   2018مايو  10المجر   ي  05/ 18لقانون رق   من ا  30الماد   2
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ــاة الجوررمــــــــة أو أي نــــــــوا  ــاليا اللــــــــبن أو ال مــــــــو   ــــــــي الت رمفــــــ الشــــــــرو  عــــــــن  ــــــــل أســــــ
  ي الإشتاراة.   التضليل

 الفرع الثاني: الشروط المتعلقة بمضمون الإشهار الإلكتروني 

ــاد   ــتار  34قـــــــددة المـــــ ــ  الإشـــــ ــون عليـــــ ــ ي  جـــــــا أن  هـــــ ــمون الـــــ ــر المضـــــ ــن نفـــــــن الأمـــــ مـــــ
 منـــــــو الإلوترونـــــــي  حيـــــــن لا  خـــــــال  التنظـــــــي  و التشـــــــرمو الم مـــــــول بتمـــــــا قيـــــــن ذ ـــــــرة :" 

ترونيـــــــــة لوـــــــــل منتـــــــــوج أو خدمـــــــــة نشـــــــــر أي إشـــــــــتار أو تـــــــــروم  عـــــــــن ةرمقالاتصـــــــــالاة الإلو
والتنظـــــي  الم مـــــول  بم جاشل  ــــاو ة ق عـــــن ةرمـــــق الاتصـــــالاة الإلوتروني ـــــتاـــــوم الممنوعـــــة من 

ــاد  بتمـــــــا ــا، قيـــــــن ذ ـــــــرة المـــــ مـــــــن نفـــــــن  03" أي أن لا  هـــــــون مضـــــــمون الإشـــــــتار ممنوعـــــ
 الأمر الم ام ة الممنوعة  ي التجار  الإلوترونية  :  

 .ل ا القمار والرران واليانصيا –

 .المشرو اة الوحولية والتب  –

 .المنتجاة الصيدلانية –

 .الصنا ية أو التجارمةالمنتجاة التي تمن  حقو  الملوية الفورمة أو   –

 .الم مول   و ا التشرم ور   موج كل سل ة أو خدمة محظ –

 .كل سل ة أو خدمة تاتوجا إعداد عقد رسمي –

و لــــــــ   05-18 ــــــــي قــــــــال إســــــــتو ن الإشــــــــتار الإلوترونــــــــي الشــــــــرو  المحــــــــدد   ــــــــي الأمــــــــر 
ــ   ــتو ت فيــ ــرو  أو إســ ــد الشــ ــال  أقــ ــا إذا خــ ــا، أمــ ــتار قانونيــ ــان الإشــ ــور  ــ ــارو محظــ ــال  مــ  خــ



 الفصل الثاني: ضوابط الإشهار التجاري 

 

56 
 

ــاد   ــي نــــص المــ ــددة  ــ ــ  عقو ــــاة قــ ــا  عليــ ــال  للتشــــرمو تقــ ــارو مخــ ــن الأمــــر  401مــ -18مــ
دج لوــــــل مــــــن  خــــــال  أقهــــــا   500.000دج إلــــــن  50.000التــــــي ت اقــــــا   رامــــــة مــــــن  05

ــواد  ــ تا  34و  32و  31و  30المـــــ ــي وضـــــ ــوا ط التـــــ ــي الضـــــ ــ   رـــــ ــر، و رـــــ ــن الأمـــــ ــن نفـــــ مـــــ
ــة  المشـــــرا الجلائـــــري لتنظـــــي  عجلـــــة التاـــــومق الإلوترونـــــي و تطـــــور رـــــ ا المجـــــال علـــــن الطرمقـــ
ــيير  ــال و تاــ ــبا الفوضــــن  ــــي المجــ ــة التــــي تاــ ــاليا المخادعــ ــل الأســ ــد  عــــن  ــ الصــــحيحة   يــ

 مة.     إلن التاو 

 المبحث الثاني: الضوابط الشرعية للإشهار التجاري 
الضــــــــوا ط الشــــــــر ية رــــــــي مجموعــــــــة القواعــــــــد التــــــــي تاــــــــتمد أقهامتــــــــا مــــــــن الشــــــــرم ة 
ــنة النبومــــــة،الإجماا والقيــــــا (، والتــــــي  ــا مــــــن مصــــــادر)القرآن الوــــــرم ، الاــــ ــا لتــــ الإســــــ مية  مــــ
تاــــ ن لتوجيـــــ  الإناـــــان وتبـــــين لـــــ  الحـــــ ل مــــن الحـــــرا  و الماـــــتحا مـــــن المهـــــرو ، وتتضـــــمن 

ــائل وال ــد مـــــن الماـــ ــوا ط الشـــــر ية ال ديـــ ــاداة والأخـــــ   الضـــ ــد والعبـــ ــد التـــــي تشـــــمل ال قائـــ قواعـــ
ــا، وت تبـــــر  والم ـــــام ة  الم ـــــام ة التجارمـــــة التـــــي ينـــــدرج ضـــــمنتا الإشـــــتار التجـــــاري وغيررـــ
ــاا  ــل   اتبـــ ــل  ملـــ ــان الماـــ ــن الشـــــرم ة الإســـــ مية، والإناـــ ــلأ مـــ ــر ية جـــــلرا لا يتجـــ ــوا ط الشـــ الضـــ

ــر ، و اتبـــــاا رـ ــــ ــي الـــــدنيا والآخـــ ــن أجـــــل الفـــــوز  ـــ ــ   الت ـــــالي  مـــ ــوا ط تتحـــــق مقاصـــــد رـــ    الضـــ
الشــــــرم ة الإســـــــ مية التــــــي نـــــــلل الإســــــ   مـــــــن أجلتـــــــا ورــــــي الـــــــدين والناــــــل وال قـــــــل والمـــــــال 
والـــــــنفن و ـــــــي الجانـــــــا المـــــــالي نجـــــــد أن الإشـــــــتار التجـــــــاري جـــــــلر مـــــــن الم ـــــــام ة الماليـــــــة 
و التــــالي  ــــ ن اتبــــاا مقاصــــد الشــــرم ة يــــجدي بنــــا الــــن ضــــرور  ضــــبط الاشــــتار التجــــاري الــــ ي 
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اةــــــار الم ــــــام ة الماليــــــة، وقــــــد يوجــــــد اخــــــت ف  ــــــي الضــــــوا ط الشــــــر ية بــــــين  ينــــــدرج تحــــــت
ــا  ــ ا مـــــ ــ  اخـــــــت ف  قتـــــــي ولـــــــين اخـــــــت ف عقائـــــــدي ورـــــ ــة ولونـــــ المـــــــ ارا الإســـــــ مية الأر  ـــــ
ــنجد  عنـــــد التطـــــر  لـــــب ت الأقهـــــا  الخاصـــــة  الإشـــــتار، وم تبـــــر الإشـــــتار التجـــــاري  ـــــي  ســـ

ضــــــــبط  مجموعـــــــة مــــــــن الأخــــــــ   الإســـــــ   أدا  للتــــــــروم  للمنتجـــــــاة والخــــــــدماة ومجـــــــا أن   
ــو  ــرد والمجتمـــ ــة الفـــ ــة قما ـــ ــل قما ـــ ــن أجـــ ــوا ط مـــ ــ   الضـــ ــ تي رـــ ــي  الإســـــ مية، وتـــ والآدا  والقـــ
ــاملوا  ــ ا لأن الضــــــرر محــــــر   ــــــي شــــــرم تنا، ومجــــــا علــــــن  ــــــل مــــــن يت ــــ مــــــن أي أضــــــرار ورــــ
ــ ن  ــ ا  ـــــ ــو ، ولتـــــ ــة الحقـــــ ــل قما ـــــ ــن أجـــــ ــ ا مـــــ ــوا ط  ورـــــ ــوا  ضـــــ ــاري أن يلتلمـــــ ــتار التجـــــ  الإشـــــ

ــور ال لمــــار ق ــــ ــاري مبــــاا شــــرمطة أن  هــــون و ــــق ضــــوا ط جمتــ د ذرــــا الــــن أنّ الإشــــتار التجــ
شــــر ية لوـــــي تج لـــــ  قـــــ لا خاليـــــا مـــــن أيّ شــــبتة، ونجـــــد أنّ ســـــيدنا يوســـــ  عليـــــ  الاـــــ   قـــــد 

ــد قال} ــين  قــ ــي منصــــا م ــ ــ   ــ ــي   ينــ ــفات  الحميــــد  لوــ ــن صــ ــر صــــفة مــ ــا مصــ ــر لملــ الَ ذ ــ قــــَ
يظَ  ــ   نّ ن قَبــــ  لَائ ن  ٱلُأَرُضــ ــَ نِ خــ ــَ ن عَلــ ــ  ي َ ٱجَُ لُنــ ــ  ــتر صــــفة  1{ عَلــ ــد أشــ ــ  قــ ــ ن ســــيدنا يوســ ــا و ــ  تنــ

فيــــ   ــــي ينتبــــ  لتــــا الملــــا ورــــ ا  مــــت  صــــلة مــــا للشــــتار، و ــــالرغ  مــــن أن تل يــــة الــــنفن أي 
هُْ { ــَ وا أَنُفْاــــ ــلْ ــالن}َ َ  تْلَكــــ ، ولــــــ لا   نــــــ   جــــــوز 2مــــــدقتا أمــــــر ممنــــــوا  ــــــي الشــــــرم ة لقولــــــ  ت ــــ

، ولـــــ  3ا بــــ  ر خصائصـــــتا ومنا  تــــاللناــــان مــــن  ـــــا  أولــــن أن  مـــــدا ســــل ت  ومثنــــي عليت ـــــ
ــار  ـــي  ــل تت  بـــل جـ ــتير سـ ــار مـــن تشـ ــّ  منـــو التجـ ــل  أنـ ــلن   عليـــ  وسـ ــن رســـول   صـ ــرد عـ يـ
الأقاديـــــن أنـــــّ  منـــــو ال ـــــ  ولـــــ   منـــــو الإشـــــتار،   ـــــن أبـــــي ررمـــــر  رضـــــي   عنـــــ  أن النبـــــي 
، صــــــلن   عليــــــ  وســــــل  مــــــرّ علــــــن صــــــبر  مــــــن ة ــــــا ،   دخــــــل يــــــد ،   نالــــــت أصــــــا    بلــــــ 

 
 55القرآن الورم ، سور  يوس ، الآ ة 1
 32القرآن الكريم، سورة النجم، الآية 2
 47علي عبد الكريم محمد المناصير، مرجع سابق، الصفحة  3



 الفصل الثاني: ضوابط الإشهار التجاري 

 

58 
 

 قــــال:  ــــا صــــاقا الط ــــا  مــــا رــــ ا؟، قــــال: أصــــابت  الاــــمار  ــــا رســــول  ، قــــال: أ ــــ  ج لتــــ  
ي ، ووذا  ـــــــان الإشـــــــتار التجارمـــــــة 1 ـــــــو  الط ـــــــا   ـــــــي يـــــــرا  النـــــــا ؟، مـــــــن غـــــــّ   لـــــــين منـــــــّ

م املــــــة تا  ــــــة لل مــــــل التجــــــاري  ــــــ ن قهمــــــ  يتبــــــو قهــــــ  ذلــــــا ال مــــــل  ــــــ ذا  انــــــت الم املــــــة 
ــاري ال ـــــ ــتار التجـــ ــ ن الإشـــ ــ لا  ـــ ــن قـــ ــة مـــ ــ  جملـــ ــو رة فيـــ ــا تـــ ــ لا إذا مـــ ــون قـــ ــتررا  هـــ  ي  شـــ

الضــــــــوا ط، ووذا اعتبرنــــــــا أن الإشــــــــتار التجــــــــاري رــــــــو م املــــــــة ماــــــــتقلة عــــــــن ال مــــــــل ال مــــــــل 
التجــــــاري   ننــــــا نــــــ را للقاعــــــد  الفقتيــــــة التــــــي تقــــــول: أن الأصــــــل فيمــــــا خلــــــق   مــــــن أشــــــيار 

ــرمح ــحيح صـــــ ــا ورد نـــــــص صـــــ ــرا  إلّا مـــــ ــة، ولا قـــــ ــل والإ اقـــــ ــو الحـــــ ــا و، رـــــ ــارا  ومنـــــ ــن الشـــــ مـــــ
، و ـــــي القـــــرآن الوـــــرم  أو الاـــــنة النبومـــــة أو اجتتـــــاداة ال لمـــــار لـــــ  يـــــرد مـــــا  حـــــر  2بتحرممـــــ 

الإشـــــتار التجـــــاري، والإســـــ   قـــــد جـــــار لتحقيـــــق مصـــــلحة المـــــجمنين ولتـــــ ا  ـــــ ن  ـــــل شـــــير لا 
رَارَ" ــ  رَرَ وَ لَا ضـــ ــَ ــول  : "لَا ضـــ ــال رســـ ــا قـــ ــرر  مـــ ــا  3يلحـــــق ضـــ ــة للنـــ ــ  منف ـــ ــون فيـــ ، أو  هـــ

ــو ا لَ ود ـــ ا جَ ـــــَ ــَ ــ ا لقولـــــ  ت الن}وَمـــ ــ ف ذلـــــا ورـــ ــنص الـــــدليل خـــ ــا لـــــ  يـــ ــ  مبـــــاا مـــ لحـــــرج   نـــ
} رَجد ــَ نُ قــــ ــ  ين  مــــ ــدّ  ي الــــ ــ  يُوُْ   ــــ ــَ ــت 4عَلــــ ــو ر الوقــــ ــاري يــــ ــتار التجــــ ــو م ــــــروف أنّ الإشــــ ــا رــــ ، و مــــ

ومـــــ را المشـــــقّة عـــــن التجـــــار والماـــــتتلوين عـــــ  قـــــد ســـــوار خاصـــــة  ـــــي وقتنـــــا الحـــــالي ورـــــ ا 
ة  ــــي  ا ــــة أنحــــار ال ــــال   ــــي وقــــت وجيــــل ولتــــ ا  ــــ ن الشــــارا لأنتــــا تشــــتر الاــــلو أو الخــــدما

قَن{ ــُ رُآنَ ل تَشـــــ ــْ اَ القـــــ ــُ ا عَلَيـــــ ــَ ا أَنُلَلُنـــــ ــَ ــَ  مـــــ ــ  ت الن}ةـــــ ــ  قولـــــ ــ  و دليلـــــ ــ  بتحرممـــــ ــ   قـــــ ــي  لـــــ ، 5الحهـــــ
ــا أنــــــلل   القــــــرآن علــــــن  ــومبر، عــــــن الضــــــحا : لمــــ قَن{ قــــــال جــــ ــُ اَ ل تَشــــ ــُ ا عَلَيــــ ــَ وقولــــــ }مَا أَنُلَلُنــــ

 
 48علي عبد الكريم محمد المناصير، نفس المرجع، الصفحة 1
، علن الااعة  05/2023/ 12، ت  الإة ا علي  بتارم  03/04/2016د.يوس  القرضاوي، الأصل  ي الأشيار الإ اقة، 2
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 22الحا ظ ابن رجا، الأر  ون النوومة، صفحة  3
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رســـول ، قــــا   ــــ  رــــو وأصــــحا  ،  قــــال المشــــر ون مـــن قــــرم : مــــاأنلل رــــ ا القــــرآن علــــن محمــــد 
 ي  المبحن:، وجار تقا1إلّا ليشقن   نلل   ت الن}ةَ  مَا أَنُلَلُنَا عَلَيُاَ القْرُآنَ ل تَشُقَن{

 المطلا الأول: الضوا ط الخاصة  الم لن

 المطلا الثاني: الضوا ط الخاصة  مضمون الإشتار

 المطلا الثالن: الضوا ط الخاصة  الرسالة الإع نية

 المطلب الأول:الضوابط الخاصة بالمعلن

ــو    ـــــــر    ــر ة التـــــــي تقـــــ ــو الشـــــــخص أو الشـــــ ــاري رـــــ ــتار التجـــــ إن الم لـــــــن  ـــــــي الإشـــــ
ــد ــا أو خـــــ ــو  منتجاتتـــــ ــي  قـــــ ــة التـــــ ــل ة أو الخدمـــــ ــار الاـــــ ــي اختيـــــ ــن  ـــــ ــل دور الم لـــــ ماتتا، ومتمثـــــ

  مــــــل إشــــــتار لتــــــا وتحديــــــد الجمتــــــور الماــــــتتدف وتصــــــمي  الإشــــــتار  طرمقــــــة تجــــــ   انتبــــــا  
ــاقا  ــل ة أو صـــ ــا الاـــ ــو الشـــــخص مالـــ ــن رـــ ــون الم لـــ ــن أن  هـــ ــين، وممهـــ ــتتلوين المحتملـــ الماـــ

ار  قـــــو  بتصـــــمي  الحمـــــ ة المشـــــروا وممهـــــن أن  هـــــون  رمـــــق مخـــــتص  ـــــي التاـــــومق والإشـــــت
الإشـــــتارمة وتنفيـــــ  قمـــــ ة الإعـــــ ن، أو  مهـــــن أن تقـــــو  بتـــــا و ـــــالاة إشـــــتارمة ورـــــ ا  حـــــدل 

  ي قالة ما اذا  انت الشر ة  بير   تقو  الو الة عمل الإشتار  النيا ة عنتا.

 

 

 
،  ي  15:38، علن الااعة  05/2023/ 12تفاير ابن  ثير، ت  الإة ا علي  بتارم  1
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 الفرع الأول:الإلتزام بعدم الخديعة والإحتيال

ــار مـــــن ممـــــا لا شـــــا فيـــــ  أن الخد  ـــــة محرمـــــة  ـــــي  ــ ا لمـــــا جـــ شـــــرم تنا الإســـــ مية، ورـــ
ــ  ت الن} ــرم  لقولـــ ــرآن الوـــ ــي القـــ ــي  ـــ وا نتـــ ــْ ولَ وَتَخْونـــ ــْ وا اللَََّّ وَالرَّســـ ــْ وا لَا تَخْونـــ ــْ ينَ آمَنـــ ــَّ   ا الـــ ــَ ــا أَيلْتـــ  ـــ

ونَ  تُْ  تَُ لَمــــــْ ات وُْ  وَأَنــــــُ لُ ورــــــ   الآ ــــــة تفيــــــد نتــــــي الخيانــــــة وقــــــال   عــــــلّ وجــــــلّ } 1{أَمَانــــــَ اد  وَلَا تْجــــــَ
ا ا أَه يمـــــ  انَ خَوَّانـــــ  ن  ـــــَ الْ مـــــَ تُْ  إ نَّ اللَََّّ لَا ْ حـــــ  انْونَ أَنفْاـــــَ ينَ َ خُتـــــَ ن  الـــــَّ   وقـــــد جـــــار  ـــــي تفاـــــير  2{عـــــَ

ــلّ هنـــــات }ولا تجـــــادل{  ـــــا محمـــــد،  تخاصـــــ }عن  الطبـــــري أنـــــ  قـــــال أبـــــو ج فـــــر:   نـــــي بـــــ لا جـــ
نـــــون أنفاـــــت ،  ج لونتـــــا خبونـــــة  خيـــــانتت  مـــــا خـــــانوا مـــــن ا لـــــ ين  ختـــــانون أنفاـــــت {،   نـــــي  خوّ 

ــن  ــول إن   لا  حــــا مــ ــا{،  قــ ــا أهيمــ ــان خوانــ ــن  ــ ــَ ، }إن   لا  حــــا مــ ــانو  مالــ ــن خــ ــوال مــ أمــ
كـــــان  ـــــي صـــــفت  خيانـــــة النـــــا   ـــــي أمـــــوالت ، ور ـــــو  الإهـــــ   ـــــي ذلـــــا وغيـــــر  ممـــــا قرمـــــ    

ــ . ــي ررمـ ـــــ 3عليــــ ــن أبــــ ــين وعــــ ــّ   لــــ ــل :"من غــــ ــ  وســــ ــلن   عليــــ ــول   صــــ ــال رســــ ــال: قــــ ر  قــــ
ي"، لفــــظ البخــــاري  ـــي  ــــا  مــــا  هـــر  مــــن الخــــداا  ـــي البيــــو مــــن ةرمـــق عبــــد   بــــن دينــــار  منـــّ
ــ  ذ ـــــر للنبـــــي صـــــلن   عليـــــ  وســـــل  أنـــــّ   ــن عبـــــد   بـــــن عمـــــر رضـــــي   عنـــــ  أنّ رجـــ عـــ

و ـــــي لفـــــظ لماـــــل  أنـــــّ   ـــــان  قـــــول: لا   خـــــدا  ـــــي البيـــــوا،  قـــــال:" إذا ا  ـــــت  قـــــل: لا خ   ـــــة"،
ــة  ــان لا  فصــــــح  ــــــال   للث ــــ ــار، قــــــال الحــــــا ظ  ــــــي الفــــــتح: و  نــــــ   ــــ يا ــــــة، فيقلــــــا الــــــّ    ــــ خ 
ــانوا  شــــتدون  ــ ين  ــ ــ  مــــن الصــــحا ة الــ ــ  عنــــد أجــ ــان ، ومــــو ذلــــا لــــ  يت يــــر الحهــــ   ــــي ققــ لاــ

م دلـــــة  ، ومـــــن أمثلتـــــ  اســـــتخدا  صـــــور4لـــــ   ـــــ ن النبـــــي صـــــلن   عليـــــ  وســـــل  ج لـــــ   الخيـــــار
لاـــــل ة والتـــــي تظتررـــــا علـــــن غيـــــر ققيقتتـــــا    ا ـــــة ســـــطوا لألـــــوان منـــــت  م ـــــين قتـــــن يت يـــــر 
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ــر ة أنّ منتجتــــا  ج لــــا  ــ ن تــــدّعي شــ ــاراة اللائفــــة  ــ ــي الحقيقــــة، الإدّعــ ــو عليــــ   ــ ــن مــــا رــ علــ
ا،  ــّ ــ  ا وغشـــ ــر  ـــ ــ ا   تـــ ــة ورـــ ــ   النتيجـــ ــق رـــ ــو لا  حقـــ ــة ورـــ ــة أو رماضـــ ــدون قميـــ ــوزن بـــ ــد الـــ تفقـــ

 ار ومن أمثلت :  والإ را   ي وص  الإشت
 أولا: التهويل بالمنتع  

ومهـــــون بتضــــــخي  المنـــــت  واســــــت مال  بـــــارة م ينــــــة  قولـــــ  نحــــــن الأ ضـــــل أو منتوجنــــــا رــــــو  
 الأكثر  اعلية، ومهون ر ا دون تقد   دليل علن الوص  الم  ور.

 ثانيا: تضخيم العملاء والتجارب الناجحة
نتيجـــــة بناـــــبة  بيـــــر  علـــــن  ـــــل الـــــ ين اقتنـــــوا كقـــــول الم لـــــن  ـــــي إشـــــتار  أن منتوجـــــ  قـــــد ققـــــق 

ــ ، أو  قــــــــول أن  ــحة   مــــــ ــة تثبــــــــت صــــــ ــائياة   ليــــــ ــون دون تقــــــــد   إقصــــــ ــ ا  هــــــ ــل ت  ورــــــ ســــــ
ــتتلوين ومقـــــو  بتحديـــــد   الأرقـــــا  والحقيقـــــة خـــــ ف ذلـــــا  ــا لـــــديتا عـــــدد  بيـــــر مـــــن الماـــ منتجاتنـــ

 تماما.
 ثالثا: تضخيم الجودة والفخامة

ــر موجــــــود  ــاف غيــــ ــن إعطــــــار أوصــــ ــار  عــــ ــي  بــــ ــر ة لصــــــنو  ورــــ ــو  شــــ ــت   ــــــ ن تقــــ ــي المنــــ  ــــ
(، ورـــــــ ا 100%ال صـــــــير بوصـــــــ  منتوجتـــــــا   نـــــــّ )خالي مـــــــن المـــــــواد الحا ظـــــــة( أو)ةبي ـــــــي 

يـــــدل علـــــن جـــــود  المنـــــت ، أو  ـــــ ن تقـــــو  شـــــر ة لصـــــناعة الأرائـــــا بوصـــــ  قماشـــــتا   نـــــ  مـــــن 
ــل ة و  ــ ا دلالـــــة علـــــن  خامـــــة الاـــ النـــــوا الفـــــاخر ومصـــــنو مـــــن قبـــــل محتـــــر ين  ـــــي المجـــــال ورـــ

 نتوج عهن ذلا أو أقل من ما تّ  وصف  هون الم
 رابعا: تضخيم العروض المغرية والتخفيضات على السلع أو الخدمات

ــا عـــــــن ةرمـــــــق الوـــــــ    ـــــــي وصـــــــ  رـــــــ   التخبيضـــــــاة،  ـــــــ ن  قـــــــول  ومهـــــــون التضـــــــخي  رنـــــ
تخبـــــــيت  بيـــــــر لفتـــــــر  محـــــــدود ورنـــــــا رـــــــ   العبـــــــار  تجـــــــ   الماـــــــتتلوين وتج لتـــــــ   اـــــــرعون 

لـــــ   قـــــ   ـــــالتخبيت الوبيـــــر للمنـــــت  أو تحديـــــد  تـــــر  زمنيـــــة بـــــل  لإقتنارالمنتجـــــاة ولوـــــن الم لـــــن
 قا  بت ا ال ر  لإيتا  النا  و إجبارر  علن اقتنار الال ة  ي أقر  وقت ممهن.
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 الفرع الثاني: الإلتزام بالصدق
ــن صــــفاة    ــجمنين والصــــد  مــ ــالن  بــــاد  المــ ــر  ــــ    ت ــ ــي قــــد أمــ ــو مطلــــا دينــ ورــ

نُ أَ  ــَ ــالن} وَمـــــ يَ {عـــــــل وجـــــــل قـــــــال ت ـــــ ــ  نَ    قـــــ ــ  دَْ  مـــــ ــُ ومـــــــن صـــــــفاة الأنبيـــــــار  نبـــــــي    1صـــــ
ا{ ولا  نَب يــــَّ انَ رَســــْ د  وَ ــــَ َ  الوَعــــُ اد  انَ صــــَ ْ   ــــَ يلَ إ نــــَّ مَاع  ا   إ ســــُ ي الو تــــَ رُ  ــــ   2اســــماعيل قــــال   }وَاذُكــــْ

دّ  قْونَ{ ْ  الصــــــّ  اَ رــــــْ ول    أْولَ ــــــ  ادّ  وَرَســــــْ وا  ــــــ  ينَ آمَنــــــْ ، وقــــــد 3والصــــــالحين وصــــــفت     قولــــــ  }والــــــ  
ق ينَ{ اد  ــَّ وَ الصـــ ــَ وا مـــ ــَ وا َ  وََ ونـــ ــْ وا اتَّقـــ ــْ ينَ آمَنـــ ــ   ا الـــ ــَ ــ }َ ا أَيلْتـــ ــد   ـــــي قولـــ ــا    الصـــ ــ   4أمرنـــ ، ورـــ

ــادقا، ورــــ ا الآ ــــاة التــــي ســــبقت رــــي أمثلــــة توضــــح لنــــا أنّ  الإناــــان  جــــا عليــــ  أن  هــــون صــ
الصــــــــد   جــــــــا أن  هــــــــون أ ضــــــــا  ــــــــي الم ــــــــام ة الماليــــــــة التــــــــي تنــــــــدرج تحتتــــــــا الإشــــــــتار 
ــد   ــلا    ـــ ــرا الالتـــ ــي  ـــ ــر   ـــ ــ  ذ ـــ ــا تـــ ــل مـــ ــا  ـــ ــن تجنـــ ــن الم لـــ ــا قا،   لـــ ــا ســـ ــا قلنـــ ــاري  مـــ التجـــ
الخد  ـــــــة والإقتيـــــــال،  تجنـــــــا تلـــــــا الصـــــــفاة مـــــــن مظـــــــارر الصـــــــد  ،ومـــــــن صـــــــور الإلتـــــــلا  

    ي الإشتار التجاري أ ضا: الصد
 أولا: تجنب تضليل أو إخفاء بعض المعلومات

كـــــ ن  قـــــو  الم لـــــن   ـــــر  تخبـــــيت علـــــن ســـــل ة م ينـــــة ولا  قـــــو  بتحديـــــد النـــــوا الـــــ ي عليـــــ  
ــيت ورــــ ا شــــائو  ــــي الجلائــــر  هثــــر ،   نــــد الــــ را  الــــن التاــــو  خاصــــة  ــــي محــــ ة  التخبــ

دج( وعنـــــــد الـــــــدخول  100شـــــــير   بيـــــــو الاـــــــلو الرخيصـــــــة نجـــــــد لا تـــــــة مهتـــــــو  عليتا)كـــــــل
ــار  ــاجر   خفــــ ــا  التــــ ــا قــــ ــاة، ورنــــ ــل المنتجــــ ــمل  ــــ ــ ر لا  شــــ ــد أن الاــــ ــل ة نجــــ ــار ســــ ــد اقتنــــ قصــــ

 الم لومة التي ت ل  الل ائن   نّ التخبيضاة ليات عامّة.
 ثانيا: تقديم تعليمات تسهل استخدام المنتع
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ليمــــاة  شــــرا  يبيــــة ورــــ ا موجــــود تقرمبــــا  ــــي  ــــل الاــــلو التجارمــــة،  تجــــد مــــو المنــــت   تيــــا ت 
 است مال المنت  و تح يراة تجنا الإضرار  الل ون والمنت .

 ثالثا: توفير معلومات حقيقية وشفافة عن المنتع
 ــــــــالم لن ملــــــــل  بــــــــ  ر الأوصــــــــاف الحقيقــــــــة للمنــــــــت  أو الخدمــــــــة، وذ ــــــــر سياســــــــة الضــــــــمان 

ايير الخاصـــــــة  ـــــــالم لن، ذ ـــــــر الم ـــــــايير المصـــــــنوا بتـــــــا المنـــــــت  ومـــــــا مـــــــد  مطا قتتـــــــا للم ــ ـــــ
 ال المية، الن غير ذلا من الم لوماة.

 الفرع الثالث:عدم الإضرار بسلع وخدمات المنافسين
ــرم  والاـــــنة  ــرآن الوـــ ــرر  ـــــي القـــ ــر الضـــ ــد جـــــار ذ ـــ ــرم تنا وقـــ ــرة عنـــــ  شـــ ــد زجـــ ــ ا قـــ ورـــ

رَ  وَلَا  د  دََ  ب وَلـــــَ ارَّ وَالـــــ  ْ  النبومــــة  ـــــي آ ـــــاة وأقاديـــــن  ثيــــر  منتـــــا قـــــال ت ـــــالن }لَا تْضــــَ ودَ لـــــَ ومَولـــــْ
د   { دْوا{1ب وَلـــــَ ــَ رَار ا ل تَُ تـــ هْورْنَّ ضـــــ  ــ  ، وقـــــال صـــــلن   عليـــــ  وســـــل  "لا ضـــــرر ولا 2، وقـــــال }وَلَا تْمُاـــ
، والإضـــــرار رنـــــا   نـــــي أن  قـــــو  الم لـــــن  ـــــي إشـــــتار   القيـــــا    مـــــل أو تصـــــرف مـــــن 3ضـــــرار"

 ش ن  إلحا  الضرر  المنا اين ومن صور :
 سينأولا: تشويه سمعة المناف

ومهــــــون ذلــــــا عــــــن ةرمــــــق نشــــــر الإدعــــــاراة الواذ ــــــة والط ــــــن  ــــــي ســــــل ة المنا اــــــين وجــــــود  
منتوجـــــــاتت ، وتقـــــــد   انتقـــــــاداة غيـــــــر مبـــــــرر   ـــــــ ن يـــــــ  ر الم لـــــــن أنّ المنا اـــــــين الآخـــــــرمن لا 
 متلوــــــون الخبــــــر  الوافيــــــة لصــــــناعة المنتجــــــاة أو أنّ ســــــل ت  ذاة جــــــود  ردي ــــــة، ومــــــن أمثلــــــة 

ــا ــتخدا  التجــ ــد اســ ــوم  نجــ ــا الحــــالي التشــ ــي وقتنــ ــرة  ــ ــي  ثــ ــارر التــ ــ ا مــــن المظــ ــة ورــ ر  الواذ ــ
منتوجــــــاة المنا اــــــين ومقــــــو  النــــــا  بــــــ   الاــــــل ة والتــــــي تقــــــو  علــــــن نشــــــر تجــــــار  اســــــت مال 

 
 233القرآن الورم ، سور  البقر ، الآ ة 1
 231القرآن الورم ، سور  البقر ، الآ ة 2
آهاررا، مجساة -أقهامتا-الشرم ة الإس مية والقانون الوض ي تطبيقاتتاد.محمود محمد عبد ال لمل اللمني، الضرور   ي 3

 34، صفحة  1993الثقا ة الجامعية، الإسهندرمة، 
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ونشـــــر عيـــــو  غيـــــر موجـــــود قصـــــد تنفيـــــر الل ـــــائن مـــــن المنتوجـــــاة الأخـــــر  و المقابـــــل اقتـــــراا 
 النا  علن الل ائن منتوج المْ لن  حل بديل.

 القرصنة الإلكترونيةثانيا:  
وت نـــــي اســــــتتداف الم لـــــن لمواقــــــو الومــــــا والأنظمـــــة الحاســــــو ية للمنا اـــــين ووقــــــدال أعطــــــا  
بتـــــا أو وضـــــو أشـــــيار مـــــن شـــــ نتا الماـــــا   اـــــم تت ، و المقابـــــل الإشـــــار  لتلـــــا الأخطـــــار  ـــــي 

رّ   ــ  ن البــ ــَ اوَنْوا عَلــ ــَ ــ  }وَتَ ــ ــ  لقولــ ــي قرآنــ ــالن  ــ ــا   ت ــ ــد نتانــ ــ ا قــ ــن، ورــ ــتار المْ لــ وَ  وَلَا إشــ وَالتَّقــــُ
} هُ   وَالْ دُوان   .1تََ اوَنْوا عَلن الإ 

 ثالثا: استخدام العلامات التجارية للمنافسين
ومهــــــون ذلــــــا عــــــن ةرمــــــق عــــــر  ع مــــــة تجارمــــــة ممثالــــــة ل  مــــــاة المنا اــــــين خاصــــــة اذا 
ــ ن المنـــــت   ــائن  ـــ ــا  الل ـــ ــة رـــــو ايتـــ ــ   الحالـــ ــي رـــ ــا  حـــــدل  ـــ ــداقية، ومـــ ــة ومصـــ ــت ذاة هقـــ كانـــ

ــرو    ـــــي الإشـــــتار رـــــو نفـــــن ال  مـــــة الماـــــتتد ة مـــــن قبـــــل الم لـــــن فيقومـــــون  شـــــرار الم ـــ
 المنت .

 المطلب الثاني: الضوابط الخاصة بمضمون الإشهار
ــ ا  ــمن ، ومختلــــــــ  رــــــ ــ ي يتضــــــ ــو المحتــــــــو  الــــــ ــتار رــــــ ــمون الإشــــــ إن المقصــــــــود  مضــــــ
المحتـــــو  قاـــــا نـــــوا الإشـــــتار التجـــــاري  مـــــن الممهـــــن أن نجـــــد  يتضـــــمن أصـــــواتا أو رســـــائل 
مهتو ـــــــة أو قـــــــدين بـــــــين أشـــــــخاص أو مقـــــــاةو  يـــــــديو قصـــــــير أو أغنيـــــــة ترومجيـــــــة أو قصـــــــة 
قصــــير  ...الــــ ، و ــــل مــــا تــــ  ذ ــــر  ســــا قا لــــ  رــــدف م ــــين ورــــو الت رمــــي  ــــالمنتوج أو الخدمــــة 
ــاب  للوصــــ   ــا قــ ــان منتجــ ــفتا )إن  ــ ــا  بوصــ ــق القيــ ــن ةرمــ ــا عــ ــائن وذلــ ــن الل ــ ــة علــ الم روضــ

ــال ط ــار )كـــــــ ــا( أو الإ حـــــــ ــياراة وغيررـــــــ ــمون كالاـــــــ ــ ا المضـــــــ ــا(، ورـــــــ ــ كولاة وغيررـــــــ ور أو المـــــــ
 بتفرعات   حتوي علن ضوا ط م ينة.
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 الفرع الأول: الضوابط الخاصة بالصور
رنـــــــا  عـــــــد  ضـــــــوا ط  جـــــــا أن تتـــــــو ر  ـــــــي الإشـــــــتار التجـــــــاري لوـــــــي  هـــــــون جـــــــائلا، 
ــا  ــو   رمـــ ــتار أن يتبـــ ــاقا الإشـــ ــن صـــ ــا علـــ ــة ومجـــ ــر  قانونيـــ ــ مية وأخـــ ــوا ط إســـ ــد ضـــ وتوجـــ

ــا  ــــ    عــــل وجــــل لأن  ــ ا مطلــــا أمرنــ الضــــوا ط القانونيــــة تــــدخل  ــــي ةاعــــة ولــــي الأمــــر، ورــ
 ور   الضوا ط ري:

 أولا: صدق ودقة تفاصيل الصور
ــي  ــــي أذرــــان  ــر الشــــهل الحقيقــ ــدي ة قــــد ت يــ ــة مــــن أي ت ــ ــون الصــــور  خاليــ أي أن توــ

ر ، أو الل ـــــائن،  قـــــد يلجـــــ  الـــــب ت الـــــن اضـــــا ة ســـــطوا لألـــــوان المنـــــت  ورـــــ ا   يـــــر مـــــن جـــــور
ــا  ــــي المنتجــــاة  ــا نجــــد  غالبــ ــ ا مــ أن  هــــون المنتــــوج الم ــــرو   ــــي الصــــور  لــــين ققيقيــــا ورــ
ــا بــــل مجــــرد  الصــــينة التــــي تقــــو  بوضــــو صــــور لتــــات  م ــــين ولوــــن ذلــــا التــــات  لــــين ققيقيــ

 مجا   قط، ومندرج ر ا ضمن إةار الخداا.
 ثانيا: إعطاء المعلومات الصحيحة 

ل الصــــــور  ــــــي إشــــــتاررا، أنتــــــا تــــــدرج الم لومــــــاة نجــــــد  ــــــي   ــــــت الإع نــــــاة التــــــي تاــــــت م
ــون  ــن الواجـــــــا أن توـــــ ــ  مـــــ ــديتي أنـــــ ــن البـــــ ــة، ومـــــ ــور  الم روضـــــ ــي الصـــــ ــالمنت   ـــــ ــة  ـــــ الخاصـــــ
ــاة م لوةــــة  تــــ ا  ــ  ، وون  انــــت الم لومــ ــة مــــن الوــ ــا ققيقيــــة خاليــ ــاة الموجــــود   يتــ الم لومــ

 يندرج تحت إةار ال   والو    ي نفن الوقت ور ا غير جائل.
 أصحاب الصورثالثا: موافقة 

إذا  انــــت الصــــور  مــــ خوذ  مــــن شــــخص آخــــر أو  يتــــا جــــلر مــــن عمــــل شــــخص آخــــر، فيجــــا 
ــن  ــو  الم لـــــ ــا أن  قـــــ ــور ، ومثالتـــــ ــاقا الصـــــ ــة صـــــ ــا موا قـــــ ــتار أن  طلـــــ ــاقا الإشـــــ علـــــــن صـــــ
ــن  ــا علـــ ــا  جـــ ــ ،  تنـــ ــائن  منتوجـــ ــن الل ـــ ــن رضـــ ــة علـــ ــ دار دلالـــ ــخاص ســـ ــور لأشـــ ــار صـــ    تـــ

مـــــــوا قتت  مـــــــن أجـــــــل عرضـــــــت   ـــــــي صـــــــاقا الإشـــــــتار أن  قـــــــو  رـــــــو بتصـــــــومرر  أو  طلـــــــا 
 الإشتار.

 رابعا: أن تكون الصورة خالية من المشاهد المخلة بالحياء
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ــا ر  ــية أو منــ ــاراة جناــ ــود إ حــ ــا وجــ ــل م ظمتــ ــ  نقــ ــة إن لــ ــتاراة ال ر يــ ــي   ــــت الإشــ ــد  ــ نجــ
مخلــــــة  الحيــــــار، وممــــــا لا شــــــا فيــــــ  أن رــــــ ا الشــــــير محــــــر   ــــــي شــــــرم تنا لقولــــــ  ت ــــــالن }إ نَّ 

ونَ  بـــــلْ ينَ ْ ح  رَ  {الـــــ   ي الـــــدْنُيَا وَ الآخـــــ  يَ   ـــــ  َ اَ  أَلـــــ  ُ  عـــــَ وا لَتـــــْ ينَ آمَنـــــْ ي الـــــ   ةْ  ـــــ  شـــــَ يوَ الفَاق  ، 1 أَنُ تَشـــــ 
ــا  ــــــي  ــن الم لــــــن أن يتجنــــ ــ ، فيجــــــا علــــ ــاون علــــــن الإهــــ ــمن إةــــــار الت ــــ ــدرج أ ضــــــا ضــــ وتنــــ

 صور   ل شير خاد   الحيار أو  حتوي علن الإ اقية.
 المظاهر العنصرية والتفرقة بين المجتمعخامسا: أن تكون الصورة خاليا من  

ــوارا ال نصـــــرمة المت لقـــــة بلـــــون البشـــــر  أو الل ـــــة  ــود  ال نصـــــرمة رنـــــا  هـــــل أنواعتـــــا ســـ والمقصـــ
أو الماـــــــهن وغيررـــــــا، ومظـــــــارر التفرقـــــــة بـــــــين المجتمـــــــو  ـــــــ ن تـــــــدعو الصـــــــور   ـــــــي محتوارـــــــا 

ة للقضـــــار الـــــدعو  للنفصـــــال أو نبـــــ    ـــــة م ينـــــة مـــــن المجتمـــــو،  ـــــي قـــــين أن الشـــــرم ة جـــــار
ْ و  ا علــــن رــــ   الظــــارر  قــــال ت الن} ــْ اكُْ  شــ ن وَجََ لُنــــَ رد وَأْنثــــَ ن ذَكــــَ اكْ  مــــّ  ا خَلَقُنــــَ اْ  إ نــــَّ ــَّ ا النــ ا أَيلْتــــَ  ــــَ

ــر يَ  خَب يـــ ــ  اكُْ  إ نَّ اللَََّّ عَلـــ ــَ ــدَ اللََّّ  أَتُقـــ نـــ رَمَوُْ  ع  ــُ ارَْ وا إ نَّ أَكـــ ــَ لَ ل تَ ـــ ــ  ــل وَقَبَائـــ ــن أن  ـــ ــة علـــ ــا دلالـــ {، ورنـــ
 ية إلا التقا   ت  أقر    من غيرر .النا  سواس

 ت:الفرع الثاني: الضوابط الخاصة بالأصوا

ــر البشــــرمة   صــــواة  ــوارا البشــــرمة وغيــ ــواا الأصــــواة ســ ــوا ط  ــــل أنــ ــمل رــــ   الضــ وتشــ
ــا، والتــــــــي نجــــــــدرا  ــــــــي  ــيقية وغيررــــــ الحيوانــــــــاة، أصــــــــواة الطبي ــــــــة، أصــــــــواة الآلاة الموســــــ

 البصري.الإشتار الام ي أو الإشتار الام ي  

 أولا: حكم استخدام الأصوات البشرية
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صـــــــوة الرجـــــــل: لا   ـــــــد صـــــــوة الرجـــــــل  ـــــــي الشـــــــرم ة الإســـــــ مية عـــــــور ، ولـــــــ لا   نـــــــ   -أ(
ــ   ــلن   عليــ ــمو النبــــي صــ ــتار، وقــــد ســ ــان صــــوت   ــــي الإشــ ــان أن  اــــتخد  الإناــ  جــــور للناــ

ــل  أصـــــواة المنـــــادين علـــــن الاـــــلو  ـــــي الأســـــوا  ولـــــ  يـــــنتت  عـــــن ذلـــــا، والمنـــــادا   علـــــن  وســـ
 .1الالو  ي الأسوا  ري صور  من صور الإع ن التجاري علن الرغ  من بدائيتتا

صـــــــوة المـــــــرأ : ذرـــــــا ال لمـــــــار مـــــــن الحنبيـــــــة والمالويـــــــة والشـــــــا عية والحنابلـــــــة إلـــــــن أن  - (
ــة،  ــن الفتنــ ــد أمــ ــ  عنــ ــتماا إليــ ــوز الإســ ــور ، فيجــ ــين   ــ ــ  لــ ــد ذاتــ ــي قــ ــة  ــ ــرأ  الأجنبيــ ــوة المــ صــ

لخضــــوا والتمطـــــيط والتليــــين ونحــــو ذلــــا ممـــــا يــــجدي ذلــــا الـــــن وذلــــا  ــــ ن  هــــون خاليـــــا مــــن ا
ــا ــتوت  تجارتــ ــا شــ ــا وتحرمــ ــل إليتــ ــتمالة الرجــ ــن 2اســ ــا مــ ــي أنتــ ــة لا   نــ ــطلح الأجنبيــ ــا مصــ ، ورنــ

ــر  ــة وغيـــ ــر اللوجـــ ــ  غيـــ ــ   رـــ ــي الإســـ ــة  ـــ ــالمرأ  الأجنبيـــ ــو مختلـــــ ،  ـــ ــن مجتمـــ ــر أو مـــ ــد آخـــ بلـــ
 المحار .

ــال  -ج( ــر البــ ــ  صــــوة الطفــــل غيــ ــال: إن قهــ ــ لا  صــــوة الأةفــ ــا دا   ــ ــين   ــــور ، ومــ ــ  لــ أنــ
   ن   جوز استخدام   ي الحدود والضوا ط ال امة للشتار  الإلتلا   الصد  وغيررا.

 ثانيا: حكم استخدام الأصوات  ير البشرية

ــد ،  -أ( ــ  القـــــ ــان منـــــ ــ لوف لـــــــد  الإناـــــ ــ ا النـــــــوا مـــــــن الأصـــــــواة مـــــ أصـــــــواة الحيوانـــــــاة: رـــــ
النظــــر اليــــ ، ومــــن أصــــواة الحيوانــــاة مــــا  فب مهانــــ  الت ــــرف علــــن الحيــــوان مــــن صــــوت  دون 

يـــــــرمح الإناـــــــان  لقلقـــــــة ال صـــــــا ير أو  طبطـــــــة البطـــــــة أو مـــــــوار التـــــــرر  الـــــــن غيررـــــــا،  وـــــــل 
ــر   ــتار ل ــ ــي الإشــ ــاة  ــ ــواة الحيوانــ ــت مال أصــ ــد اســ ــ لا نجــ ــين، لــ ــوة م ــ ــ  صــ ــان يرمحــ إناــ

ــت اذ  منتـ ـــــ ــل   الإســــ ــارا الوــــــرم  الماــــ ــر الشــــ ــتثنار الأصــــــواة التــــــي أمــــ ــائن، و اســــ ا، جلــــــا الل ــــ
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ورـــــي صـــــوتا الحمـــــار والولـــــا،   نـــــ   جــــــوز للماـــــل  اســـــتخدا  أصـــــواة  قيـــــة الحيوانـــــاة  ــــــي 
 .1الإع ن التجاري 

 ( أصـــــــواة الطبي ــــــــة:  مــــــــا رـــــــو الحــــــــال  الناــــــــبة لأصـــــــواة الحيوانــــــــاة،  ــــــــ ن الأصــــــــواة 
ــار ينصــــــــحون  ــد أن الأةبــــــ ــ ،  نجــــــ ــا وترمحــــــ ــ   الإناــــــــان إليتــــــ ــة تجــــــ ــي الطبي ــــــ ــود   ــــــ الموجــــــ

ــن أ ــتماا إلــ ــار   الإســ ــن رــــ   مرضــ ــنفن، ومــ ــة الــ ــل الإســــترخار وتتد ــ ــن أجــ ــة مــ صــــواة الطبي ــ
ــا أي  ــين  يتـــــ ــواة لـــــ ــ   الأصـــــ ــر ، ورـــــ ــاا وغيـــــ ــل الرمـــــ ــا  أو رلمـــــ ــر الميـــــ ــد خرمـــــ الأصـــــــواة نجـــــ
ــي  ــا   نــ ــر، ممــ ــ ل أو تواــ ــا تبــ ــين  يتــ ــتو ، ولــ ــار  الشــ ــن إهــ ــدعو إلــ ــي لا تــ ــرعي،  تــ محظــــور شــ

ــتتلا  ـ ـــــ ــة بتــــــدف ترغيــــــا الماــــ ــاة التجارمــــ ــتخدامتا  ــــــي الإع نــــ ــراد جــــــواز اســــ ــل ة المــــ ي الاــــ
 .2ترومجتا

ــي  -ج( ــا قا  ـــــ ــرنا ســـــ ــا أشـــــ ــ ارا  مـــــ ــت ف المـــــ ــار اخـــــ ــا جـــــ ــيقية: ورنـــــ ــواة الآلاة الموســـــ أصـــــ
 مقدمة المبحن.

 الناــــــبة للـــــــدف:  تــــــو جـــــــائل  ـــــــي  ــــــل المـــــــ ارا لأنـــــــّ  ورد عــــــن رســـــــول   صـــــــلن    -(1
ــاا،  ــال:"أعلنوا رــــــ ا النوــــ ــ ع ن النوــــــاا  الــــــدف  قــــ ــ  أمــــــر  ــــ ــ  وســــــل  أنــــ واضــــــر وا عليــــــ  عليــــ

ــد تن 3 ال ر ــــال" ــو  جــــواري  ضــــر ن بــ ــ ذا رــ ــة،  ــ ــر بــــب ت المدينــ ــ  قــــد مــ ــا أنــ ــ  أ ضــ ، وورد عنــ
 ومت نين ومقلن :

 نحن جوار من بني النجار                               ا قب ا محمد من جار  
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إ اقـــــة الـــــدف ، ورــــ ا دليـــــل علـــــن 1 قــــال النبـــــي صـــــلن   عليـــــ  وســــل :     لـــــ  إنـــــي لأقـــــبهن
  حاا ما ورد من الأقادين، وقد ورد  ي ر ا الأمر ه هة أقوال:

ــاا إذا ضـــــر ت  المـــــرأ   - ــدف  ـــــي غيـــــر النوـــ ــ  الـــــن إ اقـــــة الـــ ــول الأول: ذرـــــا أبـــــو يوســـ القـــ
ــة الــــدف  ــــي  ــة إلــــن إ اقــ ــول و  ــــت الحنابلــ ــا المالويــــة  ــــي قــ ــر  اــــق، وذرــ ــبي  ــــي غيــ للصــ

الــــدف  ــــي الختــــان  الإضــــا ة إلــــن النوـــــاا  رــــ   المواضــــو، بينمــــا ذرــــا الشــــا عية إلــــن إ اقــــة
 .2واختلفوا  ي غيررما

القــــول الثــــاني: ومــــر  مــــن ذرــــا إليــــ  عــــد  إ اقــــة الــــدف  ــــي رــــ   المواضــــو لمــــا روي عــــن  -
ابــــن  بــــا   رضـــــي   عنتمــــا أنــــ  قـــــال: "الــــدف قـــــرا "، ورــــ ا قــــول الحنبيـــــة والمشــــتور مـــــن 

 . 3عند المالوية و  ت الشا عية والحنابلة

 ــــي رــــ   الماــــ لة رـــو إ اقــــة الــــدف  ــــي النوــــاا وغيـــر  مــــن المواضــــو  ال يــــد والختــــان  والـــراجح
وغيــــــر  مــــــن المواضــــــو لقــــــو  دليلــــــ ، وأمــــــا مــــــا اســــــتدل  ــــــ  أصــــــحا  القــــــول الآخــــــر  تــــــو أهــــــر 
ــب   حــــت   ــا   ــ ــ ا البــ ــي رــ ــحيحة  ــ ــنة الصــ ــارة  ــــ  الاــ ــا جــ ــال  مــ ــحابي  خــ ــن صــ ــوف عــ موقــ

 4 ي الإع ن التجاري   ، ول لا  جوز استخدا  الدف  خلبية موسيقية  

ــن  -(2 ــن ابـ ــادر  عـ ــو  صـ ــي  تـ ــار  ـ ــا جـ ــا مـ ــ ا قاـ ــائل ورـ ــر جـ ــو غيـ ــدف:  تـ ــر الـ ــبة ل يـ  الناـ
قهــــــ  اســــــتماا   ــــــت البــــــرام  المفيــــــد   ــــــ قوال الصــــــح  ونحورــــــا التــــــي  ــــــاز رقمــــــ     ــــــي 
لا قـــــرج  ـــــي اســـــتماعتا ، والاســـــتفاد  منتـــــا ، مـــــو قفـــــل المـــــ  اا ،   جـــــا : تتخللتـــــا الموســـــيقن

عنـــــد بـــــدر الموســـــيقن قتـــــن تنتتـــــي   لأن الموســـــيقن مـــــن جملـــــة آلاة اللتـــــو ،  اـــــر   تر تـــــا 
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، ومنـــــ   ـــــ ن اســـــتخدا  أصـــــواة الآلاة الموســـــيقية مـــــن غيـــــر الـــــدف  تـــــو 1وال افيـــــة مـــــن شـــــرّرا
 غير جائل، وعلن الم لن تجنا است مال .

ــوتا أصـــــواة  -د( ــدر صـــ ــل شـــــير  صـــ ــا  ـــ ــد بتـــ ــازف: ومقصـــ ــر الم ـــ ــن غيـــ ــادر عـــ الآلاة الصـــ
خاصــــــا  ــــــ  مــــــن غيــــــر الم ــــــازف،   صــــــواة محر ــــــاة الاــــــياراة والقطاروالأصــــــواة الناتجــــــة 
عــــن أعمــــال البنــــار وغيررــــا مــــن مــــا ألــــ  الإناــــان ســــماع ، وملجــــ  الم لــــن إلــــن رــــ ا النــــوا مــــن 

ــث   اــــــت ل ــ  أو شــــــرق ،  مــــ ــل الت رمــــــي  منتجــــ ــواة مــــــن أجــــ ــوة محــــــر  الاــــــيار   الأصــــ صــــ
ــال  ــبيل المثـــــ ــن ســـــ ــا علـــــ ــن أ ضـــــ ــا، وممهـــــ ــد اقتنائتـــــ ــياراة قصـــــ ــا  الاـــــ ــ   عشـــــ ــية لجـــــ الرماضـــــ
ــاص  ــ  الخـــ ــرا الم لـــــن لمنتجـــ ــة شـــ ــ ا   يـــ ــار ورـــ ــوا مـــــن الضوضـــ ــيار   نـــ ــت مال صـــــوة الاـــ اســـ
ــاذير  ــن المحـــــ ــو مـــــ ــواة تخلـــــ ــ   الآلاة أصـــــ ــن رـــــ ــادر  عـــــ ــواة الصـــــ ــواة، والأصـــــ ــلل الأصـــــ   ـــــ

جـــــــــوز لمصـــــــــممي الإع نـــــــــاة التجارمـــــــــة تضـــــــــمين الشـــــــــر ية   صـــــــــواة الطبي ـــــــــة، ولـــــــــ لا   
رســـــائلت  الإع نيــــــة بتــــــ   الأصــــــواة، خاصــــــة وأن الأصـــــل  ــــــي الأشــــــيار رــــــو الإ اقــــــة قتــــــن 
يـــــــرد دليـــــــل الحظـــــــر، ولـــــــين رنـــــــا دليـــــــل شـــــــرعي  منـــــــو مـــــــن اســـــــتخدا  رـــــــ   الأصـــــــواة  ـــــــي 

 .2الإع ناة التجارمة

 الفرع الثالث: الضوابط الخاصة بالشعارات

الم لنـــــــين إلـــــــن تضـــــــمين الرســـــــالة الإع نيـــــــة لمنتجـــــــاتت  مـــــــا   ـــــــرف يلجـــــــ   ثيـــــــر مـــــــن 
ــوا ــتولة والوضـــــ ــل  الاـــــ ــة تتميـــــ ــة إع نيـــــ ــن جملـــــ ــار  عـــــ ــو:  بـــــ ــ ار ورـــــ ــو شـــــ ــ اراة، جمـــــ   الشـــــ

إن تـــــرداد الشـــــ ار  اـــــاعد ، 3وت ـــــر  لخاصـــــية أساســـــية مـــــن خصـــــائص الاـــــلو الم لـــــن عنتـــــا

 
، ت   2014/ 05/ 13 تاو  الشي  ابن  از، قه  الإستماا إلن الفواصل الموسيقية أهنار نشر  الأخبار أو البرام  الوهائقية،  1

 https://islamqa.info/ar/answers/138471،  ي الموقو: 17:38، علن الااعة  28/05/2023الإة ا علي  بتارم  
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ــل ة أو الخدمــــــة مو  ضــــــوا الإعــــــ ن، إلــــــن درجــــــة  بيــــــر   ــــــي ر ــــــط الجمتــــــور الماــــــتتدف  الاــــ
كمــــا  اــــاعد  ــــي   ــــت الصــــياغاة علــــن توــــومن درجــــة مــــن الــــولار بــــين ماــــتتلوي الاــــل ة أو 

ــالبي الخدمــــة علــــن ذلــــا الشــــ ار الــــ ي اســــتخدمت  إقــــد  شــــر اة التواتــــ  ، ومــــن الأمثلــــة ةــ
ــا ــة )منـــــا و ينـــ ــروا الاـــــا قة، ورـــــي 1(الخلومـــ ــا قـــــال الفـــ ــة  الشـــــ اراة قالتـــ ، والضـــــوا ط الخاصـــ

ــ  جانــــــا  اختصــــــار أن توــــــون خ  ــاة أو التــــــروم  للمنوــــــراة، وأن يتــــــو ر فيــــ اليــــــة مــــــن المحرمــــ
ــواز  ــد  جـــ ــو عـــ ــ اراة ورـــ ــاص  الشـــ ــر خـــ ــن أمـــ ــا ة الـــ ــدلين،  الإضـــ ــ  والتـــ ــد  ال ـــ ــد  وعـــ الصـــ
اســـــــت مال الآ ـــــــاة القرآنيـــــــة أو الأقاديـــــــن النبومـــــــة  شـــــــ اراة  ـــــــي الإشـــــــتار التجـــــــاري، ورـــــــ ا 

ــَ  تَرْوا   آ ــــ ــُ ــالي }وَلَا تَشــــ ــول   ت ــــ ــي قــــ ــدخل  ــــ ــا تــــ {لإنتــــ ي   ــ  ا قَلــــ ــ  ــتخدا  2اة  اَللَّ  هَمَنــــ ــا أن اســــ ،  مــــ
ــا رـــــو إقحـــــا  لتـــــا الآ ـــــاة الورممـــــة أو الأقاديـــــن النبومة كشـــــ ار  ـــــي الحمـــــ ة الإع نيـــــة، إنمـــ

ــة  ــيلة ترومجيــ ــن وســ ــ  إلــ ــن أجلــ ــارة مــ ــ ي جــ ــدف الــ ــن التــ ــا عــ ــ ، وتحرمــــي لتــ ــق لــ ــ  تاــ ــا لــ فيمــ
عاجلــــــة، فيصــــــان  ــــــ     نفعيــــــة يبت ــــــي الم لــــــن مــــــن خ لتــــــا التوصــــــل الــــــن منــــــا و ماد ــــــة 

 .3ت الن و    رسول  صلن   علي  وسل  عن ر ا الإقحا  و ر ا التحرمي

 المطلب الثالث: الضوابط الخاصة بالرسالة الإعلانية

ع نيـــــــة ت تبـــــــر وســـــــيلة لنشــــــــر الم لومـــــــاة والتـــــــروم  للاـــــــلو والخــــــــدماة، الرســـــــالة الإ
ــ    ــين رــ ــن بــ ــ مية، ومــ ــرم ة الإســ ــر ية للشــ ــوا ط الشــ ــا الضــ ــق  يتــ ــ  ذ ــــر  اوتطبــ ــا تــ ــوا ط مــ لضــ

ــل وتــــ جي  الشــــتواة،  ــو تجنــــا إهــــار  ال رائــ ــرا الأول للمطلــــا الثــــاني ورــ ــا قا ورمــــا:  ــــي الفــ ســ
ــالة الإع نيــــــة للقــــــرآن الوـ ـــــ رم  والأقاديــــــن النبومــــــة الشــــــرمفة  ــــــي الفــــــرا و عــــــد  تضــــــمين الرســــ
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ــار،  ــن الحيـــ ــة علـــ ــا المحا ظـــ ــرمن رمـــ ــا طين آخـــ ــا ة الـــــن ضـــ ــاني، و  الإضـــ الثالـــــن للمطلـــــا الثـــ
 وتجنا الدعو  للسراف والتب ير.

 الفرع الأول: المحافظة على الحياء

 -صـــــلن   عليـــــ  وســـــل –الحيـــــار خلـــــق قـــــوم  نـــــد  الشـــــارا إليـــــ ، بـــــل وعـــــد  الرســـــول 
ــن ا ــ  جـــــلرا مـــ ــا قولـــ ــا دل علـــــن ذلـــ ــان،  مـــ ــ  الصـــــ   والاـــــ  –لإ مـــ ــو  -عليـــ ــان  ضـــ : "الإ مـــ

ــا قـــــــول لا إلا  إلا   وأدنارـــــــا إماةـــــــة الأذ  عـــــــن لطرمـــــــق والحيـــــــار  وســـــــب ون شـــــــعبة، أع رـــــ
شـــــعبة مـــــن الإ مـــــان"، ولتـــــ ا  ـــــ ن  ـــــل إعـــــ ن فيـــــ  خـــــد  للحيـــــار ال ـــــا    نـــــ    تبـــــر محرمـــــا، 

اســــتخفاف  خلــــق الحيــــار، وت ــــد علــــن منظومــــة  لمــــا يترتــــا علــــن رــــ ا النــــوا مــــن الإعــــ ن مــــن
ــي  ــا  ــ ــدين عنتــ ــل الحــ ــي لا  جمــ ــلو التــ ــن   ــــت الاــ ــ ن عــ ــا الإعــ ــن ذلــ ــ مية، ومــ ــي  الإســ القــ
ــار  ــة  الناــــــ ــائية ومــــــــلم ة الشــــــــ ر المت لقــــــ ــو  الناــــــ ــالإع ن عــــــــن الفــــــ ــائل الإعــــــــ  ،  ــــــ وســــــ

ــةو  ــائية1ال وازلال  رمـــ ــة ناـــ ــة قوارمـــ ــل  طرمقـــ ــو الحمـــ ــائل منـــ ــن ، 2، وعـــــر  وســـ ــا علـــ ــا  جـــ ورنـــ
الم لـــــن الحـــــرص  ـــــي عـــــر  إشـــــتار  لأن ماــــــ لة الحيـــــار تتطلـــــا الدقـــــة والإنتبـــــا   الماــــــائل 

 التي تخد   الحيار قد تختل  من منطقة إلن أخر .

 الفرع الثاني: تجنب الدعوة الى الإسراف والتبذير

ــيا ــش وهـ ــش و جـــا ب ضـــ     ـــيمنة ال ـــاوجةا  ـــ    نـــ  جـــش  ممـ ــش اا  ثا ـ  ل ـ

ــن ، ــشل اليك ــشلل ق ِ و َ  إِ   } تج يىِ ــَ ا ش   ا الم  ــَ َ ا َ  ك ــْ نَشطِن ِ  إِ  ــ  ش َ  ال  ــَ نْلَإش    وَك ــى ــىِ ِ  ال  ا لِاَب ــ      ،3{كَف
إ ــــ ا   كــــش  ا الماــــي و  لأ  لاتاــــي    : وقــــ ل كأ ــــ  ال ج نــــ ، ث ــــل تــــدل هــــيه( إ ى )

: قــشل كأ ــ  مــاتن ، ال م ــة إثــشلاة بمازلــة   ــ  ال أكنــد، ث ــل تــدل أ  ــش كمــش ل ــنشطن ،ا
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اة مــي م لكــ  تقــ ل والجــا  ال ــنشطن ، أولنــش : وجاــ  ال ــنشطن ، إ ــ ا  الماــي و   قــ م  ــ 

ــشب  ــاه  وت ــ  : أ) ــ ه ، ه ــ  أ  ــشث      ــشمه  أتا ــش وو ف ــشب  كم ــشه الأخ و  ــيا ،1أ  ــ  وه  الم ق

 الـــدث ة وو ـــل وال اـــيوا ا  ـــاا  إج اـــش  ث ـــل وـــدل الســـميش  ال ـــاوجة اتخيتـــ  الـــيح

ــيا الـــدث ة مظـــشها و  ااـــ ا أ  ال  ش وـــة ا  ـــ ش ا  مصـــمم  ث ـــل لـــياو ا إلن مـــش،  ل ـ

 ثــشم ب ــك  ا  ــيمنة القــن  ماظ مــة ث ــل الميش ظــة ب ــد  وذلــ  الأ جــشل، مــ  الاــ ا

 .2 شهل خاص نش الي   و   

 
، علن  29/05/2023، ت  الإة ا علي  بتارم  2013/ 20/12خالد بن عثمان الابت، وقفاة مو وصا ا سور  الإسرار، 1

 https://khaledalsabt.com/interpretations/2741،  ي الموقو:15:44الااعة 
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 الخاتمة:
ــي  ــا  ــ ــا وتوا قــ ــانون و قــ ــ مية والقــ ــ ن الشــــرم ة الإســ ــا قا،  ــ ــت  ســ ــ  دراســ ــا تــ مــــن خــــ ل مــ
ــا    ـــــت  ــان رنـــ ــن  ـــ ــاري، ولوـــ ــتار التجـــ ــي  الإشـــ ــة بتنظـــ ــوا ط الخاصـــ ــة مـــــن الضـــ ــد جملـــ تحديـــ

ــي   ـــــت  ــيل  ـــ ــة وتفصـــ ــر دقـــ ــرم ة الإســـــ مية  انـــــت أكثـــ ــاة الإخـــــت ف، قيـــــن أن الشـــ الجلئيـــ
مثـــــل الضـــــوا ط المت لقـــــة  الأصـــــواة،  مـــــا  ـــــان رنـــــا  التوا ـــــق  ـــــي   ـــــت الضـــــوا ط  تشـــــوم  
ــاظ  ــة  الحفـــ ــايير المت لقـــ ــارن، والم ـــ ــتار المقـــ ــانون  الإشـــ ــي القـــ ــا  ـــ ــا  قابلتـــ ــين  مـــ ــم ة المنا اـــ ســـ

 علن الحيار.
و مـــــــا أن الإشـــــــتار التجـــــــاري متـــــــ  لاـــــــير عجلـــــــة الإقتصـــــــاد وت لمـــــــل الحر ـــــــة الماليـــــــة 

ــب د،  ـ ـــــ ــرم ة الإســــــ مية للــــ ــن الشــــ ــي  ــــــل مــــ ــاري  ــــ ــ  الإشــــــتار التجــــ ــي تحهــــ  ن الضــــــوا ط التــــ
ــ   ــا ط  حهـــ ــود ضـــ ــد  وجـــ ــ ، وذلـــــا لأن عـــ ــد ذاتـــ ــتار  حـــ ــن الإشـــ ــة مـــ ــر أرميـــ ــي أكثـــ ــانون رـــ والقـــ
ــل  ــة، تج ـــ ــارمة قانونيـــ ــاة صـــ ــر ية وعقو ـــ ــة شـــ ــة ترريبيـــ ــي وسياســـ ــاري ووازا دينـــ ــتار التجـــ الإشـــ

 ال جلة الإقتصاد ة.من الإشتار التجاري وسيلة اقتيال وت طل وتخر   

 ر ا  صور  مجملة أما عن نتائ  البحن الجلئية وتوصيات  نفصلتا  الآتي:

 لقد توصل الباقثان الن النتائ  التالية: النتائع:

 يوجد تشا   ما بين الشرم ة الإس مية والقانون  ي وضو ضوا ط الإشتار التجاري  -

ــا  - ــة بتــ ــوا ط الخاصــ ــن الضــ ــة مــ ــردة  جملــ ــد انفــ ــرم ة قــ ــق، إلا أن الشــ ــود توا ــ ــن وجــ ــالرغ  مــ  ــ
ــي  ــيقية  ــــــ ــواة الآلاة الموســــــ ــن إدراج أصــــــ ــرم ة مــــــ ــو الشــــــ ــا،  منــــــ ــانون لتــــــ ــر  القــــــ ــ  يتطــــــ ولــــــ

 و المقابل ل   ق  القانون  من تا.الإشتار التجاري 
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ــة - ــال الم لوماتيـــ ــي مجـــ ــل  ـــ ــور الحاصـــ ــة للتطـــ ــل  الدولـــ ــة أجتـــ ــد  مواكبـــ ــتار  عـــ ــة الإشـــ وخاصـــ
 التجاري 

ــوا ط  - ــاوزمن للضــــــ ــاة علــــــــن المتجــــــ ــليط ال قو ــــــ ــة وتاــــــ ــود الصــــــــرامة  ــــــــي المراقبــــــ ــد  وجــــــ عــــــ
 وخاصة  ي مجال التجار  الإلوترونية وتحديدا  ي الإشتار التجاري.

ــالرغ   - ــة،  ــــ ــو  الر ومــــ ــتار للبنــــ ــا   الإشــــ ــر ية  القيــــ ــوا ط الشــــ ــب ت الضــــ ــانون لــــ ــة القــــ مخالفــــ
 ــــــالرغ  مـــــــن  ــــــون المجتمـــــــو الجلائــــــري ماـــــــل ، و املــــــة الر ومـــــــة، مــــــن أن الشــــــرم ة تحـــــــر  الم 

 ودين الدولة الإس   قابما جار  ي دستورنا.

 التوصيات:

ــن أجــــــل  - ــانون، ورــــــ ا مــــ ــي القــــ ــرم ة الإســــــ مية  ــــ ــا الشــــ ــي  صــــــلت  يتــــ ــوا ط التــــ إدراج الضــــ
ســـــــانة القانونيـــــــة، وج لتـــــــا أكثـــــــر دقـــــــة، وماـــــــتجيبة للمـــــــورول الحضـــــــاري للشـــــــ ا ت لمـــــــل التر 
 الجلائري.

مواكبـــــــة التطـــــــور الحاصـــــــل  ـــــــي مجـــــــال تطـــــــومر النظـــــــا  الم لومـــــــاتي  ـــــــي أجتـــــــل  الدولـــــــة ل -
 الإشتار التجاري.

ــا  - ــاري وأخ قياتــــــــ  قانونــــــ ــوا ط الإشــــــــتار التجــــــ ــار  الإلوترونيــــــــة  ضــــــ تو يــــــــة أصــــــــحا  التجــــــ
 وشرعا، لتنمية الوازا الديني والضمير الأخ قي.

ــن خــــ ل  - ــة مــ ــا  الرقا ــ ــيو نطــ ــق توســ ــمان تطبيــ ــة لضــ ــتقلة ومختصــ ــة ماــ ــاة رقابيــ ــار ري ــ إنشــ
 ضوا ط الإشتار التجاري.

ت لمـــــل ال  قـــــة بـــــين الجتـــــة التشـــــرمعية والتي ـــــاة الرقابيـــــة وأصـــــحا  الإشـــــتاراة التجارمـــــة،  -
 .لضمان الإلتلا   الضوا ط ووقدال تناسق بين مختل  الجتاة
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 قائمة المراجع:

 أولا:المصادر

 النصوص القانونية:

 .2021لانة   8المرسو  التشرم ي  –قانون قما ة الماتتلا الاوري .  1

 .المجارو   الحقو  المت لق  حقو  المجل  و   03/05مر  الأ.  2

 .المت لق  ال  ماة  03/06الأمر  .  3

 .1990الإع   لانة قانون    90/07الأمر  .  4

 .المت لق  التجار  الإلوترونية  05-18الأمر  .  5

 .2004لانة   41  الجرمد  الرسمية، ال دد.  6

 . 1990لانة  05  الجريدة الرسمية، العدد. 7
 .2003لانة   -44  الجرمد  الرسمية، ال دد.  8

 2018لانة  –  28  الجرمد  الرسمية، ال دد.  9

 ثانيا: المراجع

 الكتب:

 . القرآن الورم 1
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 .2019سنة    ،ديوان المطبوعاة الجامعية،  قانون الإشتار  ،عبد الحبيظ أوسو ين.  2

ــد. 3 ــورا  محمــــ ــدماة، بــــ ــاة و الخــــ ــن المنتجــــ ــتار عــــ ــانوني للشــــ ــا  القــــ ــة  ، النظــــ دار الجام ــــ
 .2013  ،تيارة  ،جام ة بن خلدون   ،الجديد 

ة قققـــــ  عبـــــد  ديــــوان ماـــــهين الرامـــــي، جم ــــ  و . 4 ، مطب ـــــة الجبـــــوري وخليــــل إبـــــراقي  ال طيـــــّ
 .دار البصري   داد

 .الم ج  الوسيط.  5

 الأصفتاني.  تا  الأغاني أبي  رج.  6

ــن  .7 ــة الأولـــ ــ مي ، الطب ـــ ــا  الإســـ ــار النظـــ ــي إةـــ ــاد ة  ـــ ــة الإقتصـــ ــ  ، الاياســـ ــ ر قحـــ د. منـــ
 .، شر ة المدينة المنور  للطباعة و النشر جد 

 ن مـــــــــن منظـــــــــور إســـــــــ مي، الطب ـــــــــة الأولـــــــــن، وزار  الـــــــــد تور أقمـــــــــد  ياـــــــــاوي، الإعــــ ـــــ. 8
 .الأوقاف و الشجون الإس مية بدولة قطر، دولة قطر

. د.محمـــــــود محمــــــــد عبـــــــد ال لمــــــــل اللمنــــــــي، الضـــــــرور   ــــــــي الشـــــــرم ة الإســــــــ مية والقــــــــانون 9
 .1993آهاررا، مجساة الثقا ة الجامعية، الإسهندرمة،  -أقهامتا-الوض ي تطبيقاتتا

ــد . 10 ــجاد عبـــ ــد  ـــ ــن محمـــ ــي ابـــ ــد القلومنـــ ــن يلمـــ ــد بـــ ــد   محمـــ ــي عبـــ ــا ظ أبـــ ــنن الحـــ ــاقي، ســـ البـــ
 .ماج ، الجلر الأول، دار إقيار الوتا ال ر ية
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 المقالات:

 .أهررا علن الاو  اة التجارمة  ي الفق  الإس مي و المنا .  1

، ال ـــــــدد الأول، المجلـــــــد الاـــــــاد ، الإجتما يـــــــة، مجلـــــــة ال لـــــــو  القانونيـــــــة و قـــــــوا   تيحـــــــة. 2
 .2021مار  سنة ،  الجلائر-جام ة زمان عاشور  الجلفة

 الرسائل والمذكرات:

علـــــي عبـــــد الوـــــرم  محمـــــد المناصـــــير، الإع نـــــاة التجارمـــــة مفتومتـــــا وأقهامتـــــا  ـــــي الفقـــــ  . 1
 .2007الإس مي ،  أةروقة د تورا ،   لية الدراساة ال ليا، الجام ة الأردنية،  

ــر . 2 ــ يدي خضـــــ ــن اإ ،ســـــ ــتتلا مـــــ ــة الماـــــ ــري قما ـــــ ــرمو الجلائـــــ ــي التشـــــ ــلل  ـــــ ــتار المضـــــ  ،لشـــــ
ــتر ــ  ر  ماســـ ــية،مـــ ــو  الاياســـ ــت ان ، كلية الحقـــــو  وال لـــ ــاد ن ماـــ ــد ابـــــن  ـــ ــد الحميـــ ــة عبـــ ، جام ـــ

2020. 

ـــان. 3 ــو قنــــــــــــ ــن عتاـــــ ـــلا-بـــــ ـــا ة الماتتـــــــــــــ ـــاري و قمــــــــ ـــار التجــــــــــــــ ــتر -الإشتـــــــــ ــ  ر  ماســـــ  -مـــــ
 .2018 –سية  لية الحقو  وال لو  الايا  -جام ة  جا ة  
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 ملخص:

ــاقبتا   ــا مـــــن عائـــــداة ماليـــــة لصـــ ــا لتـــ ــيلة متمـــــة  ـــــي التجـــــار  لمـــ الإشـــــتار التجـــــاري وســـ
اــــــــلو وتقــــــــد متا الومنف ــــــــة عامــــــــة للمجتمــــــــو،  مــــــــا ســــــــتل الإشــــــــتار علــــــــن التجــــــــار عــــــــر  

للماــــــتتلوين، والأرــــــ  مــــــن الإشــــــتار التجــــــاري  ــــــي قــــــد ذاتــــــ  رــــــو مجموعــــــة الضــــــوا ط التــــــي 
ــا  ــــــل مــــــن القــــــانون والشــــــرم ة الإ ــانون تنظمــــــ ، وقــــــد تطــــــر  إليتــــ ســــــ مية،  وــــــان ضــــــا ط القــــ

  تمــــــد علــــــن التشــــــرم اة القانونيــــــة  ــــــي الدســــــاتير والإتفاقيــــــاة الدوليــــــة والمراســــــي ،  مــــــا  ــــــان 
ضـــــا ط الشـــــرم ة الإســـــ مية ماـــــتمدا مـــــن المصـــــادر ال امـــــة لتـــــا ورـــــي القـــــرآن الوـــــرم  والاـــــنة 

ــوا ط ورــــــ ا راجــــــو  ــد  قــــــو الإخــــــت ف  ــــــي الضــــ ــرمفة والقيــــــا  والإجمــــــاا وقــــ إلــــــن النبومــــــة الشــــ
 توجتاة الم ارا الأر  ة.

Résumé: 

La publicité commerciale est un moyen de commerce important 

en raison de ses retombées financières pour son propriétaire et du 

bénéfice général dela société, la publicité a également permis aux 

commerçants d'exposer plus facilement des marchandises et de 

les fournir aux consommateurs, et surtout, la publicité 

commerciale elle-même est l'ensemble des contrôles qui la 

réglementent, et il a été abordé à la fois par la loi et la Charia 

islamique, de sorte que le contrôle de justice était basé sur la 

législation légale dans les constitutions, les accords 

internationaux et les décrets, et le contrôle de la charia islamique 

a été dérivé de sources publiques pour cela, à savoir le Saint 

Coran et la Sunna du Prophète, la mesure et le consensus, et il 

peut y avoir une différence dans les contrôles, et cela est dû aux 

quatre doctrines. 


