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 شكر وعرفان

 والسلام على نبي الله محمد صلى الله عليه وسلم والصلاةالحمد لله 

هذه  إتماممكاننا في  أنوقبل كل شيء الحمد والشكر لله  أولا

 الصورةفي هذه  إخراجها الدراسة

الفاضل رفاف  أستاذنا إلىنتقدم بجزيل الشكر وعظيم الامتنان 

 لخضر

منبرا  وأدامكعلى توجيهاته ومعلوماته التي قدمها لنا حفظك الله 

 للعلم للعطاء

التي ستفيدنا  المناقشةلجنه  لأعضاءكما نتقدم بالشكر الجزيل 

 القيمةبملاحظاتها 

 المذكرة هذهمشجعة في إعداد ة وكل من ساعدنا ولو بكلم

 



 إهداء

حب   من زرعوا في نفسي إلىالناس على قلبي  أحب إلىهدي ثمره جهدي أ

 حفظهما الله وأبي أميالعلم والعمل 

 الله في عمره أطال القدير رفاف لخضر أستاذي إلىو

 لى كلإو ةورافقتني في هذا العمل راضي برترفيقه دربي التي ص إلى

 زميلاتي وزملائي

 

 خولة

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 *إهداء*

 أهدي هذا العمل إلى الوالدين الكريمين، حفظهما الله ورعاهما.

 إلى الأستاذ رفاف لخضر

 إلى زوجي العزيز ولكل أحبائي وإلى صديقتي خولة وكل زميلاتي.
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 :ةمقدم
وتشمل  أدبية ممكية الأولى ،مجموعتين إلى الفكرية الممكيةتصنف مكونات وحقوق  

وتشمل براءات الاختراع والنماذج  صناعية ممكية والثانية ،لو المجاورةحقوق المؤلف والحقوق 
ىي  الأخيرةوىذه  ،التجاريةوالعنوان التجاري والعلامات  التجارية كالأسماء الصناعيةوالرسوم 

 .المذكرةفي ىذه  الدراسةمدار 
واحد فيي تمنع اختلاطو  آنوسيمو الضمان لممنتج والمستيمك في  العلامةوتعد  

كما تعمل عمى تكوين  ،أخرى علامةتحمل  ةبمنتجات مماثم معينة علامةمنتجات تحمل 
 متشابيةمن ظيوره سمع  ولمحيمولةموثوق بيا  علامةعندما تحمل  ،في منتجات بعينيا الثقة
في الصنع  الإتقان إلىلمتعريف بمنتجاتيم والسعي  ،العلامةاستخدام  إلىه المنتجين ااتج

 المنافسين. أماملمحفاظ عمى العملاء واستمرار جوده المنتجات بما يضمن الصمود 
زمن بعيد وذلك عندما كان  إلىيعود  التجارية العلامة أصل آنكما يمكن القول  
ويضعون علامات عمييا عمى مر  النفعية أو الفنيةالحرف يوقعون عمى منتجاتيم  أصحاب

نظام تسجيل العلامات وحمايتيا كما تعرف اليوم ويساعد  إلىالسنين تطورت تمك العلامات 
من  التجارية العلامة أصبحتوبذلك  الخدمات وشرائيا أوىذا النظام عمى تحديد المنتجات 
 . والصناعية الفكرية الممكيةحقوق  أىمعناصر المحل التجاري تعد من 

لممنتجات من اجل الاحتفاظ بالعملاء  دعايةفي الواقع وسيمو  التجارية العلامةوتمثل  
 لاقتصاديةالممنتج لتنظيم العلاقات  الجودةوىي بذلك تشكل ضمان  ،واكتساب عملاء جدد

 التجارية العلامة. وتسعى أخرى جيةوبين التاجر وغيره من  جيةبين التاجر والمستيمك من 
 ةمشروعالغير  المنافسةجيود مزاولي  إحباطوبالتالي  والمشروعة الحرة المنافسةتشجيع  إلى

 أومميزه مماثمو بغرض تسويق منتجات  بإشاراتشاءوا الانتفاع  إلىكالمقمدين والمزورين 
 المحمي. أومختمف سواء عمى الصعيد الدولي  أو رديئنوع  خدمات من
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بالرغم من تقدم الاتصالات والمواصلات التي تكفل سرعو نقل البضائع وتداول  
تترتب عمييا العديد من  أصبحتانو  إلا ىائمة بسرعةبياناتيا وعلاماتيا بين الدول والتجار 

لتحقيق مردود اقتصادي لممعتدي  معينة علامةمن  الاستفادةالاعتداءات ىنا وىناك بقصد 
فقد قامت عده  ،من الاعتداء عمييا محمية العلامةلكن ولكي تكون  العلامةعمى تمك 

 نأحيث  موضوعية وأخرى كميةتشريعات بتنظيم قانوني يكفل حمايتيا وذلك وفق شروطو ش
 إجراءاتوذلك وفق  العلامة لحمايةوىو شرط جوىري  التسجيلىو  الشكميةشروط  أساس

 محدده قانونا.
من الاعتداءات عمييا فكانت  العلامةىذه  حمايةكما لابد من تحديد وسائل تكفل  
وىذا لما تتمتع  ،أخرى جيةمن  الدولية والحماية الجزائية والحماية جيةمن  المدنية الحماية

بضائع من نوع ما تفوق ما يمكن تصوره من  أولمنتج معين اقتصادية من قيمو  العلامةبو 
المشروع التجاري  أو الشركةفي  القائمةالموجودات  لمعلامة القيمةقيمو بل قد تتعدى ىذه 

 والبضائع معا.
من قبل الفقو  التجارية العلامةبحثنا في الاىتمام الكبير الذي حظيت بو  ةىميأتكمن  

ليس عمى الصعيد  لمعلامة اللازمة الحمايةير توف بضرورةلمناداتيم  المختمفةوالتشريعات 
 الدورفي  أيضالمعلامات  البالغة ةىميوتبرز الأ أيضاالوطني فقط بل وعمى الصعيد الدولي 

 التي تمعبو في المجال الاقتصادي والتجاري.
 المتعمقة اليامة القانونيةتوضيح الجوانب  إلىىذا الموضوع  دراسةكما تيدف  

عمى  المترتبة القانونية الآثاروتوضيح  العلامةفي ما يتعمق بتسجيل  التجاريةبالعلامات 
 عمى الصعيدين الوطني والدولي. التجارية لمعلامة ةقانوني حمايةفي توفير  والمتمثمةالتسجيل 
تتعمق بميولنا  الذاتية الأسباب موضوعيةو  ةذاتي لأسبابتم اختيارنا ليذا الموضوع  

ارتباطو بمجال  إلى ةضافبالإ التجاريةموضوع العلامات  ومعرفة دراسةورغبتنا في 
 ىذا التخصص. إطارمما يزيد من رصيدنا المعرفي في  الأعمالتخصصنا قانون 
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  الأسباب الموضوعية:
 زيادةوكذا  التجارية الحياةقيمتيا في  زيادةاختيار موضوع العلامات ىو  أسبابمن 

القوانين التي تحمي بيا  بإصدارحيث قامت مختمف الدول  ،عمييا وحمايتيا المحافظة أىميتو
جانب  إلىيسود الاستقرار في النشاط التجاري وىذا  نأجل أىذه العلامات كمو ىذا من 

 الحفاظ عمى جميور المستيمكين من الغش والتلاعب بالعلامات.
 والمتعمق 00/609رقم  الأمربعد صدور  وخاصةالقانون الجزائري  إلىوبالنظر  

التي تتعمق بالعلامات وكذلك حمايتيا  الجديدةلنا العديد من المفاىيم  أعطىبالعلامات فقد 
 .وأجنبياوطنيا 

 بحثنا في: إشكاليوتتمحور 
 وحمايتيا؟ التجارية ةالمشرع الجزائري في تنظيم العلام وفقمدى  أي إلى

 تتمثل في: ةتساؤلات فرعي ةعد ةشكاليالإوتتفرع عن ىذه 
  وما ىي وظائفيا؟ التجارية العلامةما مفيوم 
  ؟العلامةلتسجيل  المتبعة الإجراءاتما ىي 
  ؟التجارية لمعلامة المقررة القانونية الحمايةفيما تتمثل 

 نأ إلامن طرف العديد من الباحثين  التجارية العلامةموضوع  إلىبالرغم من التطرق  
شروطيا  إلىمعظم دراستيم ارتكزت عمى تحديد طرق اكتسابيا وذلك من خلال التطرق 

 إلى بالإضافة طىذه النقاالتركيز عمى  إلىوكيفيو تسجيميا ولذلك تطرقنا نحن في دراستنا 
 ىذه العلامات من الاعتداءات التي تواجييا. حمايةوكيفيو  أركانيا إلىالتطرق 

صعوبتنا في قمو المراجع والمصادر حول  نبحث عممي من الصعوبات وتكم أيلا يخمو 
 ىذا الموضوع.
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كما اعتمدنا في بحثنا ىذا عمى المنيج الوصفي من خلال وصف وتبيان مفيوم  
وظائفيا بيدف استخلاص النتائج وتعميميا كما  إلىلموصول  وأشكاليا وأنواعيا العلامة
 عمى المنيج التحميمي. أيضااعتمدنا 
بكافو عناصر الموضوع تم تقسيم ىذا  للإلماممنا  اوسعي ،الإشكالية عمى للإجابة 
ويتضمن  التجارية العلامة ماىية الأولسنتناول في الفصل  ،وفصمينة مقدم إلىالبحث 

والمبحث الثاني يتضمن  التجارية لمعلامةالمفاىيمي  الإطاربعنوان  الأولمبحثين المبحث 
 .التجارية العلامة أحكام

ويتضمن  التجارية لمعلامة المقررة الحماية إلىفي حين سنتطرق في الفصل الثاني  
غير  المنافسة ة)دعو  التجارية لمعلامة المدنية الحماية الأولالمبحث  ،ثلاث مباحث

المبحث الثالث يتضمن  أما التجارية لمعلامة الجزائية الحماية( والمبحث الثاني المشروعة
 .ةوخاتم التجارية لمعلامة الدولية الحماية

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

 :الفصل الأول
 ماهية العلامة التجارية 
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 ةالتّجاريل: ماهية العلامة والفصل الأ 
دورا ميما عمى الصّعيد الداخمي والدولي من حيث التّطوّر الذي  ةالتّجاريإنّ لمعلامة        

 السّمعوسيمة لتمييز  ةالتّجاري، حيث تعتبر العلامة ةالتّجاريشيدتو الحياة الاقتصادية و 
ليا أنواع  ةالتّجاريوالخدمات الخاصّة بالتاّجر عن سمع وخدمات غيره من التّجّار. والعلامات 

والبضائع، وىناك العلامة  السّمعالتي يضعيا التاّجر عمى  ةالتّجاريمتعدّدة، فيناك العلامة 
تي يصنعيا أو ينتجيا، وىناك علامة ال السّمعالتي يضعيا الصانع أو المنتج عمى  ةالتّجاري

 الخدمة التي توضع لتمييز الخدمات التاّبعة لمنشأة تجارية.

 السّمعتعود نشأتيا إلى زمن بعيد، إلّا أنّ استخداميا عمى  ةالتّجاريحيث أنّ العلامة       
ة، وظيور والخدمات لم يكن إلزاميا إلّا بعد التّطوّر الذي عرفتو التجارة الدّاخمية والدّولي

 علاقات اقتصادية وتجارية متعدّدة الأشكال بين مختمف الدول في كافّة المجالات التبادلية
وعميو سيتم تقسيم ىذا الفصل إلى مبحثين، فالمبحث الأوّل بعنوان الإطار المفاىيمي  .(1)

 . وسيتم تفصيميم فيما يمي: ةالتّجاريوالمبحث الثاّني بعنوان أحكام العلامة  ةالتّجاريلمعلامة 
 
 
 
 
 
 

                                    
في القانون الجزائري والاتفاقيات الدولية، رسالة دكتوراه، كميّة الحقوق  ةالتّجاريميمود سلامي، النظام القانوني لمعلامات  – 1

 .13م، ص2012-م2011والعموم السياسية، جامعة الحاج لخضر باتنة، 
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 ةالتّجاريالمبحث الأوّل: الإطار المفاهيمي لمعلامة 
والخدمات الخاصّة بالتاجر. وىي توفر  السّمعىي وسيمة لتمييز  ةالتّجاريالعلامة        

والخدمات التي يقدّميا، أو الترخيص لمغير بالانتفاع  السّمعلمالكيا حق الانتفاع بيا وتحديد 
 والخدمات المتعمقة بيا. السّمعبيا، كما تسيّل لممستيمك عممية التّعرّف عمى 

عبر الزمن من وظيفة الدلالة عمى مصدر  ةالتّجاريوقد تطوّرت وظيفة العلامات        
منتوجات والخدمات، وتحدّد المنتجات والخدمات إلى أن أصبحت رمزا يدلّ عمى خصائص ال

تقانيا.  درجة جودتيا وا 

   ةالتّجاريمفهوم العلامة  المطمب الأول:
إشارة مميّزة تحدّد سمعا وخدمات معيّنة عمى أنّيا تمك التي  ةالتّجاريتعتبر العلامة        

ىذا المطمب قمنا بتقسيمو إلى ثلاثة فروع،  ينتجيا أو يوفّرىا شخص أو مؤسّسة ما. وفي
، وفي الفرع الثاّني تعريف ةالتّجاريحيث في الفرع الأوّل تحدّثنا عن التّطوّر التاّريخي لمعلامة 

. وأخيرا تناولنا في الفرع الثالث تمييز العلامة عن بعض المفاىيم المشابية ةالتّجاريالعلامة 
 ليا. 

  ةالتّجاريريخي لمعلامة الفرع الأوّل: التطوّر التّا
قانونا حديثا نسبيا، وترجع بداياتو إلى القرن التاسع  ةالتّجارييعتبر قانون العلامة        

م. 1857في سنة  ةالتّجاريعشر. وفي منتصفو حصل أوّل اعتراف قانوني فعمي بالعلامة 
بريطانيا قانون تسجيل  م. وأقرّت1874وسنّت ألمانيا قانون علامات تجارية في سنة 

م، كما أقرّت الإمبراطورية العثمانية)تركيا( قانونا لحماية 1875في سنة  ةالتّجاريالعلامات 
م. 1929في سنة  الصّناعيةم. وسنّت إسبانيا تشريعيا لمممكيّة 1879سنة  ةالتّجاريالعلامة 

أمّا في أمريكا فقد  م.1942في سنة  ةالتّجاريووضعت إيطاليا تشريعيا المتعمّق بالعلامة 
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كموجودات ذات قيمة إلى ما قبل النّصف الثاّني من القرن  ةالتّجاريتأخر الاعتراف بالعلامة 
 . (1)م1946لسنة  ةالتّجاريالتاّسع عشر بقميل، إذ سنّت قانون العلامات 

م عقد مؤتمر دبموماسي دولي في باريس تمّ فيو التّوقيع عمى " معاىدة 1883في عام        
" من طرف كل من بمجيكا، البرازيل، السمفادور، فرنسا،  الصّناعية الممكيّةباريس لحماية 

جواتيمالا، إيطاليا، ىولندا، صربيا، اسبانيا وسويسرا. وعندما دخمت المعاىدة حيّز التنفيذ 
 14ت عمييا كل من بريطانيا وتونس والإكوادور، وبذلك أصبح عدد الدّول الأعضاء صادق

دولة، وخلال ىذا القرن ارتفع عدد  19دولة. ومع نياية القرن التاّسع ارتفع العدد إلى 
العالمية الثاّنية، إذ بمغ عدد  أعضاء معاىدة باريس بشكل ممحوظ وىام وخاصّة بعد الحرب

 ولة.د140الدّول الأعضاء 

عام  الصّناعية الممكيّةوقد أدخمت عمييا عدّة تعديلات. فمعاىدة باريس لحماية        
عمى المستوى  ةالتّجاريم تعتبر الوثيقة الأولى التي يرتكز عمييا قانون العلامة 1883

الدولي، والتي مازالت سارية المفعول بالرغم من الدمار لذي لحق بالتّجارة والاقتصاد الدّوليين 
جرّاء حربين عالميتين فصمت بينيما بضع سنين. وقد أكّدت المعاىدة أسس اكتساب الحقوق 

لعدد كبير من الدّول المطالبين بتمك الحقوق في مجال العلامات  ةالتّجاريفي العلامة 
 . (2) م1966في سنة  الصّناعية الممكيّة. والجزائر انضمّت لمعاىدة باريس لحماية ةالتّجاري

 ةالتّجاريالثاّني: تعريف العلامة  الفرع
ىي أي إشارة ظاىرة يستعمميا أو يريد استعماليا أيّ شخص تميّز  ةالتّجاريالعلامة        

بضائعو أو منتجاتو أو خدماتو عن بضائع أو منتجات أو خدمات غير واضحة. ويمكن لنا 

                                    
 .248م، ص2000يع، عمان، ، دار الثقافة لمنشر والتوز ةالتّجاريو  الصّناعية الممكيّةصلاح زين الدّين،  – 1
م، وصادقت عمى تعديلات ىذه 1966مارس  3المؤرّخ في  54-66انضمت الجزائر لاتّفاقية باريس بموجب الأمر  – 2

 م.1975- 01-09المؤرّخ في  75-02الاتفاقية بموجب الأمر 
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حيث تعدّدت التعاريف وتشابكت وجيات النّظر اتّجاه العلامة  ةالتّجاريتفصيل العلامات 
 . وسنوضّح ذلك بشيء من التفصيل في الآتي: ةالتّجاري

 لغة واصطلاحا ةالتّجاريأوّلا: تعريف العلامة 
 غوي لمعلامة التعريف المّ  .1

بالعلامة كل أثر في الشيء لمدلالة عميو، ومعرفتو، وتمييزه عن غيره. وىي  يقصد       
مشتقة من العمم، بمعنى المعرفة. ومثل ذلك عمم الدوّل لمدلالة عمييا وتمييزىا. وقد يقال عن 
العلامة أنّيا عبارة عن خطّين متقاطعين يستعاض بيما عن الإمضاء أحيانا لمن لا يستطيع 

 .(1)الإمضاء 
و كما جاء في تعريف آخر في لسان العرب لمعلامة عمى أنّيا: " الأثر أو المنارة أ       
يا: " السمة والفصل بين بل الطويل والأمارة والرّاية". زفي معجم آخر جاء تعريفيا عمى أنّ الج

وقد ورد ذكر العلامة في القرآن الكريم  .(2)الأرضين، وشيء منصوب في الطريق ييتدى بو"
من سورة الرحمان: "  24بمعنى الأثر الذي يستدل بو في البحر، عند قولو تعالى في الآية 

 .(3)"م  لا  ع  لا  اك   ر  ح  ب  ي ال  ف   آت  ش  ن  الم   ر  و الج  ا   و  ول  

 

 

 

                                    
، ابن خمدون لمنشر والتوزيع، والحقوق الفكرية( التّجاري)المحل  التّجاريفرحة زراوي صالح، الكامل في القانون  – 1

 .208م، القسم الأوّل، ص2001الجزائر، 
-06-03والحماية القانونية ليا في ظل الأمر  ةالتّجاريمحمد أمين حداد، الآثار القانونية المترتبة عن تسجيل العلامة  – 2

-م2015العموم السياسية، ، كميّة الحقوق و 2، رسالة ماستر في قانون الأعمال، جامعة محمد لمين دبّاغين، سطيف
 .12م، ص2016

 .24سورة الرحمان، الآية  – 3
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 عريف الاصطلاحي لمعلامة التّ  .2
 العلامة، بأنّيا:ة التي قيمت في عاريف الفقييّ من التّ        

، وىي علامة تجارية، أو التّجاريمة المميّزة التي يضعيا التاّجر عمى منتجاتو لمحمّو "السّ 
الصانع عمى المنتجات التي يقوم بصنعيا، وىي علامة مصنع قصدت بتمييزىا عن 
المنتجات الأخرى المشابية ليا والمعروفة في السّوق وكذلك السّمة التي تستعمميا مؤسّسة 

 ." وعرّفيا آخرون بأنّيا: (1) تقديم خدمات

"كل إشارة أو رمز يتّخذ شعارا لتمييز منتجات مشروع تجاري أو صناعي أو يتّخذ        
شعارا لتغيير منتجات مشروع تجاري أو صناعي أو يتّخذ شعارا لمخدمات التي يؤدّييا 

نتجات لجمب العملاء وجميور إلى تمييز الم الصّناعيةأو  ةالتّجاريالمشروع وتيدف العلامة 
المستيمكين نظرا لما تؤدّيو ليم من خدمات ىي سيولة التعرف عمى ما يفضّمونو من بضائع 

 ."(2) وسمع

والملاحظ من ىذه التعاريف لمعلامة أنّ ىناك تشابيا بينيا، حيث تضمّنت وشممت        
جميعيا العناصر الأساسيّة لمعلامة، والتي تكمن في أنّيا شكل أو إشارة أو سمة أو أنّيا 
تستخدم من قبل الصّانع أو المنتج أو التاّجر أو مقدّم الخدمة، وأنّ الغاية من استخدام 

 ىذه المنتجات عن غيرىا. العلامة ىو تمييز 

 

 

  
                                    

 .208اوي صالح، مرجع سابق، صر فرحة ز  – 1
 .13م، ص2009، عمّان، 1، دار المسيرة لمنشر والتوزيع والطّباعة، طةالتّجاريمحمود عمي الراشدان، العلامات  – 2
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 ةالتّجاريالتّعريف التّشريعي لمعلامة ثانيا: 
 ، وذلك كما يمي:ةالتّجاريلقد اختمفت التّشريعات المقارنة لمعلامة        

 في التّشريع الفرنسي ةالتّجاريتعريف العلامة  .1
عمى أنّيا: " كل  ةالتّجاريالفرنسي العلامة  الممكيّةلقد عرّفت المادّة الأولى من قانون        

إشارة أو رسم لتمييز المنتجات والخدمات لأشخاص طبيعيين أو معنويين". ومن خلال ىذه 
المادّة يتّضح جميا أنّ المشرّع الفرنسي يسعى إلى توجيو المستفيد، أي المستيمك بالدّرجة 

 الأولى لتفادي الوقوع في المّبس.

 ع الأردنيفي التّشري ةالتّجاريتعريف العلامة  .2
بأنّيا إشارة ظاىرة يستعمميا أو يريد أن  ةالتّجاريعرّف المشرّع الأردني العلامة        

يستعمميا أيّ شخص لتمييز بضائعو، أو منتجاتو، أو خدماتو عن بضائع أو منتجات أو 
 . (1) خدمات غيره

 في التّشريع المصري ةالتّجاريتعريف العلامة  .3
لسنة  57في المادّة الأولى من القانون رقم  ةالتّجارييعرّف المشرّع المصري العلامة        
بما يمي: " تعتبر علامات تجارية الأسماء  ةالتّجاريالمتعمّق بالعلامات والبيانات  1939

وعنوانات  الرّموزو  الرّسومالمتّخذة شكلا مميّزا والإمضاءات والكممات والحروف والأرقام و 
المحلّ والدمغات والأختام والتصاوير والنّقوش البارزة، وأيّة علامة أخرى أو أيّ مجموع منيا، 
إذا كانت تستخدم أو يراد أن تستخدم في تمييز منتجات عمل صناعي، أو استغلال زراعي، 

ت أو استغلال الغابات أو لمستخرجات الأرض، أو أيّة بضاعة، لمدلالة عمى مصدر المنتجا

                                    
م، عمان، 2012، دار البازوري العممية لمنشر والتوزيع، الطبعة العربية ةالتّجاريحنان أوشن، الحماية القانونية لمعلامة  – 1

 .12،13م، ص2015
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أو البضائع أو نوعيا أو مرتبتيا أو ضمانيا أو طريقة تحضيرىا، أو لمدلالة عمى تأدية خدمة 
 ."(1)من الخدمات

 ةالتّجاريلمعلامة  عريف الفقهيثالثا: التّ 
مصدرين تفسيريين يؤخذ بيما عمى سبيل  التّجارييعتبر الفقو والقضاء في القانون        

 الاستدلال، في حالة غياب تفسير أو في حالة ما إذا شاب نصا قانونيا عيب أو نقص.
، لا في القضاء الجزائري ولا في القضاء ةالتّجاريغير أنّو لم نجد أيّ تعريف قضائي لمعلامة 

ا الوصول إلى تعريف شامل الأجنبي. لذا نكتفي بتقديم بعض التعاريف الفقيية، الغرض مني
. فعمى سبيل المثال يعرّفيا عبّاس محمد حسني عمى أنّيا: "كل رمز يتّخذ ةالتّجاريلمعلامة 

شعارا مميّزا لمنتجات مشروع صناعي أو زراعي أو تجاري، أو صناعات استخراجيّة، أو 
 يتّخذ شعارا لمخدمات التي يؤدّييا المشروع."

ة الماديّة، السّمعتتخذ لتمييز  ةالتّجاريو السنوسي بأنّ:" العلامة ويعرّفيا أيضا أحمد ط       
كما تتخذ لتمييز الخدمة المعنوية، ولذلك فإنّيا أيّ صورة أو إشارة تستخدم لمتّعريف بالمادّة 

Article أو الخدمة ،Service،  وىي من القوّة بحيث تتخذّ لفصل انتاج شخص أو خدمة
 ".(2)لآخرين عن انتاج أو خدمة الأشخاص ا

 ةالتّجاريرابعا: التّعريف القانوني لمعلامة 
 ةالتّجاريالمتعمّق بالعلامات  03/06من الأمر  2نصّ المشرّع الجزائري في المادّة        

القابمة لمتمثيل الخطّي، لاسيما الكممات،  الرّموزىي كل  ةالتّجاريعمى ما يمي: " العلامات 

                                    
، رسالة لنيل شيادة الماستر، قانون أعمال، جامعة ةالتّجاريفطوم ضيف، عائشة ميساس، النظام القانوني لمعلامة  – 1

 .11م، ص2017-2016محمد البشير الابراىيمي، كميّة الحقوق والعموم السّياسية، الجزائر، 
، منشورات الحمبي الحقوقيّة لمنّشر والتّوزيع، لبنان، الطبعة الأولى، ةالتّجاريالحماية القانونية لمعلامة  ،زوبير حمادي – 2

 .28، 27م، ص2012
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ات، أو الصّور والأشكال المميّزة لمسمع الرّسوموالأحرف والأرقام و بما فييا أسماء الأشخاص، 
أو توضيحيا والألوان بمفردىا أو مركّبة، التي تستعمل كمّيا لتمييز سمع أو خدمات شخص 

 " .(1) طبيعي أو معنوي عن سمع وخدمات غيره

م  ةالتّجاريمة من العلا 66/57من الأمر  4وقد استبعد المشرّع الجزائري في المادّة         
يمي: " لا يمكن أن تعتبر علامة تجارية ولا أن تكون جزء من علامة، العلامات التي يخالف 

خلاق الحسنة، وكذا العلامات الآتية: علائم الشرف، الرّايات استعماليا النّظام العام والأ
الأخرى لإحدى الدّول، الصمبان الحمراء، والأىمّة الحمراء، الدمغات الرّسميّة لمواجية  الرّموزو 

 ".(2) وضمان المعادن الثمينة وكذلك كل تقميد لمعلامات المتعمّقة بشعارات الأشراف
المتعمّق  03/06وما يلاحظ عمى التعريف الذي أورده المشرّع الجزائري في الأمر 

التي يضعيا التاجر  Marque de commerce ةالتّجاريبالعلامات، عدم تمييزه بين العلامة 
التي يضعيا  Marque fabrique  الصّناعيةعمى البضائع التي يقوم ببيعيا، والعلامة 

 57-66الصانع أو المنتج عمى سمعة لتمييزىا عن سمعة مماثمة، كما كان الحال في الأمر 
الممغى، حيث فرّق المشرّع في المادّة الأولى  ةالتّجاريالمتعمّق بعلامات المصنع والعلامات 
يو أيّة والخدمية، كون ىذا التمييز لا تترتّب عم ةالتّجاريمنو بين علامة المصنع والعلامة 

تخضعان لذات الأحكام والقواعد  الصّناعيةو  ةالتّجارينتيجة قانونية باعتبار أنّ العلامتين 
ة ىو السّمعالقانونية، وأكثر من ذلك، فقد نجد العلامتان في علامة واحدة عندما يكون منتج 

 .(3)لمدلالة عمى النوعين ةالتّجاريالذي يتولّى أمر توزيعيا، لذلك تستعمل العلامة 
 

                                    
 .2003، لسنة 44عمّق بالعلامات، ج ر، عدد تم، الم19/07/2003، المؤرّخ في 06-03الأمر  – 1
 .1966، ج ر، سنة ةالتّجاريعمّق بعلامات المصنع والعلامات تم، الم19/03/1966رّخ في ، المؤ 57-66الأمر  – 2
 .13ميمود سلامي، المرجع السابق، ص – 3
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 في الاتفاقيات الدّولية ةالتّجاريخامسا: تعريف العلامة 
، واتّفاقية الجوانب المتّصمة بالتّجارة (1) الصّناعية الممكيّةتعتبر اتفاقية باريس لحماية        

، إلّا أنّ ةالتّجاريمن أىمّ الاتفاقيات التي تعرّضت لمعلامة  (2) ةالفكريّ  الممكيّةمن حقوق 
 ، وتركت المجال لمتّشريعات الدّاخمية لمدّولةالتّجارياتفاقية باريس لم تضع تعريفا لمعلامة 

عمى أن: " تعتبر أيّ علامة أو  1فقرة  15أمّا اتفاقية تريبس فقد نصّت ضمن المادّة  .(3)
والخدمات التي تنتجيا منشأة ما عن تمك التي تنتجيا  السّمعمجموعة علامات، تسمح بتمييز 

المنشآت الأخرى صالحة لأن تكون علامة تجارية، وتكون ىذه العلامات لاسيما الكممات 
ألوان، وأيّ مزيج من ىذه التي تشمل أسماء شخصيات وحروفا وأرقاما وأشكالا ومجموعات 

ن خلال الاستخدام، كما يجوز ليا المكتسب مبالتمييز العلامات، مؤىمة لمتسجيل مشروطة 
 "اشتراط أن تكون العلامة المراد تسجيميا قابمة للإدراك بالنّظر كشرط لتسجيميا.

أو الخدمات التي  السّمعوفق ىذه المادّة ىي كل ما يسمح بتمييز  ةالتّجاريفالعلامة        
ىذه المادّة من ونلاحظ أنّ  ،عن منتجات مشروع آخر ،ينتجيا أو يقدّميا مشروع تجاري

 ."(4) دت أنواع الإشارات التي تصمح لأن تكون محلّا لمحماية كعلامة تجاريةالاتفاقيّة عدّ 

إلّا أنّ ىذا التعداد لم يرد عمى سبيل الحصر بل جاء عمى سبيل المثال، كما أنّو لم        
، كما ىو متّبع نفسيا، أو طريقة تغميفيا السّمعيشمل العلامات المجسّمة الذي ترد عمى شكل 

بالنسبة لزجاجات العطور أو المياه الغازية أو المعدنية أو الصناديق التي توضع فييا 
                                    

 م.20/03/1883المبرمة في  الصّناعية الممكيّةاتّفاقية باريس لحماية  – 1
م، 01/01/1995م، وبدأ سريانيا في 1994الفكريّة، المبرمة في  الممكيّةاتفاقية الجوانب المتّصمة بالتّجارة من حقوق  – 2

 بالمغة الفرنسية. ADPIC، بالمغة الإنجميزية و TRIPSفي إطار منظّمة التّجارة العالميّة، والتي يرمز ليا اختصارا 
الحمبي الحقوقيّة، ، الجرائم الواقعة عمييا وضمانات حمايتيا، منشورات ةالتّجاريحمدي غالب الجغبير، العلامات  – 3

 .47م، ص2012الطبعة الأولى، لبنان، 
وفقا لاتفاقية التريبس، دار الجامعة الجديدة لمنّشر،  الصّناعيةجلال وفاء محمدين، الحماية القانونية لمممكيّة  – 4

 .107م، ص2000الإسكندرية، 
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المنتجات والتي تمثّل شكلا خاصّا أو لونا أو نقوشا خاصّة، ويمكن وفق المادّة المذكورة أن 
ط لمتّسجيل تشترط الدّول الأعضاء في الاتفاقية أن تكون العلامة قابمة للإدراك بالنّظر كشر 

 .  (1) وبالتاّلي فإنّ الأمر جوازي لمدولة العضو

 ةالتّجاريعريف القضائي لمعلامة : التّ سادسا
أمّا بخصوص الاجتياد القضائي فقد جاء في مضمون قرار المحكمة العميا ما يمي:        

لممطعون ضدّه ىي " إفري  ةالتّجاريلمطّاعن ىي "إيفري موكاح". والعلامة  ةالتّجاري"العلامة 
براىيم". وأنّ الاسم العائمي لكل علامة نميّزىا عن الأخرى، وأنّ الأسبق في إيداع أيّ تسميّة 
لا يكفي وحده لإبطال أيّ علامة تجارية بل يجب مراعات مدى توافرىا عمى الخاصيّات 

دما أغفموا ذلك فإنّيم من الأمر السّابق. وقضاة المجمس عن 02والمتغيرات الواردة في المادّة 
 "(2)يكونوا قد أساؤوا تطبيق القانون وعرّضوا قرارىم لمنقض. 

بأنّيا: " حروف أو رسوم أو علامات  ةالتّجاريالقضاء الأردني فقد عرّف العلامة  أمّا       
أو خميط من ىذه الأشياء ذي صفة فارقة )مميّزة( عمى شكل يكفل تمييز بضائع صاحبيا 

 ه من النّاس."عن بضائع غير 

ىي مال منقول، تشكّل من جية أحد  ةالتّجاريوفي الأخير يمكن القول أنّ العلامة        
المرتبطة بو، كما أنّيا من جية أخرى تعدّ في الأصل أمرا  التّجاريالعناصر المعنوية لممحل 

تقديم ىذه  اختياريا، وىذا يعني أنّ لصاحبيا حريّة كاممة في استخداميا لتمييز منتجاتو أو
الأخيرة لمجميور دون استخدام أيّ علامة. ومع ذلك فتوجد بعض الحالات يعتبر استخدام 

                                    
، 1 كميّة الحقوق والعموم السّياسية، جامعة باتنة، رسالة دكتوراه، ةالتّجاريحمدي، الحماية القانونية لمعلامة مسماح  – 1

 .18م، ص2016-م2015
، نقلا عن بلال مييبة، الحماية القانونية 190797م، ممف رقم 13/07/199قرار المحكمة العميا صدر بتاريخ  – 2

الحقوق، جامعة محمد في القانون الجزائري، مذكّرة ماستر في الحقوق، تخصّص قانون الأعمال، كميّة  ةالتّجاريلمعلامة 
 .11-10م، ص2013بوضياف، مسيمة، 
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ومن  العام والسلامة والصحّة العامّة. العلامة فييا إلزاميا، وتتعمق ىذه الحالات كمّيا بالنّظام
الأمثمة عمى ذلك صناعة الصابون، حيث يجب عمى التاّجر وضع علامة مميّزة عمى 

 .  (1) المنتجينصابون الذي ينتجو، بيدف تنظيم المنافسة بين ال
 عن بعض المفاهيم المشابهة لها ةالتّجاريالفرع الثاّلث: تمييز العلامة 

 ةالتّجاري الممكيّةوحقوق  ةالتّجاريأوّلا: العلامة 
 التّجاريعن الاسم  ةالتّجاريتمييز العلامة  .1

عن غيره من نفس الطبيعة، في حين  التّجاريييدف إلى تمييز المحل  التّجاريالاسم        
، وينشا التّجاريتيدف إلى تمييز المنتجات أو الخدمات الصّادرة عن المحلّ  أنّ العلامة

بأوّل استعمال وتنشأ العلامة عن الإيداع، ولا يحمل المحل إلّا اسما تجاريا  التّجاريالاسم 
 .(2)المشروع ذاتو علامات متعدّدة  واحدا في حين يمكن أن يممك

للأسبقية في استعمالو، بينما تعود ممكية العلامة إلى  التّجاريوتعود ممكيّة الاسم        
عمى النطاق المكاني الذي يتّسع لو  التّجاريوتقتصر حماية الاسم  ،التّسجيلالأسبقيّة في 

 .نشاطو عن طريق دعوى المنافسة غير المشروعة، بينما تتمتّع العلامة بحماية قانونيّة مدني
 .(3) وجزائية عمى كافّة التّراب الوطني

 التّجاريعن العنوان  ةالتّجاريتمييز العلامة  .2
التّسمية المبتكرة أو الرمز الذي يستخدمو التاّجر لتمييز  التّجارييقصد بالعنوان        

عن غيره من المحلات التي تمارس نفس النّشاط وأنّ  التّجاريأو محمّو  ةالتّجاريمؤسّستو 

                                    
 .13فطوم ضيفا، عائشة ميساس، المرجع السّابق، ص – 1
 .16حنان أوشن، المرجع السّابق، ص – 2
ثامر نويبات، حماية العلامة وفق التشريع الجزائري، مذكّرة لنيل شيادة الماستر، كميّة الحقوق والعموم السياسية، جامعة  – 3

 .8م، ص2014-2013عاشور، الجمفة، زيان 
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، باستثناء أنّ التّجاريكالفرق بين ىذه الأخيرة والاسم  ةالتّجاريالفرق بينو وبين العلامة 
كعنوان تجاري  التّجاري، وقد يستعمل الاسم التّجاريالعنوان يوضع عمى لافتة المحلّ 

 . (1) التّجاريفيوضع عمى لافتة المحل 

مفيوما واحدا، وذلك  التّجاريوالعنوان  التّجاريكما أنّ المشرع الجزائري أعطى للاسم        
منو عمى أنّ الاسم  5المتعمّق بالعلامات، حيث نصّت المادّة الثانية، فقرة 03/06في الأمر 
 .(2)ىو "التّسمية أو العنوان الذي يعرّف المؤسسة" التّجاري

أو عنوان المحلّ ىو تسمية، أو إشارة أو رمز أو عبارة مبتكرة تسمح  التّجاريالعنوان        
اسما أو رمزا أو رسما، عمى  التّجاريبتمييز المتجر عن غيره، ويمكن القول أنّ العنوان 

 الذي لا يكون إلّا اسما، كما أنّ العنوان يعتبر اختياري وليس وجوبيا. التّجاريعكس الاسم 

عن غيره أمام جميور  التّجاريىو تمييز المحل  التّجاريلعنوان وعميو، الغرض من ا       
والخدمات عن مثيلاتيا، وتعود  السّمعىو تمييز  ةالتّجاريالعملاء، أمّا الغرض من العلامة 

لمن استعممو أوّلا، بينما تعود ممكية العلامة إلى الأسبق في  التّجاريممكيّة العنوان 
 .(3)تسجيميا

لأجل إجراء معاملاتو -التاجر الفرد-ىو الاسم الذي يتّخذه الشخص التّجاريالعنوان        
ىي  التّجاريوعناصر العنوان  ،التّجاريوالتّوقيع بو عمى الأوراق المتعمّقة بالنّشاط  ةالتّجاري

مختمفا عن العناوين  التّجاريالاسم المدني لمشخص واسم أسرتو ويجب أن يكون العنوان 

                                    
 .31ميمود سلامي، المرجع السابق، ص – 1
 . 2003لسنة  44م، المتعمّق بالعلامات، ج ر عدد19/07/2003، المؤرّخ في 03/06المادة الثانية من الأمر  – 2
في الحقوق، كمية الحقوق  في علاقتيا بالعنوان الالكتروني، مذكرة ماستر ةالتّجاريسمية عطاء الله، حماية العلامة  – 3

 .14م، ص2014-2013والعموم السياسية، قسم العموم القانونية والإدارية، جامعة المسيمة، 
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و وقع وأن تشابو عنوان تجاري مع عنوان آخر، فإنّو يجب أن يضاف إلى المسجّمة قبلا، فم
 .(1) الآخرأحدىما ما يميّزه عن العنوان 

 التّجاريعن البيان  ةالتّجاريتمييز العلامة  .3
بالحماية القانونيّة، وأىمّ ما يميّزه  ةالتّجاريشأنو شأن العلامة  التّجارييحظى البيان        

أوسع وأشمل من  التّجاريىو الغرض الذي ييدف إليو، فغرض البيان  ةالتّجاريعن العلامة 
، في حين أنّ ىذه الأخيرة تيدف إلى تمييز بضاعة ةالتّجاريليو العلامة الغرض الذي تيدف إ

يمتد ليشمل خصائص البضاعة وعددىا  التّجاريعن بضاعة مماثمة ليا، بينما ىدف البيان 
 الممكيّةتعدّ من قبيل حقوق  ةالتّجاريركيبيا. ومن جية أخرى فالعلامة وكميّتيا ووزنيا ومواد ت

لا يعدّ كذلك، وىذا يترتّب أنّ صاحب  التّجاري، في حين أنّ البيان ةالتّجاريو  الصّناعية
بحق احتكار  التّجاريلو حق احتكارىا واستعماليا، بينما لا يتمتّع البيان  ةالتّجاريالعلامة 
   .    (2)استغلالو 
، التّجاريوأطمق عميو اسم الوسم  التّجاريولقد نصّ المشرّع الجزائري عمى البيان        

: " كل نص مكتوب ومطبوع أو كلّ ووعرّفو بأنّ  05/484من المرسوم  2وذلك في المادّة 
عرض بياني يظير عمى البطاقة الذي يرفق بالمنتوج، أو يوضع قرب ىذا الأخير لأجل 

 .(3)ترقية البيع"
 
 

                                    
-04-09ـ تمّ الاطلاع عميو في  https://almerja.net، عبر الرابط التالي: التّجاريباسم محمد صالح، القانون  – 1

 سا. 14:17عمى الساعة م، 2022
 .125حمدي غالب الجغبير، المرجع السابق، ص – 2
الغذائية وعرضيا، المعدّل والمتمم  السّمعم، المتعمق برسم 10/11/1990، المؤرّخ في 367-90المرسوم التنفيذي رقم  – 3

 .2005، سنة 83م، ج ر عدد 22/12/2005ن المؤرّخ في 484-05بالمرسوم التنفيذي رقم 

https://almerja.net/
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 الصّناعية الممكيّةوحقوق  ةالتّجاريا: العلامة ثاني
ترد عمى ما يسمّى بالابتكارات الجديدة، وىي عمى  الصّناعية الممكيّةإنّ حقوق        

نوعين، حقوق ترد عمى ابتكار في الموضوع، ويقصد بيا براءة الاختراع، وحقوق ترد عمى 
، وىي كمّيا حقوق تمنح لصاحبيا الصّناعيةوالنّماذج  الرّسومابتكار في الشكل، ويقصد بيا 

 حقّا مطمقا في مواجية الكافة، عمى خلاف العلامة التي تمنح لصاحبيا حقّا نسبيّا. 

 عن براءة الاختراع  ةالتّجاريتمييز العلامة  .1
، إلّا أنّ ىناك الصّناعية الممكيّةكمييما من حقوق  ةالتّجاريإنّ براءة الاختراع والعلامة        

كما يمي: "  07-03فروقا بينيما. فبراءة الاختراع نصّت عمييا في المادّة الأولى من الأمر 
 .(1)البراءة أو براءة الاختراع وثيقة تسمّم لحماية اختراع"

ىي رمز يتّخذه التاّجر أو المنتج أو مقدّم الخدمة لتمييز منتجاتو أو  ةالتّجاريالعلامة        
براءة الاختراع فيقصد بيا كل فكرة إبداعيّة يتوصّل أمّا  أو خدماتو عن مثيلاتيا.بضائعو 

إلييا المخترع في أي مجال من المجالات التقنيّة وتتعمّق بمنتج أو بطريقة صنع أو بكمييما 
 معا.

فالحق في العلامة ىو حق نسبي عمى العكس من ذلك فالحق في براءة الاختراع ىو        
 الرّسومتشمل براءات الاختراع والموديلات و  الصّناعية الممكيّةمع ذلك فحق مطمق، و 

 .  (2) التّجاريوالخدمات والاسم  ةالتّجاريوالماركات  الصّناعية

                                    
، المؤرخة في 44، المتعمّق ببراءات الاختراع، ج ر، عدد 19/07/2003، المؤرّخ في 07-03من الأمر  1المادة  – 1

23/07/2003 
 .17حنان أوشن، المرجع السّابق، ص – 2
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في  ةالتّجاريومن خلال ىذا التّعريف الموضوع عمى أساس عام، أي حصر العلامة        
السمة المميّزة لممنتجات، يتبيّن لنا أنّ المقصود بالتاّجر بالمفيوم الواسع ليس الصانع، لأنّ 

 .  (1) مفيوم الصّانع ضيّق مقارنة بالتاّجر

 ناعيينعن الرسم والنّموذج الصّ  ةالتّجاريتمييز العلامة  .2
 66/86بمقتضى الأمر  الصّناعيةوالنّماذج  الرّسومنظّم المشرّع الجزائري أحكام        

من  ةالتّجاريإذ تعدّ ىذه الأخيرة إلى جانب العلامة  ،(2) الصّناعيةوالنّماذج  الرّسومالمتعمّق ب
" كل تنسيق وتركيب لمخطوط بطريقة معيّنة  الصّناعية الرّسومويقصد ب الممكيّةعناصر 

والبضائع رونقا جميلا وجذّابا يشدّ انتباه المستيمك، كما ىو الحال في  السّمعومبتكرة وتكسب 
 أو البضائع." السّمععمى  الرّسومالأواني الخزفية، بصرف النّظر عن طريقة وضع ىذه 

 السّمعفيقصد بيا كل شكل أو قالب أو ىيكل يستخدم لصناعة  الصّناعيةأمّا النّماذج        
مظيرا خاصّا بيا، يميّزىا عن غيرىا، كما ىو الحال في والبضائع بشكل يضفي عمييا 

ن كانت ىذه  صناعة قوالب الأحذية وىياكل السّيارات وزجاجات العطور، وما إلى ذلك، وا 
، إلّا أنّ العلامة ةالتّجاريالأخيرة تمعب دورا فعّالا في جمب المستيمك، شأنيا شأن العلامة 

 .(3) ن تكون قادرة عمى تمييز المنتجات والبضائعلا ترد عمى ابتكار، بل يكفي أ ةالتّجاري

ذا تكمّمنا عن الحق في         ، فإنّنا نقول أنّو حق مطمق، حيث الصّناعيةوالنّماذج  الرّسوموا 
يكون الاستغلال محتكرا من قبل صاحب الرسم أو النّموذج الصّناعي ويمتنع عمى الكافة 
بصفة مطمقة استغلال الابتكار الجديد، بينما الحقّ في العلامة حق نسبي، لأنّ احتكار 

نّما يقتصر عمى من يزاول نشاطا  مماثلا.  العلامة لا يكون في مواجية الكافّة وا 

                                    
 .20فرحة زراوي صالح، المرجع السّابق، ص – 1
 .الصّناعيةوالنّماذج  سومالرّ ، المتعمّق ب28/04/1966، المؤرخ في 66/86من الأمر  1المادة  – 2
 .34-33زوبير حمّادي، المرجع السّابق، ص – 3
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في وظيفة تمييز  الصّناعيةوالنّماذج  الرّسوموىنا يمكن القول أنّ العلامات تشترك مع        
يؤدّي ذات الوظيفة  الصّناعيةعن بعضيا، فالشّكل الخارجي لممنتجات  الصّناعيةالمنتجات 

 .(1)ة أو الخدمة عن غيرىا السّمعالتي تؤدّييا العلامة في تمييز 

 عن تسميات المنشأ ةالتّجاريتمييز العلامة  .3
المتعمّق بتسميات المنشأ بأنّيا: "الاسم  76/65عرّفت المادّة الأولى من الأمر        

الجغرافي لبمد أو منطقة أو جزء من منطقة أو ناحية أو مكان مسمى من شأنو أن يعين 
أساسا لبيئة جغرافية منتوجا ناشئا فيو، وتكون جودة ىذا المنتوج أو مميّزاتو منسوبة حصرا أو 

 .(2)لحال بالنّسبة لممياه المعدنيّة"تشتمل عمى العوامل الطبيعيّة والبشريّة، كما ىو ا

فتسمية المنشأ إذن ترتكز عمى منطقة الإنتاج، خاصّة إذا كانت ليذه المنطقة شيرة        
. وحسب أو خصائص معيّنة تعود عمى نوعية المنتج، سواء كان منتجا زراعيا أو صناعيا

المشرّع الجزائري، فإنّ تسميات المنشأ لا ينحصر استعماليا في الإنتاج الزراعي فحسب، بل 
يشمل أيضا الإنتاج الصناعي والحرفي. وتزيد أىميّة تسميات المنشأ لما كان المستيمك يولي 

بيانات، التي تعرض لمبيع. ومن المنطقي أنّو يتمسّك بيذه ال السّمعاىتماما كبيرا لمكان إنشاء 
التي انتجت في مكان معيّن، بينما العلامة  السّمعلأنّيا تضمن لو الصّفات المميّزة لممنتجات و 

نّما  ن كانت تحمل اسما معيّنا، وا  ليس ىدفيا تعيين أو تحديد المنشأ الجغرافي لمسمعة، حتّى وا 
 . (3)ن عن مثيلاتيا والظّيور في شكل مميّز يجذب المستيمكي السّمعىدفيا تمييز تمك 

                                    
وليد كحول، المسؤولية القانونية عن جرائم التّعدّي عمى العلامات في التّشريع الجزائري، أطروحة دكتوراه، كميّة  – 1

 .24م، ص2015-2014الحقوق، جامعة الجزائر، 
 .1976، سنة 59م، المتعمّق بتسميات المنشأ، ج ر، عدد16/07/1976، المؤرّخ في 76/65من الأمر  1المادة  – 2
، الطبعة الأولى، دار وائل لمنّشر والتوزيع، عمان، الصّناعية الممكيّةالفكريّة،  الممكيّةنوري حمد خاطر، شرح قواعد  – 3

 .368م، ص2005
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ة التي تحمميا، فلا يمكن السّمعكما أنّ ىناك علاقة لصيقة بين تسميات المنشأ و        
استعمال التّسميّة عمى سمعة معيّنة، إلّا إذا كانت ىذه الأخيرة تحترم المعايير المحدّدة لبيان 

ة، لأنّيا تتعمّق بسمعة قابمة السّمعالبيئة الجغرافيّة لنشأتيا بينما العلامة تعتبر مستقمّة عن 
 .(1)لمتغيير في تكوينيا نظرا لمدّور الذي تمعبو إرادة الصّانع 

وبيذا نكون قد بيّنا اختلاف العلامة عن بعض التسميات التي تشابييا، وبعض        
الحقوق التي تماثميا من حيث طبيعتيا. ويبقى لكل منيا دور يختمف عن دور العلامة، 
بالإضافة إلى الاختلاف في نوع وطبيعة الحماية المقرّرة لكل منيا، فممكيّة كل من الاسم 

فتستند حمايتو عمى  التّجارييعود لأوّل من استعممو، وأمّا البيان  التّجاريوالعنوان  التّجاري
نصوص قانون العقوبات التي تيدف إلى حماية المستيمك من ضرر عدم مطابقة البيان 
لمحقيقة، خلافا لمعلامة التي تتمتّع بحماية قانونية جزائية كانت أو مدنية، بصريح نص المواد 

العلامة الذي يتعرّض للاعتداء عمى علامتو. وىذا يشبو المنظّمة ليا، لمصمحة مالك ىذه 
، وكذلك براءات الصّناعيةوالنّماذج  الرّسومالحماية التي تتمتّع بيا كل من تسميات المنشأ و 

، وكذلك براءات الاختراع لأنّيا من عائمة الصّناعية الممكيّةالاختراع لأنّيا من عائمة حقوق 
تمتع أصحابيا بالحق في حمايتيا. غير أنّ كل منيا لو دور التي ي الصّناعية الممكيّةحقوق 

والخدمات عن غيرىا  السّمعووظيفة تختمف عن دور ووظيفة العلامة التي تيدف إلى تمييز 
 .(2)المماثمة ليا، وذلك باختلاف أشكاليا وأنواعيا 

 ةالتّجاريوظائف العلامة  المطمب الثاّني:
الوظائف التي تؤدّييا، سواء لمصانع أو لمتاّجر أو جارية من لتّ اتنبع أىميّة العلامة        

لمقدّم الخدمة أو لممستيمك فيي ميمّة لدى ىؤلاء عمى حدّ سواء. وىي الوظائف التي يمكننا 
 يمي:  توضيحيا من خلال ما

                                    
 .354فرحة زراوي صالح، المرجع السّابق، ص – 1
 .27وليد كحول، المرجع السّابق، ص – 2
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 تحدّد مصدر المنتجات والبضائع والخدمات ةالتّجاريالفرع الأوّل: العلامة 
المصدر الشخصي لممنتجات والبضائع، أي المنتج ليا، كما  ةالتّجاريالعلامة  تحدّد       

أنّيا تحدّد المصدر الإقميمي، أيّ جية الإنتاج أيضا. ومن المعروف أنّ المنتجات خاصّة 
بالصناعة بينما البضائع خاصّة بالتّجارة، إذ يتمكّن المستيمك بواسطة العلامة التّمييز 

بضائع مماثمة أو مشابية، فيي الرّمز الذي يدلّ عمى مصدر  بسيولة بين منتجات أو
، فيما بين الأطراف، إذ ةالتّجاريأو الخدمات، فالعلامة تسيّل المعاملات  السّمعالمنتجات أو 

ة التي يريد شراءىا دون الحاجة لبيان السّمعيكفي أن يذكر المشتري اسم العلامة التي تحمميا 
 راؤه.أوصاف وسمات الشيء المراد ش

كانت العلامة تستخدم لمدلالة عمى مصدر البضاعة فتعتبر وسيمة ضمان  اولم       
لجميور المستيمكين، إذ أنّيا تضمن ليم أنّ المنتجات أو البضائع التي يقصدونيا ىي التي 
بين أيدييم، كما أنّيا وسيمة ضمان لمصنّاع والتّجّار ومفدّمي الخدمات أيضا، إذ أنّيا وسيمة 

، لأنّيا أيّ العلامة التّجاريزون بيا عن آخرين في ميدان التّعامل من الوسائل التي يتميّ 
تعطي المنتجات والبضائع والخدمات ذاتيتيا وبالتاّلي يمكن التّعرّف عمى البضاعة وتمييزىا 

 .(1) بين مثيلاتيا بيسر وسيولة

 رمز الثقّة بصفات المنتجات والبضائع والخدمات ةالتّجاريالفرع الثاّني: العلامة 
عن صفات المنتجات أو البضائع التي تميّزىا، سواء من حيث  ةالتّجاريتعبّر العلامة        

النّوع أو المرتبة أو الضمان أو طريقة التحضير. ويقصد بالنّوع مجموع خصائص المنتجات 
و البضائع التي تمتاز بيا عن خصائص منتجات أو بضائع أخرى مماثمة أو مشابية. أ

بة، درجة الجودة والاتقان لممنتجات أو البضاعة أو بيان العناصر الدّاخمة أيضا يقصد بالمرت
في تركيبيا، وذلك يؤدّي إلى رفع الثقّة بالمنتجات والبضائع ويكون دافعا لمعملاء لتفضيل 

                                    
 .256-255صلاح زين الدّين، المرجع السّابق، ص – 1



 الفصل الأول:.................................................ماهية العلامة التجارية.
 

 
24 

ىذا المنتجات عن غيرىا، ممّا يدفع مالك العلامة إلى مضاعفة حرصو عمى سمعة علامتو 
مى الإبقاء عمى ىذه السمعة بذىن العملاء وتحسينيا بإتقانو وثقة عملائو بيا، فيحرص ع

صنع منتجاتو والحفاظ عمى جودتيا، فتصبح العلامة محلّ ثقة عند الجميور ممّا يؤدّي إلى 
شرعة تصريف المنتجات أو البضائع أو الخدمات تحت ىذه الثقّة، وقد تستمد العلامة قوّتيا 

تحدّد مركز المنتج أو  ةالتّجاريعميو فإنّ العلامة من جودة المنتجات التي ترمز إلييا، و 
  .(1)انع أو مقدّم الخدمة بين المنافسين الآخرينالصّ 

 وسيمة اعلان عن المنتجات والبضائع والخدمات ةالتّجاريالفرع الثاّلث: العلامة 
إحدى وسائل الإعلان الميمّة عن المنتجات والخدمات كونيا  ةالتّجاريتعدّ العلامة        

ة بالنّسبة لأطراف العلاقة الاقتصاديّة دون السّمعتمعب دورا ميمّا في التعرّف عمى المنتج أو 
الحاجة لبيان خصائص وأوصاف المنتج أو الخدمة، إذ يكفي أن يذكر المشتري لمبائع اسم 

تمنح ’ التّجارييريد شراءىا فيتعرّف عنيا. فالعلامة ة التي السّمعالعلامة التي تحمميا 
ة التي يريد اقتناءىا بنفس الخصائص والنّوعية ودرجة السّمعلممستيمك تكرار شراء المنتج أو 

 .(2)الجودة التي يرغبيا 

ة أو الخدمة السّمعيصعب عمى المستيمك التّعرّف عمى  ةالتّجاريوبدون العلامة        
وسيمة من وسائل الدّعاية والاعلان الميمّة عن  ةالتّجاريعتبر العلامة المرغوب فييا. وت

المنتجات والخدمات والتي يمجأ إلييا الصانع أو التاّجر أو مقدّم الخدمة للإعلان عن 
منتجاتو أو خدماتو بطرق الدعاية المختمفة، كالتمفزيون والراديو والجرائد...إلخ. ممّا يؤدّي إلى 

ا، وخاصّة في عصرنا ىذا الذي أصبح لمدعاية والاعلان دور أساسي وميم إقبال النّاس عميي

                                    
1  –.  HatemShalby, اوحمايتي ةالتّجاريالعلامة     https:// ae.linkedin.com  :تمّ الاطلاع في:  ، عبر الرابط

سا  20:37عمى الساعة  14/04/2022   
 .19ميمود سلامي، المرجع السّابق، ص – 2
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في الإقبال عمى الخدمات والمنتجات لذا يحرص مالك العلامة أن يعمن لممستيمكين أنّ 
 .(1) منتجاتو وخدماتو أفضل وأجود المنتجات الموجودة

 وسيمة من وسائل المنافسة المشروعة ةالتّجاريالفرع الرابع: العلامة 
أىميّة بالغة، إذ تعتبر إحدى الوسائل اليامّة في نجاح المشروع  ةالتّجاريلمعلامة        

الاقتصادي، فيي وسيمة في مجال المنافسة مع غيره من المشروعات عمى الصعيد الدولي 
العملاء وجميور المستيمكين، فيي تؤدّي  والمحمّي عمى حدّ سواء، إذ تيدف إلى جذب

وظيفة مزدوجة، إذ تخدم مصمحتين في آن واحد، فيي من جية تخدم مصمحة التاّجر أو 
الصّانع أو مقدّم الخدمة باعتبارىا وسيمة ىؤلاء لتمييز سمعيم أو بضائعيم أو خدماتيم عن 

أيّ –يصموا عن طريقيا أو البضائع أو الخدمات المماثمة أو المشابية ف السّمعغيرىا من 
إلى جميور المستيمكين، ومن جية أخرى فيي تخدم جميور المستيمكين، إذ أنّيا -العلامة

أو البضائع أو الخدمات التي يفضّمونيا وتمقى عندىم قبولا أكثر  السّمعوسيمتيم لمتعرف عمو 
مشروعة في مجال وسيمة ىامّة من وسائل المنافسة ال ةالتّجاريمن غيرىا، لذا تعتبر العلامة 

التّعامل، إذ أنّيا تمعب دورا كبيرا في تحقيق العدالة بين المشتغمين في قطاع التّجارة 
والصناعة والخدمات لينال كل منيم ثقة المستيمكين بقدر حرصو عمى تحسين منتجاتو أو 

 .(2)بضاعتو أو خدماتو والمحافظة عمى جودتيا من أجل كسب الشيرة المأمولة

 ضمان لحماية جمهور المستهمكين ةالتّجاريس: العلامة الفرع الخام
تعتبر التّجارة من أىمّ وجود النّشاط البشري فائدة، لما فييا من أرباح كثيرة، فقد تغري        

أصحاب النّفوس الضعيفة في اتباع ضروب الاحتيال والغشّ، في ترويج  -ىذه الأخيرة-
صناعاتيم أو بضائعيم أو خدماتيم، بإخفاء عيوبيا، ومن ثمّ إظيارىا عمى غير حقيقتيا، 

                                    
 .24م، ص1992، سنة 38قاسم محمد صالح، دور التّصميم الصّناعي في الصّناعة الحديثة، مجمّة اليرموك، عدد  – 1
 .258صلاح زين الدّين، المرجع السّابق، ص – 2
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ة القوّة الشرائية لجميور المستيمكين بصورة تضميميّة، فيقدم جميور وصولا إلى استمال
المستيمكين عمى شراء تمك الصناعات أو البضائع أو الخدمات اعتقادا منيم بأنّيا تحمل 
المواصفات المحدّدة ليا والمزايا الخاصّة بيا عمى النّحو المعمن عنو، في حين تكون تمك 

 .(1)ت ليست كذلك او عمى الأقل دون ذلكالصناعات أو البضائع أو الخدما

عندئذ تمعب دورا ميمّا في ضمان حقوق المستيمكين من ضروب  ةالتّجاريفالعلامة        
الغشّ والاحتيال حول مواصفات الصناعات أو البضائع أو الخدمات التي يتمقوّنيا من يد 
الصنّاع أو التّجّار أو مقدّمي الخدمات، وذلك من خلال الرجوع عمى ىؤلاء رجوعا قانونيا 

 .(2) جميور المستيمكينمناسبا لتجديد مسؤوليتيم عن آثار تضميل 

 ةالتّجاريالمطمب الثاّلث: أنواع وأشكال العلامات 
الذي يمارسو التاّجر، سواء أكان  التّجاريبتنوّع النّشاط  ةالتّجاريتتنوع العلامات        

والمنتجات  السّمعالتي تميّز  ةالتّجارينشاطا صناعيا أو تجاريا أو خدماتيا، فيناك العلامة 
التي يضعيا لصّانع عمى سمعو ومنتجاتو،  الصّناعيةالتي يبيعيا التاّجر، وىناك العلامة 

التي يقدّميا التاّجر أو مقدّ/ الخدمة، كما  ةالتّجاريوىناك علامة الخدمة التي تميّز الخدمات 
ناك أنواع أخرى أنّ ىناك عدّة أنواع لمعلامة لم يحدّ<ىا القانون تفصيلا ولكن أشار إلييا، وى

 أشار إلييا الفقو والقضاء.

شكالا مختمفة، فيمكن أن تتكوّن من أسماء الأشخاص، أ ةالتّجاريخذ العلامات كما تتّ        
 ات، حيث سنتطرّق لمعرفة كل من ىاتو الأنواع والأشكال فيما يمي: الرّسومأو الأرقام أو 

                                    
في التّشريع الجزائري، مذكّرة ماستر، كمية الحقوق والعموم السياسية،  ةالتّجاريرحيمة بن قية، النّظام القانوني لمعلامات  – 1

 .30م، ص2016-2015جامعة محمد خيضر، بسكرة، 
 .https:// wwwالأردني، عبر الرابط:  ةالتّجاريصلاح سميمان الأسمر، الجديد في قانون العلامات  – 2

Droitarabic.com ،  سا.15:00م، عمى الساعة 2022-04-15تمّ الاطلاع في 
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  ةالتّجاري: أنواع العلامات الفرع الأول
اعتمادا عمى عدّة معايير مختمفة منيا التي تقسّم من  ةالتّجارييمكن تقسيم العلامات        

 حيث موضوعيا أو استعماليا أو الحماية. وسنتطرّق ليا فيما يمي:

 أنواع العلامة من حيث موضوعها .1
 الصّناعيةالعلامة  .أ 

ىي السّمة التي يضعيا الصانع عمى المنتجات التي يقوم بصنعيا الصّانع عمى        
المنتجات التي يقوم بصنعيا أو المنتجات التي تكون نيائية أو أوليّة، إذ أنّو قد تتطمّب بعض 

موادا أوليّة، وىذه الأخيرة يمكن أن تحمل علامة خاصّة بيا، ليذا  الصّناعيةالمنتجات 
فالصّانع الذي ينتج المنتوج النيائي معتمدا عمى تمك المواد الأوّلية، يمكن أن يرفق منتوجو 

 .(1) بعلامة تسمّى بالعلامة المرفقة

رباص ، علامة مرسيدس لمسيّارات، علامة الإيالصّناعيةومن أمثمة العلامات        
 لمحرّكات الطّائرات، علامة سوني للأجيزة الالكترونية... إلخ. 

بيذا المفيوم قد تخمق مشكمة معقّدة في حالة ما إذا كان المصنع  الصّناعيةوالعلامة        
أو المنتج يصنع المنتوج النّيائي من مواد أوّلية ليا علامة أيضا، فيكون ممزما باختيار 

قاء عمى علامة المادّة الأوّلية التي يطمق عمييا العلامة المرافقة علامة خاصّة لو مع الإب
Marque accompagnante    ولكن الإشكال يثور في حالة ما إذا كان المنتوج النّيائي لا

ذا كان المنتوج النّيائي رديئا بالنّسبة لممنتوج الأوّلي الذي  يختمف عن المنتوج الأوّلي، وا 
يحمل العلامة، وخاصّة إذا كانت ىذه الأخيرة مشيورة، فيكون ىناك خطر إساءة تقدير قيمة 

                                    
 .47-46زوبير حمادي، المرجع السّابق، ص – 1
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لصاحب الحق في علامة المنتوج الأوّلي مشروعية الاحتجاج علامة المنتوج الأوّلي، ويمنح 
 .(1)للإساءة إلى علامتو

كما تعتبر علامة الصنع علامة تجارية إلزامية مثل بقية أنواع العلامات في القانون        
المتعمّق بالعلامات التي تنص: " تعتبر علامة  03/06من الأمر  3الجزائري وفقا لممادّة 

 66/57كما ىو الحال في الأمر خدمة إلزامية لكلّ سمعة أو خدمة مقدّمة..." ة أو الالسّمع
 .(2)نع ىي العلامة الإلزامية الوحيدةالممغى، إلّا أنّ ىذا الأخير اعتبر علامة المص

ليميّز منتجاتو  السّمعكما تعدّ علامة الصنع ىي العلامة التي يضعيا صانع البضائع و 
عن المنتجات المماثمة ليا، فتستعمميا الشّركات لتميّز منتجاتيا عن منتجات الشركات 

لتمييز نوع  TOYOTAة. مثل علامة السّمعج نتالأخرى المنافسة، فيي سمة المنتج الذي ي
 .(3)معيّن من السّيارات اليابانيّة 

 ةالتّجاريالعلامة  .ب 
أو خدمات شركة عن سمع أو خدمات شركة أخرى،  السّمعىي إشارة تميّز في السوق        

 .(4) وتتيح لممستيمك تحديد شركة ما بوصفيا مصدرا لمنتج أو خدمة
، العلامة التي يتمّ استخداميا من قبل التاّجر حتّى يميّز ةالتّجاريحيث تعتبر العلامة 

المنتجات التي يقوم بشرائيا من قبل تجّار الجممة أو من المصنع مباشرة. فيذه العلامة تدلّ 
 .(5) عمى مصدر البيع

                                    
 .44-43ميمود سلامي، المرجع السابق، ص – 1
 المتعمّق بالعلامات، المشار إليو سابقا. 03/06من الأمر  3المادّة  – 2

3  –.  Amor Bouhnik, créer et developper une marque en Algerie, manuel de developpement de 

la propriete intelectuelle, Algerie, IVAP, N1, p14.  
4  –.  https:// www. Wipo.int.  25: 11 .2022-04-17 ,  ةالتّجاريالعلامات h 
5

 –.  https:// www. Tyaratuna.com  ةالتّجاريالعلامات,  47-04-2022. 11 :26 h 
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وىي العلامة التي يستخدميا التّجّار لتمييز بضائعيم ومنتجاتيم عن البضائع        
والمنتجات المماثمة، بغض النّظر عن ىذه البضائع، إذ يقوم التّجار بشراء ىذه البضائع ثمّ 

التي تقوم الشركة   Auto Tradeلإعادة بيعيا. مثل علامة  ةالتّجاريوضع علاماتيم 
 .(1)السّيارات ثمّ إعادة بيعيا  المالكة لمعلامة باستيراد

عادة في المتاجر الكبرى ذات الشّيرة الواسعة، كمتاجر  ةالتّجاريوتستخدم العلامات        
المخصّصة للألبسة ومستحضرات  SELFRIDJESأو سمفردج  HARRODSىارودس 
المخصّص لألعاب الأطفال، وكذا متجر  HAMLEYSوالعناية، ومتجر ىامميز التجميل 

 .(2)المتخصّص ببيع الأثاث المنزلي  IKEAإيكيا 

 علامة الخدمة .ج 
 03المتعمّق بالعلامات من خلال أحكام المادّة  06-03وىي التي أشار إلييا الأمر        
ة أو الخدمة إلزاميّة لكلّ سمعة أو السّمعحيث نصّت عمى ما يمي: "تعتبر علامة  1الفقرة 

، حيث تنصّ المادّة ".(3)خدمة مقدّمة بيعت أو عرضت لمبيع عبر أنحاء التّراب الوطني 
عمى إلزامية وجودىا في كلّ خدمة مقدّمة، وأمّا عن تعريف المشرّع الجزائري لمخدمة فقد 

عمى أنّيا: "  04الفقرة  02 لمادّةعرفيا الأمر المتعمّق بالعلامات السّالف الذّكر بالتّحديد في ا
  ."(4)كلّ أداء لو قيمة اقتصاديّة 

وىي العلامة التي يستخدميا مقدّم خدمة ما لتمييز الخدمات التي يتعاصى بيا عن        
الخدمات التي يقدّميا لمغير من أنواع الخدمة الطبيّة التّعميمية والماليّة والفندقيّة، الدعاية 

                                    
 .17سميّة عطاء الله، المرجع السّابق، ص – 1
 .21سماح محمدي، المرجع السّابق، ص – 2
 ، المتعمّق بالعلامات المشار إلييا سابقا.06-03من الأمر  1الفقرة  03المادّة  – 3
 ، المتعمّق بالعلامات، المرجع نفسو.06-03من الأمر  4الفقرة  03المادّة  – 4
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. كمّا تقسّم أنواع الخدمات المقدّمة لمجميور إلى نوعين: النّوع الأوّل (1)والاعلان... الخ 
نّما ىي خدمات تؤدّى  عبارة عن خدمات في حدّ ذاتيا ولا ترتبط بسمعة أو منتوج معيّن وا 
لإشباع حاجة الجميور مباشرة. ومن أمثمتيا: خدمات شركات التأّمين والبنوك...إلخ. أمّا 

ق بالخدمات التي يقدّم لمعملاء بالنّسبة لسمعة ماديّة معيّنة. ومثال ذلك النّوع الثاّني، فيتعمّ 
فإنّ الخدمة المعترف بيا والتي تعد إلزامية  النّتيجةخدمة الاتصّال، مثل علامة موبيميس. وب

  . (2)في التّشريع الجزائري ىي تمك الخدمة التي يكون ليا مضمون اقتصادي 

 من حيث استعمالها ةالتّجاريأنواع العلامة  .2
 العلامة الفرديّة .أ 

ىي العلامة التي يمتمكيا شخص معيّن، سواء كان شخصا طبيعيا أو معنويا، وقد        
 .(3)تكون علامة تجارية أو علامة سمعة أو علامة خدمة 

 العلامة الجماعيّة .ب 
المتعمّق  06-03من الأمر  02الفقرة  02عمييا المشرّع الجزائري في المادّة  نصّ        

بالعلامات، ويقصد بيا: "كلّ علامة تستعمل لإثبات المصدر والمكوّنات والإنتاج أو كلّ ميزة 
مشتركة لسمع أو خدمات مؤسّسات مختمفة، عندما تستعمل ىذه المؤسسات العلامة تحت 

 ".(4)رقابة مالكيا 

المشرّع الجزائري العلامات الجماعيّة زيادة عمى الشروط العامّة إلى شروط وأخضع        
خاصّة بيا، إذ يجب عمى الييئة أو الجماعة التي تطمب حماية علامة جماعيّة أن يكون ليا 

                                    
 .18حنان أوشن، المرجع السّابق، ص – 1
 .26محمد أمين حداد، المرجع السّابق، ص – 2
رمزي حوحو، كاىنة زواوي، التنظيم القانوني لمعلامات في التّشريع الجزائري، مجمّة المنتدى القانوني، العدد الخامس،  – 3

 .35عة محمد خيضر بسكرة، صقسم الكفاءة المينية لممحاماة، كميّة الحقوق والعموم السّياسيّة، جام
 المتعمّق بالعلامات، مرجع سابق. 06-03من الأمر  02الفقرة  2المادة  – 4
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أن يتوفّر في نظام العلامة الجماعية اسم الجماعة أو اسم محمّيا  . كما يجب(1)نظام معيّن 
العلامة أو بيان مركزىا واسم الشّخص المرخّص لو بتمثيميا، إلى جانب قائمة  وعنوان

الأعضاء المرخّص ليم باستعماليا والشّروط المتعمّقة بيذا الاستعمال، خاصّة كل ما يتعمّق 
 بخاصيّة المنتجات أو بصنف الخدمات.

يجب أن يتضمّن نظام الجماعة حقوق وواجبات الأعضاء والعقوبات التي قد  كما       
  .(2) تطبّق عمييم في حالة سوء استعمال العلامة

ليا شخصيّة  العلامة التي تممكيا أكثر من جية واحدة الصّناعيةكما تعدّ العلامة        
علامة جماعية. ويجوز أن تكون غاية  ةالتّجارياعتباريّة وىذا الشّرط لازم لاعتبار العلامة 

ىذه العلامة غير تجارية وتتخذّه ىيئة ذات نفع عام لتمييز مراسلاتيا مثل اتّحاد الجمعيات 
 .(3) الخيريّة، والنّقابات المينيّة والجامعات

 العلامة الأصمية .ج 
يقصد بيا تمك العلامة التي يطمب صاحبيا تسجيميا ويقوم باستغلاليا فعلا، ومن حقّو        

إضافة أو تعديل ىذه العلامة أو تحسينيا، ويجب عميو اتبّاع إجراءات تسجيل العلامة 
الأصميّة لأجل تسجيل الإضافات الجديدة، وتنطبق عمى تسجيميا ذات الإجراءات والشروط 

 .تتحوّل العلامة إلى شكل آخر. وبذلك الشّكميّة والموضوعيّة
 
 
 

                                    
 .52زوبير حمادي، المرجع السابق، ص – 1
 ، مرجع سابق.التجارية ، المتعمّق بعلامات المصنع والعلامات66/57من الأمر  9المادّة  – 2
 .15ص محمود عميّ الرّشدان، المرجع السّابق، – 3
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 العلامة الاحتياطيّة .د 
أو  السّمعويقصد بيا العلامة ذات اليدف الاحتياطي المتمثّل في الاحتياط لحماية        

الخدمات أو المنتجات التي لم يصنعيا التاّجر بعد ويحتفظ بيا لاستعماليا عمى منتجات 
 .(1) أخرى، أيّ مدّخرة احتياطيا لممستقبل

ويقصد بيا  .(2) 66/57من الأمر  5كما تضمّنت ىذا النّوع من العلامات المادّة        
نّما  تمك العلامة التي يطمب صاحبيا تسجيميا لأجل استغلاليا لا في الوقت الحاضر، وا 
استغلاليا إمّا في انتاج قادم سيقوم بإنتاجو أو لإدخاليا لممستقبل عوضا عن العلامة التي 

وتسقط بسبب أحد أسباب السقوط كانتياء المدّة، أو صدور حكم من المحكمة  ،كان يستغمّيا
 . (3) يقضي ببطلانيا، غير أنّ ىناك من الدّول من يمنع مثل ىذه العلامات

أمّا المشرّع الجزائري فقد اتّخذ موقفا وسطا باشتراط استغلال صاحب المشروع        
لّا فإنّ  ةالتّجاريالاقتصادي لمعلامة     .(4)لا ينتج آثاره  التّسجيلخلال سنة من تسجيميا، وا 

 العلامة المانعة .ه 
يقصد بالعلامة المانعة تمك العلامة التي يتمّ إيداعيا من قبل شخص معيّن لدى        

نّما بيدف منع الغير من  المصمحة المختصّة قصد تسجيميا، ولكن دون استعماليا، وا 
يحول دون إمكانية الغير في تسجيل ىذه  ةالتّجارياستعماليا أو تسجيميا، فتسجيل العلامة 

                                    
وطرق حمايتيا وفق القوانين النّافذة في فمسطين، أطروحة ماجستير،  ةالتّجاريمحمود أحمد عبد الحميد مبارك، العلامة  – 1

 .10م، ص2006كميّة الدراسات العميا، جامعة النّجاح الوطنية، نابمس، فمسطين، 
 ، السّابق الذّكر.66/57من الأمر  5المادّة  – 2
 .50مرجع السّابق، صزوبير حمادي، ال– 3
م، 1988الفكريّة في التّشريع الجزائري، ديوان المطبوعات الجامعيّة، الجزائر،  الممكيّةمحمود إبراىيم الوالي، حقوق  – 4

 .108ص
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 التّسجيلالعلامة أو استعماليا. وبذلك يكون صاحب العلامة المانعة قد استفاد من أثر 
 .(1) المتمثّل في استئثاره بيا ومنع الغير من التّعدّي عمييا بأي صورة من الصّور

الفكريّة المصري عمى أنّو: "يجوز لممحكمة  الممكيّةمن قانون  91كما نصّت المادّة        
المختصّة بناء عمى طمب كل ذي شأن أن تقضي بشطب تسجيل العلامة بحكم قضائي 

لمدّة خمس سنوات -دون مبرّر تقدّره -لم تستعمل بصفة جديّةواجب النّفاذ إذا ثبت لدييا أنّيا 
 .(2)"متتالية

تسجيميا من قبل شخص لا لغايات  كما يقصد بيا أيضا تمك العلامة التي تمّ        
استعماليا في الحال ولا في المآل، فلا نيّة لاستعماليا من قبل من يسجّميا بقصد منع الغير 

 .(3)من استعماليا أو تسجيميا مستقبلا 
موقف المشرّع الجزائري فكان قبل صدور قانون العلامات بمنع تسجيل العلامات  أمّا

 66/57المانعة، استنادا إلى القانون الفرنسي، إلّا أنّ الوضع تغيّر بصدور الأمر رقم 
 .(4) السّالف الذكر، وأصبح يأخذ بتسجيل مثل ىذه العلامات

لّا ع يمزم صاحب العلامة أن كما أنّ المشرّ         يسجّل علامتو في السّنة الموالية للإيداع وا 
 .(5) سقطت حقوقو، إذ يقع عبء إثبات عدم الاستعمال عمى المدّعي في التّشريع الجزائري

 

                                    
 .55ميمود سلامي، المرجع السّابق، ص – 1
 م.02/06/2002مكرّر، المؤرخة في 22، الجريدة الرسمية عدد 82الفكريّة المصري رقم  الممكيّةمن قانون  91المادة  – 2
الفكريّة،  الممكيّة، المجمّة القانونيّة والإداريّة، مكتب النّشاشيبي لممحاماة، قسم ةالتّجاريدانا النّشاشيبي، أنواع العلامات  – 3

 .15:00، عمى السّاعة 22/06/2022في     https://www.weebly.com    : عمى الرابط
 .51زوبير حمادي، المرجع السّابق، ص – 4
 ، مرجع سابق.66/57من الأمر  5/2المادّة  – 5

https://www.weebly.com/
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 أنواع العلامة من حيث العلامة  .3
 العلامة المحميّة . أ

سواء في بمدىا وأصبحت معروفة فيو، تعدّ علامة محميّة أو وطنيّة، التي تمّ تسجيميا        
أكانت ىذه العلامة علامة تجارية أو علامة سمعة أو علامة خدمة، وسواء كانت ممك 

 .(1) لشخص طبيعي أو معنوي

العلامة المحميّة ىي العلامة التي أعطى المشرّع الحق لمواطني الدّولة من الأشخاص        
أو  الصّناعيةأو  ةالتّجاريالطبيعيين أو الاعتباريين الذين يزاولون أيّ عمل من الأعمال 

الحرفيّة، أو الخدميّة أو الأجانب من الأشخاص الطبيعيين أو الاعتباريين المقيمين عمى 
أو الخدميّة في الدّولة  الصّناعية، أو ةالتّجاريأراضي الدّولة، ويزاولون أيّ عمل من الأعمال 

حت معروفة لدى تسجيميا فيو، وأخذ تسجيميا الصفة الرّسميّة وفقا لأحكام القانون وأصب
مواطني ىذه الدولة. مثلا في الأردن ألبان حمودة، أدوية الحكمة، حمويات عرفات، مياه 

 .(2) الأردنيّة الممكيّةالكوثر، شركة الطيران 

 العلامة المشهورة . ب
المشيورة في القانون المعدّل لقانون العلامات  ةالتّجارينظّم المشرّع الأردني العلامات        
منو في تعريف العلامة المشيورة  2م، حيث جاء في المادّة 1999لسنة  34رقم  ةالتّجاري

المشيورة، العلامة ذات الشيرة العالمية التي تجاوزت شيرتيا البمد  ةالتّجاريبأنّيا: "العلامة 

                                    
ون الأعمال، كميّة الحقوق، جامعة بن نعيمة عمواش، العلامات في مجال المنافسة، مذكرة لنيل شيادة الماجيستير، قان – 1

 .7م، ص2002-2001عكنون، الجزائر، 
 .16-15محمود عميّ الرّشدان، المرجع السّابق، ص – 2
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الأصمي الذي سجّمت فيو واكتسبت شيرة في القطاع المعني من الجميور في المممكة 
 .(1)الأردنية الياشمية" 

المتعمّق بالعلامات مفيوم العلامة المشيورة إلّا أنّو رفض  06-03لم يعرّف الأمر        
فقرة  7تسجيل العلامات إذا كانت مشابية لعلامة مشيورة في الجزائر حيث نصّ في المادّة 

المماثمة أو المشابية لعلامة أو لاسم تجاري  الرّموز التّسجيلمنو عمى أنّو: "تستثنى من  8
يتميّز بالشيرة في الجزائر وتمّ استخدامو لسمع مماثمة ومشابية تنتمي لمؤسسة أخرى عمى 

 .(2)درجة إحداث تضميل بينيما"

المتعمّق بالعلامات لصاحب علامة ذات شيرة  06-03من الأمر  9ومنحت المادّة        
 .(3) ر من استعمال علامتو دون رضاهفي الجزائر حتّى منع الغي

منيا اتفاقية التربس، حيث وضعت  ،كما عرّفت الاتفاقيات الدّولية العلامة المشيورة       
مكرّر أحكاما تتعمّق بالعلامة المشيورة،  6في المادة  الصّناعيةاتفاقية باريس لمممكية 

وأسبغت عمييا الحماية ولو كانت غير مسجّمة، ولكنّيا لم تضع أيّ ضابط لتحديد المقصود 
 بالعلامة المشيورة.

 .(4) 3، فقرة2فقرة  16حيث عالجت اتفاقية التربس العلامة المشيورة في المادّة        
 وطوّرت أحكاميا من عدّة جوانب أىمّيا:

                                    
، المنشور 1999لسنة  34والمعدّل بالقانون رقم  1952لسنة  33الأردني، رقم ةالتّجاريمن قانون العلامات  2المادة  – 1

 .1999/11/1بتاريخ  4389الرسمية رقم  من عدد الجريدة 4299عمى الصفحة 
 المتعمّق بالعلامات، مرجع سابق. 06-03من الأمر  8فقرة  7المادة  – 2
 ، مرجع سابق.06-03من الأمر  9المادة  – 3
 من اتفاقية التربس. 3، فقرة2فقرة  16المادّة  – 4
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ة، السّمعتوسّعت اتفاقية التربس في مفيوم العلامة المشيورة، فمم تقصرىا عمى علامة  -
 بل أدخمت فييا أيضا علامة الخدمة.

وضعت اتفاقية التربس ضابطا عامّا يمكن لمدّول الأعضاء في منظّمة التّجارة  -
عمى  2فقرة 16م العلامة المشيورة، إذ تصّت المادّة العالمية الاسترشاد بو في تحديد مفيو 

مشيورة تراعي البمدان الأعضاء مدى  ةالتّجاريأنّو: "... وعند تقرير ما إذا كانت العلامة 
في قطاع الجميور المعني، بما في ذلك معرفتيا في البمد العضو  ةالتّجاريمعرفة العلامة 

 (1)." ةالتّجاريالمعني نتيجة ترويج العلامة 

 ةالتّجاري: أشكال العلامات الفرع الثاني
من مجموعة أشكال، سنقوم بمعرفة كل واحدة منيا. وىي  ةالتّجاريتتكوّن العلامة        

ات أو الصّور والأشكال والألوان الرّسومتتمثّل في أسماء الأشخاص والأحرف والأرقام و 
 سنقوم بتفصيميا فيما يمي:

المتعمّق بالعلامات، العلامة عمى أنّيا: "  06-03من الأمر  02حيث عرّفت المادة        
القابمة لمتّمثيل الخطّي، لاسيما الكممات بما فييا أسماء الأشخاص والأحرف  الرّموزكلّ 

ات أو الصّور والأشكال المميّزة لمسمع أو توضيحيا، والألوان بمفردىا أو الرّسوموالأرقام و 
ي تستعمل كمّيا لتمييز سمع أو خدمات شخص طبيعي أو معنوي عن سمع مركّبة، الت

وخدمات غيره." حيث نستنتج من ىذا التّعريف أنّو تضمّن مختمف أشكال العلامة 
 .(2)ةالتّجاري

 
 

                                    
الدين الصغير، حمقة الويبو الوطنية التدريبية حول الممكية الفكرية لمدبموماسيين، حماية العلامات التجارية  حسام – 1

 .5-4، ص  .WIPO/ IP/ DIPL/MCT/05/8، 2005المشيورة، جامعة حموان، القاىرة، 
 المتعمّق بالعلامات، المشار إليو سابقا. 06-03من الأمر  02المادّة  – 2
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 مضاءاتأسماء الأشخاص والإ .1
المقصود أسماء الصنّاع أو التّجّار أو مقدمي الخدمات أو أسماء منشآتيم أو الجية       

الموجودة بيا المنشئة يجوز استخدام الأسماء السّابقة الذّكر كعلامة تجارية شريطة أن يصبح 
 للاسم شكلا مميّزا )أيّ أن يكتب بطريقة ىندسية مثلا(.

يعتبر علامة تجارية، كما أنّ الامضاءات لتأخذ الاسم الذي لا يتّخذ شكلا مميّزا لا      
حكم الأسماء السّابقة، لا بدّ من رضاء الأشخاص الذين يعود الاسم والإمضاء ليم 

 .(1)وموافقتيم

 الحروف والأرقام .2
في ىذا المقام، الحروف بصفة عامّة، والحروف الأولى من الاسم  ويقصد بالحروف       

بصورة خاصّة، إذ يجوز أن يتّخذ من الحروف علامة تجارية، كما يجوز أن يتّخذ من 
وىذه العلامة تستخدم لتمييز نوع  (v.up)الحروف والأرقام معا علامة تجارية، كما في 

كما يجوز أن تتخذ من الأرقام علامة  معيّن من المشروبات الغازية ذات شيرة عالمية.
( وىو علامة تستخدم لتمييز نوع من العطور، ولكنو من الجدير 555تجارية، كما في رقم )

بالذّكر، أنّو في حالة تكوين العلامة من أرقام يجب ألّا يكون من شأنيا تضميل الجميور. 
أن يتوافر فييا الصفة  وحتّى تكتسب الحروف والأرقام صفة العلامة أو عنصر منيا لابدّ 

 .(2) المميّزة )الفارقة( وعنصر الجدّة

 ةالتّجاريعمى شكل حروف معيّنة يختارىا صاحب العلامة  ةالتّجاريوقد تكون العلامة        
لمدلالة عن نوع السّيارات، وعن شكل العلامة المكوّنة من حروف وأرقام مثل:  (BMWمثل )

(O2) الحروف  عمى شركة اتصالات خموية عمى سبيل المثال. ويشترط لاعتبار لمدلالة

                                    
 .25-24ن، المرجع السّابق، صحنان أوش – 1
 .263-262زين الدين صلاح، المرجع السّابق، ص – 2
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 تؤدّي إلى غش الجميور. مثال، كما لو وضعت عمى خمور مثلا لاّ والأرقام علامة تجارية أ
إذ أنّيا ستؤدي إلى الاعتقاد بأنّ الخمور قديمة وأنّيا ترجع إلى سنة  (V.1800علامة )
ة ميزة في البمدان التي تجيز التّعامل في ىذا النّوع من السّمعم. والقدم في مثل ىذه 1800
 .(1) السّمع

 الرّسوموالصّور والنّقوش و  الرّموز .3
يستطيع التاّجر أو الصّانع أو مقدّم الخدمة استخدام رمز معيّن يشير بو إلى سمعتو،        

وقد يكون ىذا الرمز عبارة عن شمس، قمر أو غير ذلك، شريطة أن يتم وضع الصّورة، 
الرمز أو النّقوش في شكل معيّن حتّى يمكننا القول بوجود صفة فارقة. وعميو إذا استخدم 

د( علامة تجارية في حين استخدم منافس لو اسم )أسد( ىذا الفعل لا يؤدّي تاجر صورة )أس
 .(2)إلى لبس وتضميل 

المرئية المجسّمة كصورة نجمة أو وجو إنسان أو حيوان  الرّسوم، تمك الرّموزويقصد ب       
اتّخذت تبع ممكيّة التسمية الدّالة عميو، فإذا أو شجرة أو غيرىا. ويرى البعض "أنّ الرمز يست

صورة النّجمة كعلامة تجارية فإنّو يمتنع عمى منافس أن يستخدم لفظ نجمة لتمييز منتجاتو 
 "وبالعكس، فإنّ ممكية التسمية تتضمّن ممكية الرمز المقابل ليا.

ىي الصّورة  ةالتّجاريأمّا الصّورة المقصودة اتّخاذىا كشكل من أشكال العلامة        
الفوتوغرافية للإنسان كأن يستعمل أحد الأشخاص صورتو الشخصيّة كعلامة تجارية أو 

 صورة الغير بشرط الحصول عمى الإذن من ذلك الغير.

                                    
 .15محمود أحمد عبد الحميد مبارك، المرجع السّابق، ص – 1
المشيورة في التّشريع الأردني والاتّفاقيات  ةالتّجارياية القانونية لمعلامات مبكر منور عبد الرحمان السعايدة، الح – 2

 .346م، ص2017، 3، ممحق4، العدد 44عموم الشريعة والقانون، المجمّد  الدولية، دراسات
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نّما تمثّل الطريقة         أمّا فيما يتعمّق بالنّقوش فيي لا تعتبر علامة تجارية بحدّ ذاتيا وا 
يقصد بيا أيّ تصميم  الرّسومعمى المنتجات. ف ةالتّجاريالتي يمكن أن توضع بيا العلامة 

معيّن كمنظر طبيعي أو مناظر مشتقة من الخيال، توضع في إطار محدّد لإظيار شكل ما، 
 .(1) صفة الابتكار والتمييز والجدّة الرّسوموذلك كمّو متى أخذت ىذه 

 الألوان والأشكال .4
علامة إذا كانت من غير مقتضيات الصناعة من الجائز اعتبار الأشكال والألوان        

مادام أنّ تمك الأشكال والألوان تستدعي انتباه جميور المستيمكين، فيجوز اعتبار شكل قطع 
الشوكولاطة علامة إذا ما كان ذلك الشّكل مبتكرا، كما يجوز اقتصار العلامة عمى لوم واحد 

فصل في الصّفة الفارقة لتمك العلامة. أو أكثر أو اعتباره جزء منيا، ويكون محلّ نظر لدى ال
إلّا أنّ مجرّد تسجيل لون معيّن كعلامة أو جزء منيا لا يمنع الغير من استعمالو عمى علامة 
أخرى لنفس الصنف أو غيره مادام ذلك الاستعمال لا يؤدّي إلى تشابو العلامتين في 

 مجموعيا تشابيا قد يؤدّي إلى غشّ الجميور وتضميمو.

ن حقّ طالب تسجيل العلامة أن يحدّد المّون أو الألوان التي يريد أن يضعيا عمى وم       
علامتو، وعندئذ يصبح ذلك المون أو تمك الألوان جزء من العلامة، كما لا بدّ أن يتوافر في 

 .(2)الألوان والأشكال الصفة المميّزة )الفارقة( وعنصر الجدّة 

يتقيّد بمون واحد معيّن، فمو الحق بخمط الألوان مثل أجاز المشرّع لممالك ألّا كما        
، اتّخذ مجموعة من الألوان شكل (Crest)علامة الألوان لمعجون الأسنان ألماني الصنع 

متناسق بما فييا الحروف من الأبيض والأزرق والأخضر والأحمر. وكذلك علامة مسحوق 

                                    
 .16-15محمود أحمد عبد الحميد مبارك، المرجع السّابق، ص – 1
 .267-266زين الدين صلاح، المرجع السّابق، ص – 2
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اتّخذت مجموعة من الألوان الأخضر والأزرق والبرتقالي والأبيض ممونة  (AREIL)الغسيل 
 .(1) بذلك ملابس وزىور

 الدّمغات والأختام .5
بحدّ  ةالتّجاريقد تستخدم دمغة أو ختم كعلامة تجارية، إلّا أنّ ذلك لا يعني العلامة        

ذاتيا بقدر ما يعني طريقة وضعيا عمى البضائع والمنتجات والخدمات التي تميّزىا، إذ تعد 
ىذه الأخيرة بمثابة طرق أو وسائل لوضع العلامات عمى المنتجات لأنّ العلامات توضع 

 .(2)بطريقة الختم أو الدّمغ 
 الأصوات والرّوائح .6

التعبير عن الرّائحة بكتابة بيانات رقمية، وىو أسموب تقني عممي، أمّا تسجيل  يكون       
علامات الصّوت والموسيقى، فيكون عن طريق كتابة النّوتة الموسيقية الخاصّة بيا 

 وتسجيميا.

عمى ضرورة أن تكون العلامة "  01فقرة 02أورد المشرّع الجزائري ضمن نصّ المادّة        
. حيث حصر العلامة ضمن إطار الكتابة أو (3) قابمة لمتمثيل الخطّي ..."عبارة عن رموز 
 الرّسم أو التّجسيم.

وتسجيل العلامات ذات الأصوات بواسطة تمثيل بياني يعتمد عمى نوع الصّوت، أو        
 لتسجيمو. ةالتّجاريعن طريق تسجيل الصّوت وتقديم الشريط لإدارة العلامات 

                                    
 .21محمود عمي الرشدان، المرجع السّابق، ص – 1
 .59زوبير حمادي، المرجع السّابق، ص – 2
 ، المتعمّق بالعلامات، مرجع سابق.06-03من الأمر  01فقرة 02المادة – 3
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علامات الخاصّة بحاسّة الشمّ فيو أكثر تعقيدا، ويعتمد عمى بيانات أمّا تسجيل ال       
رقمية يتم تسجيميا، وقد تمّ تسجيل عطر الأزىار المستمد من زىرة بموميريا ويستعمل في 

 .(1)خيوط الحياكة والغزل والتطريز وذلك في الولايات المتّحدة الأمريكية 

 : أحكام العلامة.المبحث الثاّني

 ةالتّجاريالأوّل: شروط تسجيل العلامة  المطمب
تقرّر أنّو حتّى تقوم الحماية الواردة في  ةالتّجاريإنّ القاعدة العامّة في العلامات        

ومنو تبدأ الحماية وليس من تاريخ اكتساب الحق في العلامة عن  التّسجيلالقانون لابد من 
وينشأ الحق في الحماية القانونية لابدّ من توافر شروط  التّسجيلطريق الاستعمال. وحتّى يتمّ 

 معيّنة. منيا شروط موضوعية وشروط شكميّة.

 الفرع الأوّل: الشروط الموضوعية
يتّفق القانون الجزائري مع جميع الاتفاقيات الدّولية وكذا القوانين المقارنة عمى ضرورة        

 ية معيّنة.شروطا موضوع ةالتّجاريأن تتوفر في العلامة 

 أوّلا: شرط تميّز العلامة
التي يمكن تسجيميا مؤلّفة من حروف أو رسوم أو  ةالتّجارييجب أن تكون العلامات        

. أيّ قادرة عمى تمييز بضائع صاحبيا (2)علامات أو خميط من ىذه الأشياء ذي صفة فارقة 
ويتّضح من خلال موقف المشرّع الجزائري أنّو لا يمكن  ،(3)عن بضائع غيره من النّاس 

اعتبار أيّ شكل علامة تجارية يستفيد من حماية القانون إلّا إذا كان مميّزا. كأن تصبّ عمى 
كما  شكل شائع أو عمى بيانات مستعممة بصورة عادية في تجارة لمدلالة عمى صفة المنتجات

                                    
 .26-25سماح محمدي، المرجع السّابق، ص – 1
 .277زين الدين صلاح، المرجع السّابق، ص – 2
 .62زوبير حمادي، المرجع السابق، ص – 3
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المتعمّق بالعلامات التي  06-03من الامر  1ة فقر 2ورد عن المشرّع الجزائري في المادة 
تنصّ عمى: " العلامات ىي رموز ...التي تستعمل كمّيا لتمييز سمع أو خدمات شخص 

بمعنى آخر، نقصد بالصّفة المميزة  .(1)طبيعي أو معنوي عمى سمع أو خدمات غيره" 
ذاتية تمنع من  لعلامة بطبيعةلمعلامة أن يكون لمعلامة شكلا خاصّا بيا، أيّ تتّصف ا

 .(2)خمطيا بغيرىا وتجعل من اليسر معرفتيا 

وبالنّظر في أحكام القضاء الجزائري الذي ذىب إلى أنّ المراد من تسجيل العلامة أو        
ابطاليا يكون بمناقشة العلامة المراد حمايتيا والتّحقق من أنّيا تحمل تسمية تتوفّر عمى 

في النّزاع  . (3)خاصيات ومميّزات. وفي ىذا الشّأن اتّجيت المحكمة العميا في أحد قراراتيا 
"إفري موكاح" و"إفري إبراىيم" "أنّ علامة الطاعن ىي إفري  ةالتّجاريبين العلامة القائم 

المطعون ضده إفري إبراىيم وأنّ الاسم العائمي لكل علامة يميّزىا  ةالتّجاريموكاح والعلامة 
كما ىو  الصّناعيةعن الآخر ولكون السابق في إيداع أيّ تسمية في الكشف الرّسمي لمممكية 

الحال في ىذه القضيّة لا يكفي وحده لإبطال أيّ علامة تجارية، بل يجب القيام بذلك مناقشة 
الاسم المراد حمايتو والتأكّد من أنّو يحمل تسمية تتوفر عمى الخاصيات والمميّزات الواردة في 

. كما جاء عن الصواب في الحكم المؤرخ في 57-66من الأمر  2المادّة 
 ، والممغى بموجب قرار المطعون فيو..."م05/05/1996

وتبيّن من القرار المذكور أنّ " علامة إفري ىي اسم لمكان تاريخي ومنطقة جغرافية        
الخصائص والمميّزات -أيّ العلامة-يرمز إلى مكان انعقاد مؤتمر الصّومام ولا تتوفّر فييا 

 الواردة في الأمر المتعمّق بالعلامات. "

                                    
 المتعمّق بالعلامات، المرجع السّابق. 06-03من الأمر  1فقرة 2المادة  – 1
في التشريع الجزائري لنيل شيادة الماستر، كميّة الحقوق  ةالتّجارينوال، الإطار القانوني لتسجيل العلامة  طيتتنو  – 2

 .10م، ص2017-2016والعموم السياسية، جامعة محمد لمين دبّاغين، سطيف، الجزائر، 
، ص 2001المجمة القضائية، العدد ، ةالتّجاري، الغرفة 190797م. ممف رقم 13/07/1999قرار المحكمة العميا في  – 3

126. 
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لدى الييئة  التّسجيلقضاء الجزائري من خلال ىذا القرار إلى أنّ سبق الإيداع و فقد اتّجو ال
 المختصة لا يكفي وحده لإبطال أيّ علامة تجارية.   

المجرّدة من صفة التمييز لا يمكن أن تعدّ علامة تجارية  ةالتّجاريإنّ العلامة        
ل" أو اسم "توفيق" أو حرف "ب" كالعلامة التي تشكّل من شكل شائع ومألوف ككممة "برتقا

" وشكل مثمّث أو مربع أو صورة حصان ...إلخ. وكذلك لا يصمح كعلامة تجارية 9أو رقم"
العلامة الدّالّة عمى مصدر المنتجات كالموز الإكوادوري أو الشّوكولاطة السويسرية أو الأرز 

 .(1) جة جودتياالصيني وكذا العلامات الدّالة عمى طبيعة المنتوج أو الخدمة أو در 

: التّسجيلمن نفس الأمر من نظام  3و 2و 1فقرة 7وكما ورد عن المشرّع في المادّة 
 :التّسجيل"تستثنى من 

 .1فقرة 2التي لا تعدّ علامة في مفيوم المادّة  الرّموز -
أو  السّمعأو غلافيا، إذا كانت الطبيعة أو وظيفة  السّمعالتي تمثّل شكل  الرّموز -

 .(2)التغميف تفرضيا"

والقانون الجزائري لما اشترط أ، تكون العلامة مميزة لم يقصد أن تتضمّن العلامة        
نّما أن تكون مميّزة بما يجعميا قابمة لمتمييز  شيئا أصيلا مبتكرا لم يكن موجودا من قبل، وا 

 . (3) عن غيرىا من العلامات

جديدة يجب ألّا يكون قد حصل استعماليا سابقا بل يجوز  ةالتّجاريولاعتبار العلامة        
جديدة إذا كان قد استعمميا في وقت سابق شخص آخر ثمّ تركيا  ةالتّجارياعتبارىا العلامة 

                                    
 .75ميمود سلامي، المرجع السابق، ص – 1
 .43رحيمة بن رقية، المرجع السابق، ص – 2
 .27سمير جميل حسن الفتلاوي، المرجع السابق، ص – 3
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لفترة طويمة من الزمن أو إذا انتيت مدّة الحماية القانونية ليا دون أن يتقدّم صاحب العلامة 
 . (1)بطمب تجديدىا 

من الأمر  6فقرة  07لا يمكن أن تعدّ علامة تجارية. وىو ما جاء في مادة  النّتيجةوب       
التي  الرّموز التّسجيلالمتعمّق بالعلامات التي تنص عمى ما يمي: "تستثنى من  03-06

 السّمعفيما يخصّ طبيعة أو جودة أو مصدر  ةالتّجارييمكن أن تضمل الجميور أو الأوساط 
 .(2)والخدمات والخصائص الأخرى المتّصمة بيا " 

 ثانيا: شرط الجدّة
. ةالتّجارييعتبر شرط الجدّة من أىم الشروط الموضوعيّة اللازم توافرىا في العلامة        

 (3)ويقصد بو أن تكون العلامة جديدة، بمعنى أن لم يسبق استعماليا أو تسجيميا قبل آخر 
ة، وألّا تكون العلامة قد تمّ السّمعفالجدّة المقصودة ىي الجدّة في التطبيق عمى نفس 

استعماليا من جانب منافس آخر. وينتج عن ذلك أنّ العلامة تعتبر جديدة ولو سبق 
لعنصر  ةالتّجاريأو الخدمات لأنّيا لا تفتقر العلامة  السّمعاستعماليا عمى نوع آخر من 

 .(4)عماليا وتمّ التّخمّي عنيا من طرف صاحبيا أو لم يقم بتجديد تسجيمياالجدّة إن سبق است

إلى اختلاط ولا يعني التشابو ضرورة التّطابق بين العلامتين، بل يكفي أن يؤدّي        
الجميور. وقد قضت محكمة النّقض المصرية بأنّو ليس الفيصل في التمييز بين الأمر 

اختلاط الأمر عمى الجميور احتواء العلامة عمى الحروف  علامتين، بل يكفي أن يؤدّي إلى
. وغير أنّ استعمال علامة تجارية (5)أو صور ممّا تنطوي عميو العلامة الأخرى  الرّموزأو 

                                    
م، 2018بر، أكتو 02، العدد 5، مجمة صوت القانون، مجمدةالتّجاريعمي أحمد صلاح، الحماية القانونية لمعلامات  – 1

 .396ص
 ، المشار إليو سابقا.ةالتّجاريالمتعمق بالعلامات  06-03من الأمر  6، الفقرة 7المادّة  – 2
 .279زين الدين صلاح، المرجع السابق، ص – 3
 .30سماح محمادي، المرجع السّابق، ص – 4
 .30المرجع نفسو، صسماح محمدي،   – 5
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لتمييز سمعة معيّنة لا يمنع استعماليا لتمييز سمعة أخرى لا ينافي ىذا الاستعمال أيّ خمط 
أن تبين أن المعيار  ةالتّجاريأو الالتباس في ذىن الجميور حتّى لو حممت ذات العلامة 

من قبل شخص آخر جائز أم لا ىو في إمكانية  ةالتّجاريالأساسي لاعتبار استعمال العلامة 
تباس في الذىن بين سمعتين أو منتجين أو لا، فإنّ تبيّن أنّ استعمال العلامة خمق الال
 .(1) من شأنو خمق التباس توجّب عدم استعماليا من قبل شخص آخر ةالتّجاري

 من حيث نوع المنتجات  .1
ألّا تكون العلامة قد سبق استعماليا لمدلالة عمى منتجات مماثمة أو شبيية ليا  يشترط       

أو حتّى من صنفيا. فاستخدام علامة لتمييز منتجات أخرى متى كانت مختمفة عنيا لأنّو لا 
ينشأ عن ىذا الاستعمال أيّ خمط أو التباس في ذىن الجميور، غير أنّو لا يجوز استخدام 

يخشى أن يعتقد الجميور لا كان ير سمعة مختمفة من حيث طبيعتيا إّ علامة يستعمميا الغ
كأخذ علامة خاصّة بالسيارات واستخداميا لتمييز نوع من  .(2) تينالسّمعبوحدة مصدر 

 الملابس.

 من حيث الزمان  .2
لا تفقد عنصر الجدّة إذا كانت قد سبق استعماليا وتركت من  ةالتّجاريإنّ العلامة       

صاحبيا أو لم يقم بتجديد تسجيميا وفقا لمشروط القانونية الخاصّة بتسجيل العلامة. فشرط 
جدّة العلامة ليس معناه الجدّة المطمقة من حيث سبق استعمال العلامة في منتجات مماثمة. 

أو المنتجات، إّذا ما  السّمعاستعماليا في ذات نوع فالعلامة تعتبر جديدة حتّى ولو سبق 
لذلك فإنّ المقصود بشرط الجدّة  طويمة أو لم يقم صاحبيا بتجديدىا’ أوقف استعماليا مدّ 
 .(3)النسبية لا المطمقة 

                                    
ودورىا في حماية المستيمك، جامعة محمد بوضياف، كميّة  ةالتّجاريعبد المطيف، الحماية القانونية لمعلامة  جناحم – 1

 .15م، ص2016-2015الحقوق، 
 .74-73حمدي غالب الجغبير، المرجع السّابق، ص – 2
 .45رحيمة بن قيّة، المرجع السابق، ص – 3
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 المكان.من حيث   .3
لا يقتصر في منطقة أو جزء من الدّولة التي سجّمت بيا  ةالتّجاريإنّ استغلال العلامة        

نّما يشمل الدّولة بكامل أقاليميا ومن المسمّم بو أنّ المشرع قصد حماية  .(1) العلامة وا 
العلامة في جميع أنحاء الدّولة الواحدة طالما أنّو ركّ. تسجيل العلامات في مكان واحد فإنّ 

ر عمى منطقة أو جزء من الدّولة المسجّل بيا العلامة لا يقتص ةالتّجارياستخدام العلامة 
نّما يشمل الدّولة بكامل أقاليميا، فإذا ما تمّ تسجيل علامة تجارية في منطقة عمّان مثلا،  وا 

مناطق  فإنّ استعماليا لا يقتصر عمى منطقة عمّان فحسب، بل يمتدّ استعماليا ليشمل جميع
مة أو استعماليا من قبل الغير يكون محظورا ليس في المممكة. وبالتاّلي، فإنّ تسجيل العلا

نّما في جميع مناطق المممكة   .(2)منطقة عمان فقط وا 

 ثالثا: شرط التمثيل الخطّي
المتعمّق  06-03من الأمر  2جاء في بيان صريح من المشرّع الجزائري في المادّة        

. والمقصود بذلك أن (3)القابمة لمتّمثيل الخطّي"  الرّموزبالعلامات أنّ العلامة ىي: " كلّ 
تكون العلامة مكتوبة من جية وظاىرة بصورة ماديّة ممموسة تدرك بالبصر من جية أخرى، 
فقد جاء موقف المشرّع الجزائري واضحا في ىذه المسألة حيث اشترط أن تكون العلامة 

ترنة بمغة أجنبية، أو أن تكون المغة مكتوبة سواء كانت الكتابة بالمغة العربية لوحدىا أو مق
 العربية أكثر وضوحا إلى جانب لغة الأجنبية.

بصورة ماديّة واضحة لمعيان.  ةالتّجاريمثيل الخطّي أن تظير العلامة فالمقصود بالتّ        
فالعلامة المكوّنة من رموز أو إشارات غير ماديّة لا تصمح أن تكون كالعلامة التي تعتمد 

ومثال ذلك النّغمات الموسيقية وعلامات الرّائحة حيث  ،عمى الحواس الأخرى كالسّمع والشمّ 

                                    
 .67زوبير حمادي، المرجع السّابق، ص – 1
 .282زين الدين صلاح، المرجع السابق، ص – 2
 ، المتعمّق بالعلامات، مرجع سابق.06-03 من الأمر 2المادّة  – 3
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بالعلامات التي تعتمد أنّ المشرّع الجزائري وعمى عكس التّشريعات الأخرى لم يعترف بعد 
 غير الماديّة المنتشرة في مجال التّجارة والخدمات. الرّموزعمى الصّوت والرّائحة و 

وما يلاحظ ىو أنّ شرط التّمثيل بالنّسبة لممشرّع الجزائري يعتبر شرطا إلزاميا، وليس        
ي لا يمكن أن يعتد بو بمفيوم المخالفة نجد أنّ كلّ رمز غير قابل لمتّمثيل الخطّ جوازيا، لأنّ 

 .(1)كعلامة تجارية وبالتاّلي لا يمكن تسجيميا لدى الييئة المختصّة، ومنو طمب حمايتيا 

 النّظام العام والآداب العامةشرط عدم مخالفة  رابعا:
نّما لابدّ ليا أن تكون مشروعة.  ةالتّجاريلا يكفي أن تكون العلامة         مميّزة وجديدة وا 

عام مشروعة إذا لم تخالف القوانين والأنظمة النّافذة أو تخالف النّظام العام أو وتعتبر بشكل 
تتعرّض بشكل ما إلى الآداب العامّة في الإقميم الوطني. ولقد أشارت إلى ذلك مختمف 

 .(2)التّشريعات الوطنيّة وكذلك الاتّفاقيات الدّوليّة ذات الشّأن 
"...  التّسجيلأنّو يستثنى من  06-03من الأمر  04فقرة  7نصّت المادّة  وقد       
المخالفة لمنّظام العام والآداب العامّة والتي يحظر استعماليا سواء بموجب القانون  الرّموز

 الوطني أو الاتفاقيات الدولية الثنائية أو المتعدّ<ة الأطراف التي تكون الجزائر طرفا فييا..."
ييي لما لممجتمع من حرمة وتقاليد لا يجوز التّعرّض ليا باستعمال كممات أو وىو أمر بد

من اتّحاد باريس أنّ:  6شعارات تمسّ بالأخلاق. وفي نفس السياق، اعتبرت المادّة 
 .(3)"...العلامة تعدّ غير صحيحة إذا كانت مخالفة للأخلاق السميمة والنّظام العام"

علامة المخالفة لمنّظام العام والآداب العامّة ىي كلّ إشارة أو وعميو يمكن القول أنّ ال       
صورة مخمّة بالآداب. وتبعا ليذا لا يجوز إيداع علامة متى اعتبرت غير مشروعة في 

                                    
 .42-41محمد أمين حداد، المرجع السّابق، ص – 1
 .13نوال، المرجع السابق، ص طيتتنو  – 2
 .33سماح محمادي، المرجع السابق، ص – 3
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ما كانت مخالفة لنصّ قانوني  إذافاقدة لشرط المشروعية  ةالتّجاريالجزائر. كما تكون العلامة 
 .(1) أو غيره من القوانين ةالتّجاريسواء ورد في قانون العلامات 

 كميّةروط الشّ الفرع الثاّني: الشّ 
يترتّب عمى توفّر الشروط الموضوعية وجود واقعي ليا في حين أنّو يمزم القيام        

لابد من استعراض الشروط  بالإجراءات الشّكميّة، ويترتب عمييا وجود قانوني لمعلامة. لذلك
 .الشكميّة لمعلامة من أجل حمايتيا

 أوّلا: هيئة مختصة بتسجيل العلامة
. وىي المعيد ةالتّجاريحدّد المشرّع الجزائري المصمحة المختصّة بتسجيل العلامة        

وذلك بموجب المرسوم التنفيذي رقم (  I.N.A.P.I) الصّناعيةالوطني الجزائري لمممكيّة 
. ىذا الصّناعية الممكيّةوالذي جاء بديلا عن المعيد الجزائري لمتوحيد الصّناعي و  98/68

الأخير الذي حلّ بدوره محلّ أوّل ىيئة مختصّة بتسجيل العلامات في الجزائر. وىي المكتب 
 .(2) الصّناعيةالوطني لمممكية 

 الصّناعيةالذي يتضمّن انشاء المعيد الوطني لمممكية  98/68وحسب المرسوم رقم        
 الممكيّةوكافّة حقوق  ةالتّجاريتتمثّل ميامو في قبول إيداع وفحص وتسجيل العلامة 

. وعمى ىذا الأساس عمى كل من يرغب في إيداع علامة أن يستعمل الإجراءات الصّناعية
 .(3) لأنّو الييئة المكمّفة بذلك الصّناعيةلوطني الجزائري لمممكيّة المطموبة قانونا لدى المعيد ا

 

 
 

                                    
 . 37فطوم ضيف، ميساس عائشة، المرجع السّابق، ص – 1
 .85ميمود سلامي، المرجع السابق، ص – 2
 .15المرجع السابق، ص ،نوال طيتتنو  – 3
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 ثانيا: إجراءات تسجيل العلامة التّجارية
 أيداع طمب التّسجيل .1

لأيّ شخص إيداع علامة قصد حمايتيا قانونا ويسمح القانون أن يتمّ إيداع  يجوز       
ذا كان المودع مقيما في الخارج  العلامة من قبل صاحبيا شخصيّا أو بواسطة وكيل عنو. وا 
فإنّو يجب أن يعيّن نائبا جزائريا مقيما في الجزائر لإتمام إجراءات الإيداع. حيث لا يفرض 

خصي، بل يجوز تمثيمو شريطة أن يقدّم نائبو وكالة بخط اليدّ تكون عمى المودع حضوره الشّ 
عمى كلّ من أراد إيداع العلامة أن يسمّم أو يوجّو إلى المصمحة  مؤرّخة وممضاة، ويجب

المختصّة طمبا بواسطة رسالة موصى عمييا مع العمم بالوصول أو بأيّة وسيمة أخرى مناسبة 
طّمب عمى النّموذج الذي تسمّمو المصمحة المختصّة. ويجب أن يحرّر ال ،تثبت الاستلام

المنتجات أو  ويشترط أن يحتوي عمى بيانات إجباريّة منيا خاصّة: اسم المودع وعنوانو وبيان
 .(1)الخدمات التي تنطبق عمييا العلامة أو الأصناف المقابمة لمتّصنيف المحدّد قانونا 

 :(2) يتضمّن طمب تسجيل العلامة ما يمي       
 طمب تسجيل يقدّم في الاستمارة الرّسميّة يتضمّن اسم المودع وعنوانو الكامل. .أ 
عمى ألّا يتعدّى مقاسيا الإطار المحدّد ليذا الغرض في الاستمارة  صورة من العلامة .ب 

ذا كان المّون عنصرا مميّزا لمعلامة ويشكّل ميزة لمعلامة عمى المودع أن يرفق  الرّسمية، وا 
 نة لمعلامة.الطّمب بصورة مموّ 

 قائمة واضحة وكاممة لمسمع والخدمات. .ج 
 وصل يثبت دفع رسوم الإيداع والنّشر المستحقّة. .د 

                                    
 .235-234فرحة زواوي صالح، المرجع السّابق، ص – 1
، 2005أوت  2المؤرّخ في يحدّد كيفيات إيداع العلامات وتسجيميا،  277-05من المرسوم التنفيذي رقم  04المادّة  – 2

 .2005أوت 7، الصّادرة في 54ج ر عدد
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كما يجب أن يرفق الطّمب ببعض الوثائق كالوكالة الخاصّة لموكيل مودع الطّمب المقيم       
مّقة خارج الجزائر، والتي تكون مؤرخة وممضاة وتحمل اسم الوكيل وعنوانو، والوثائق المتع

 بأولوية إيداع سابق.
 مبفحص الطّ  .2

بعد إيداع العلامة من طرف المودع أو وكيمو تقوم المصمحة المختصّة بدراسة الممف        
إلى  4من حيث الشّكل وذلك بفحص ما إذا كان الإيداع يستوفي الشروط المحدّدة في المواد 

حالة وجود مخالفة تطمب المصمحة المختصّة من  . في277-05من المرسوم التّنفيذي  7
المودع تسوية طمبو في أجل شيرين ويمكن تمديد ىذا الأجل لنفس المدّة عند الاقتضاء بناء 
 عمى طمب معمّل من طرف صاحب الطّمب. وفي حالة عدم التسوية في الآجال المحدّدة

 .(1)المدفوعة  الرّسوميرفض الطّمب شكلا دون الحق في استرداد 

وفي حالة قبول الإيداع شكلا، تقوم المصمحة المختصّة بدراسة الممف من النّاحية        
لسبب أو لعدّة  التّسجيلالموضوعية، فتبحث عمّا إذا لم تكن العلامة المودعة مستثناة من 

المتعمّق  06-03من الأمر  7أسباب من أسباب الرّفض المنصوص عمييا في المادّة 
 بالعلامات.

إذا تبيّن من الفحص توفّر أحد أسباب الرّفض تقوم المصمحة المختصّة بتبميغ المودع        
بذلك وتطمب منو تقديم ملاحظاتو في أجل أقصاه شيرين ابتداء من تاريخ التبميغ. ويمكن 

 تمديد ىذا الأجل عند الضرورة لنفس المدّة بناء عمى طمب معمّل من طالب الإيداع.

تبيّن لممصمحة المختصّة انّ الفحص من حيث المضمون مطابق لجزء فقط  أمّا إذا       
 . (2)والخدمات  السّمعوالخدمات المبيّنة في الطّمب، لا يسجّل العلامة إلّا ليذه  السّمعمن 

                                    
في القانون الدولي والقانون الوطني، مذكرة لنيل شيادة الماستر،  ةالتّجاريغريب السعيد، الحماية القانونية لمعلامات  – 1

 .19م، ص2015-2014كميّة الحقوق والعموم السياسية، جامعة الشييد حمّة لخضر، الوادي، 
 .20ص نفسو،المرجع غريب السعيد،  – 2
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 والنّشر التّسجيل .3
ظير أنّ العلامة قانونية يجري تسجيميا ويقيّد المكمّف بذلك في المعيد في سجل  إذا       

تسجيل العلامات البيانات الضرورية، كرقم العلامة المتسمسل وسنة وشير ويوم وساعة 
قامة  الإيداع واسم ولقب وجنسيّة ومحلّ إقامة المودع. ويذكر عند المّزوم اسم ولقب ومحلّ وا 

ع والمنتجات التي ستوضّع عمييا العلامة. وبعد الانتياء من ىذه وكيل وتعيين البضائ
الإجراءات يكون التّوقيع من طرف مدير المعيد والشخص المودع عمى السّجل ويسمّم إلى 

وسيمة لإثبات حق  (1)توحي البيانات المنوّه عنيا أعلاه  .المودع محضر يثبت الإيداع
مالكيا احتكارا  ةالتّجاريويخوّل تسجيل العلامة موجود من قبل عن طريق الإيداع السّابق، 

 .(2)ينتج آثار خلال مدة التسجيل تحسب من تاريخ إيداع الطمببالاستغلال 

 الآثار المترتبة عمى تسجيل علامة المطمب الثاني:

بتوفر جميع الشروط الموضوعية وكذا الإجراءات الشكمية لتسجيل العلامة التجارية 
المسجمة متمتعا بالحماية القانونية باعتباره مالكيا، ما يخول لو جممة يصبح صاحب العلامة 

من الحقوق عمييا كالحق في احتكارىا والتصرف فييا بكافة التصرفات المشروعة قانونا، بيعا 
ورىنا وترخييا ويترتب عمى تسجيميا حق ممكيتيا، سنتطرق في ىذا المطمب إلى فرعين، 

 مة أما الثاني نتناول فيو حق التصرف في العلامة.الأول ندرس فيو حق ممكية العلا

 

 

 
                                    

في ظل التّشريع الجزائري، مكتبة الوفاء القانونية، الطبعة الأولى،  ةالتّجاريوىيبة لعوارم بن أحمد، جريمة تقميد العلامة  – 1
 .57-56م، ص2015مصر، 

 .75المرجع نفسو، ص – 2
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 الفرع الأول: حق ممكية العلامة

المتعمق بالعلامات عمى أنو:  03/06من الأمر  1نصت المادة الخامسة فقرة 
المادة التاسعة فقرة  "يكتسب الحق في العلامة بتسجيميا لدى المصمحة المختصة..." ونصت

منو عمى ما يمي: "يخول تسجيل العلامة لصاحبيا حق ممكيتيا عمى السمع والخدمات  1
 التي يعينيا ليا...".

يتضح من نص المادتين السابقتين، أن تسجيل العلامة التجارية يكسب صاحبيا أىم 
مات التي يعينيا حق عمييا ىو حق الممكية والذي يتيح لو حق استعماليا عمى السمع والخد

 1ليا.

يترتب عمى اكتساب الحق في العلامة التجارية أن يصبح لمالكيا حق احتكار 
استعماليا في تمييز المنتجات المقرر وضعيا عمييا دون أن يتعداه إلى البضائع مخالفة، أي 
أنو حق نسبي مقتصر عمى بضاعة أو خدمة معينة فلا تعتبر منافسة غير مشروعة إذا لم 

ستغلال ذات العلامة لتمييز الصناعة أو تجارة أخرى، كما أن الحق في العلامة نسبي يتم ا
أيضا من حيث مكان إذ يجوز أن تستغل خارج حدود الدولة وتستمتع بالحماية المقررة ليا 
إذا قام صاحبيا بتسجيميا في ذلك البمد خلال ستة أشير وكان ىذا البمد عضوا في إحدى 

 2 ( من اتفاقية باريس.2فقرة ) 4مدريد وىذا ما نصت عميو مادة  الاتفاقيتين باريس أو

 

 

                                    
 .121سلامي ، مرجع سبق ذكره، ص ميمود  1
عمار شايب، النظام القانوني لمعلامة التجارية، مذكرة لنيل شيادة الماستر، كمية الحقوق والعموم السياسية، جامعة العربي  2

 .32، ص 2017/2018أم البواقي، السنة الجامعية -بن مييدي
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 الفرع الثاني: حق التصرف في العلامة

المتعمق بالعلامات عمى أنو: "بمعزل عن  03/06من الأمر  14نصت المادة 
التحويل الكمي أو الجزئي لممؤسسة، يمكن نقل الحقوق المخولة عن طمب التسجيل أو 

 1 أو جزئيا أو رىنا. تسجيل العلامة كميا

وعميو يمكن التصرف في العلامة ونقل ممكيتيا ببيعيا كميا أو جزئيا أي بجميع السمع 
، ويستفاد من ىذه الفقرة أن تسجيل 2والخدمات التي سجمت من أجميا أو جزء منيا فقط 

ما يمنح العلامة التجارية يمنح لصاحبيا الحق في نقل ممكيتيا إما بالتنازل عنيا أو بيعيا، ك
لو الحق في رىنيا أو منح ترخيص في استغلاليا عمى أن تتم أي عممية مما سبق ذكره 
كتابيا ومرفقا بإمضاء الأطراف تحت طائمة البطلان وذلك حسب ما نصت عميو المادة 

المتعمق بالعلامات، كما يعد أي انتقال لحقوق العلامة بطلانا  03/06من الأمر  15/01
ض منو تضميل الجميور حسب الفقرة الثانية من نفس التشريع السابق مطمقا إذا كان الغر 

 3 ذكره.

المتعمق بالعلامات: "يمكن أن  03/06من الأمر  16وأما ما جاء عن نص المادة 
تكون الحقوق المرتبطة بالعلامة موضوع رخصة استغلال واحدة أو استئثارية أو غير 

 4 التي تم إيداع أو تسجيل العلامة بشأنيا. استئثارية لكل أو لجزء من السمع أو الخدمات

                                    
 المتعمق بالعلامات، المرجع السابق. 06-03الأمر  1
رية في التشريع الجزائري، مذكرة لنيل شيادة ماستر، كمية حقوق وعموم سياسية، سميحة لعجال، جريمة تقميد العلامة التجا 2

 .16، ص 2016/2017مسيمة، سنة -جامعة محمد بوضياف
 .32عمار الشايب، النظام القانوني لمعلامات التجارية، مرجع سابق، ص  3
 المتعمق بالعلامات التجارية، مرجع سابق. 03/06من الأمر  16المادة  4
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وعميو فإنو يمكن لمالك العلامة أن يبرم عقد ترخيص يمنح من خلالو لمغير حق 
( 16استغلال العلامة في مقابل مالي عمى شكل إتاوات، وقد يكون الترخيص حسب المادة )

أثره ينبغي تقييد  أعلاه أحاديا أو استئثاريا أو غير استئثارية وحتى ينتج عقد الترخيص
المتعمق  06-03( الأمر 17الرخصة في سجل لدى المصمحة المختصة المادة )

 1بالعلامات.

يكون الترخيص باستغلال العلامة التجارية من خلال عقد رضائي يتم بين طرفين 
يسمح فييا صاحب العلامة لمغير استعمال علامتو كميا أو جزئيا بصورة استئثارية حيث 

المرخص لو باستغلال العلامة التجارية لوحده وبجميع ما تحممو من منتجات أو يستأثر 
بعض منيا حسب بنود العقد ودون أن يكون لممرخص لو حق الاستغلال أو منح حق 
الاستغلال لمغير، مع احترام المدة والمنطقة المحددة ليذا الاستغلال وذلك يكون مقابل ىذا 

ا الترخيص الاستئثاري فيمنح صاحب المعاممة لممرخص لو المقابل يتمثل في شكل إتاوات أم
الحق في منح ترخيص آخر باستغلاليا ويمكن أن يكون الترخيص وحيدا وذلك بأن يكون 

 2 ترخيصا لمصمحة المرخص لو فقط دون غيره.

وعند إتمام إبرام عقد الترخيص ووفقا لما نص عميو القانون يتم قيده في سجل 
الوطني الجزائري لمممكية الصناعية، كما يتم قيد التجديد الترخيص أو  العلامات لدى المعيد

تعديمو مقابل دفع الرسوم المستحقة، ويعتبر الترخيص بالعلامة التجارية وسيمة لتفادي 
 3 سقوطيا بعدم الاستغلال متى تم تسجيميا في دولة أخرى.

 

                                    
 .48اوي صالح، مرجع سابق ، ص ر حة ز فر  1
 .33عمار شايب، النظام القانوني لمعلامة التجارية، مرجع سابق، ص  2
 .48طوم وميساس عائشة، النظام القانوني لمعلامة التجارية، مرجع سابق، ص فضيف  3
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 المطمب الثالث: انقضاء العلامة التجارية

نقضي لعديد من الأسباب قد تكون إرادية أو لاإرادية، وذلك إما الحق في العلامة ي
بالعدول أو التخمي عن العلامة، أو إبطال تسجيل العلامة، أو إلغاء العلامة إذا لم يقم 

 صاحبيا باستعماليا في آجال معينة، وىذا ما سوف ندرسو في الفروع الموالية.

 :في الحالات الآتية صاحبيا دةإرا ىانقضاء الحق في العلامة بناءا عمالفرع الأول: 

 .أولا: عدم تجديد التسجيل

تكتسب العلامة شيرتيا وتزداد قيمتيا بمرور الزمن ومن ثم يحرص صاحب العلامة 
سنوات من طمب التجديد خلال ستة أشير التالية لتاريخ انتيائيا حيث  10بعد قضاء 

العلامة محفوظة لصاحبيا أو ورثتو أما إذا انتيت مدة ستة أشير من غير طمب تجديدىا 
لقد أحكام التشريع المتعمق بالعلامات التجارية جاز لكل شخص طمب تسجيميا باسمو و 

الجزائري من خلال ما نصت عميو المادة الخامسة الفقرة الثانية منيا أن ممكية العلامة 
تنقضي بعد انتياء ستة أشير التابعة لانقضاء التسجيل عمى انقضاء العلامة ويسقط الحق 

ستغلاليا ثم عمد مالكيا عمى سنوات من ا 10في الحماية كما ىو واضح كذلك بعد مرور 
عدم القيام بطمب تجديدىا وصاحب العلامة ممزم بتجديد إيداعو حتى تستمر الحماية 

ذا امتنع مالك العلامة عن 1القانونية ليا طالما أن المشرع لم يحدد عمميات التجديد  ، وا 
مة ، يجوز لصاحب العلا2تجديدىا فقد الحق في ممكيتيا وجاز طمب إيداعيا من جديد 

                                    
 .181-180إدريس فاضمي، مرجع سابق ، ص  1
 .117حمادي زوبير، مرجع سابق ، ص  2
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حسب المشرع الجزائري تجديد التسجيل لفترات متتالية غير محدودة تقدر كل واحدة بعشر 
 1 سنوات بشرط أن يقدم طمب التجديد الذي لا يشتمل عمى أي تعديل جذري في العلامة.

ومجمل القول أنو تنقضي العلامة التجارية بعدم التجديد إذا مرت ميمة ستة أشير 
 2 يل أو ستة أشير عمى الأكثر تمي ىذا الانقضاء.التي تسبق انقضاء التسج

 : التخمي عن العلامة ثانيا

يجوز لصاحب العلامة أن يطمب من المعيد الوطني الجزائري الممكية الصناعية، 
التخمي أو العدول عن تسجيل العلامة لكل أو جزء من السمع أو الخدمات التي سجمت من 

العلامة يجب أن يتم تسجيمو في سجل العلامات، ثم نشره أجميا، ونظرا لأىمية التخمي عن 
 من أجل إعلام الغير، ويسري مفعول التخمي ابتداء من يوم تسجيمو.

ويمجا صاحب العلامة إلى التخمي عن علامتو كميا أو جزئيا إذا رأى عدم فائدة من 
ييره لنشاطو، وجود تسجيميا وأنيا أصبحت غير فعالة في تمييز سمعتو أو خدماتو أو عند تغ

  3 فتصبح لا معنى ليا.

ويمكن لصاحب العلامة أن يتنازل عن ممكيتيا إلى الغير بعوض أو بدون عوض 
وعمى سبيل المثال إذا بيع أحد المحال التجارية بدون علامة مميزة لمنتجاتو واشترط المشتري 

الأخيرة تنقضي بتنازل لإتمام عمميو البيع أن يتخمى البائع نيائيا عن العلامة فإن ممكية مدة 
صريح عنيا ومن جية ثانية يمكن أن يكون التنازل ضمنيا وىذا ما يسمى بالترك وترك 

                                    
الذي يحدد كيفيات إيداع العلامة وتسجيميا، الجريدة  2005المؤرخ في أوت  05/277المرسوم التنفيذي  17المادة  1

 .54، عدد 2005أوت  7الرسمية الصادرة في 
 .181إدريس فاضمي، مرجع سابق ، ص  2
 .ص 42بن رقيو رحيمة، النظام القانوني لمعلامات في التشريع الجزائري، مرجع سابق،  3
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نما لابد أن تؤكد ظروف الحال فيو  العلامة التجارية لا يفترض لمجرد عدم استعماليا، وا 
  1 صاحب الحق عمى العلامة في التخمي عنيا وتركيا نيائيا.

 حق في العلامة بغير إرادة صاحبها الفرع الثاني: انقضاء ال

قد يتعرض صاحب العلامة لفقدان الحق فييا لأسباب خارجة عن إرادتو، سواء كان 
 ذلك بسبب إبطال التسجيل أو بسبب عدم الاستغلال. 

 أولا: بطلان التسجيل 

يجب أن يكون التسجيل صحيحا حتى يتمتع صاحب العلامة بحقوق شرعيو عمى 
  2 مة قصد تمييز منتجاتو أو خدماتو.السمة المختارة كعلا

وأجاز المشرع الجزائري إبطال تسجيل العلامة وذلك بطمب من المعيد الوطني 
لمممكية الصناعية أو من الغير الذي يممك مصمحة في ىذا الإبطال وذلك عن طريق المجوء 

 06-03إلى القضاء إذا تبين غياب الشروط الموضوعية المنصوص عمييا ضمن الأمر 
 المتعمق بالعلامات ويسري ىذا الإبطال بأثر رجعي من تاريخ الإيداع.

ويخضع قرار إبطال العلامة لمتسجيل في الدفتر الخاص بالعلامات وينشر ضمن 
  3 النشرة الرسمية حتى يطمع عميو الغير.

ولا يمكن لممعيد الوطني الجزائري لمممكية الصناعية أن يقوم من تمقاء نفسو بإبطال 
وتخضع دعوى الإبطال لمتقادم خلال أجل خمس  4مسجمو إلا بموجب حكم قضائي  علامة

                                    
 .251-250، ص 1999عمي البارودي، محمد السيد الفقي، قانون التجاري، دار المطبوعات الجامعية، طبعة، مصر  1
 .243اوي صالح، الكامل في القانون التجاري الجزائري )الحقوق الفكرية(، مرجع سابق، ص ر فرحو ز  2
 .43، الحماية القانونية لمعلامات التجارية، مرجع سابق، ص ديسماح محم 3
 .312سمير جميل، حسين الفتلاوي، المرجع السابق، ص  4
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سنوات ابتداء من تاريخ تسجيل العلامة لأنو بعد فوات ىذه المدة فإن العلامة تكتسب صفو 
  1 التمييز.

وقد لا تتصرف آثار الإبطال التقادم إلى صاحب العلامة فقط الذي يفقد حقو في 
واستغلاليا، بل يتصرف لمغير ومثال ذلك إذا قام صاحب علامة ممكيتيا والتصرف فييا 

باطمة بترخيص استغلال علامتو لفائدة الغير، ثم تبين بطلانيا لمخالفتيا أحد الحالات الواردة 
المتعمق بالعلامات ففي ىذه الحالة تمغي كل التصرفات  03/06من الأمر  7في المادة 

  2 ة حقوقو عن طريق دعوى التعويض.الواردة عمى أن يسترد الغير حسن الني

 ثانيا، عدم الاستغلال 

إذا لم يقم مالك العلامة المسجمة باستعمال ىذه العلامة استعمالا جديا لمدة تزيد عن 
ثلاث سنوات متتالية، أي دون انقطاع ترتب عن ذلك إبطاليا، وبالتالي سقوط حقو في  03

انتياء ىذا الأمل، أما إذا اثبت مالك العلامة أن العلامة إلا إذا قدم مالك العلامة مبرر قبل 
ظروف عسيرة لم تسمح لو باستعماليا وقد قدم حجة عمى ذلك قبل انتياء الآجال القانونية 

والاستعمال الجدي لمعلامة  3ويمكن أن يمنح لو أجل إضافي لاستعماليا لا يتجاوز السنتين 
ن استعمالا يجسد الوظيفة الأساسية يجب ألا يكون استعمالا رمزيا فقط بل يجب أن يكو 

لمعلامة التي تضمن لممستيمك التعريف بحقيقة السمع والخدمات وبالتالي القدرة عمى التمييز 
 4مات وغيرىا التي تتشابو معو.دون أي لبس أو الخد

                                    
 المشار إليو سابقا. 06-03من الأمر  02الفقرة  20المادة  1
 .145سلامي ميمود، المرجع السابق، ص  2
 .34-33امر، مرجع سابق، ص ثت بيانو  3
 . 43رمزي حوحو، كاىنة زواوي، التنظيم القانوني لمعلامة في التشريع الجزائري، مرجع سابق، ص  4
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وعميو يجوز لمجية القضائية المختصة بناء عمى طمب من الغير الذي يعنيو الأمر 
العلامة ولا يحق لممعيد الوطني الجزائري لمممكية الصناعية أخذ ىذا  الحكم بإلغاء تسجيل

القرار بصورة مستقمة بل لابد أن يصدر القرار من قبل الجية القضائية المختصة فلا تسقط 
  1 ىذه الحقوق إلا بحكم القانون.

ويرد تقرير سقوط الحق في العلامة لعدم الاستغلال إلى اعتبار أن المالك لم يعد 
اجو إلى العلامة لتمييز خدمتو أو بضاعتو وأن العلامة لم تحقق الغرض منو وجودىا بح

 2 والمتمثل في تمييزىا في نظر الجميور أو البضاعة التي تحمميا.

  

 

 

 

 

 

 

 

 
                                    

 .55-54كحول وليد، المسؤولية القانونية عن جرائم التعدي عمى العلامات في التشريع الجزائري، مرجع سابق، ص  1
 .35عمار الشايب، النظام القانوني لمعلامة التجارية، مرجع سابق، ص  2
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 خلاصه الفصل الأول 

التجارية ىي أي إثارة ظاىرة يستعمميا أو يريد استعماليا أي شخص تتميز  العلامة
بضائعو أو منتجاتو أو خدماتو عن بضائع أو منتجات أو خدمات غير واضحة، كما تتميز 

 العلامة التجارية وتتشابو مع بعض المفاىيم كالسم التجاري والعنوان التجاري وغيرىم.

باعتبارىا تحدد مصدر المنتجات والبضائع ولمعلامة التجارية وظائف متعددة 
والخدمات، ورمز لثقة بصفات المنتجات والبضائع والخدمات كما تعد من وسائل المنافسة 

 المشروعة وضمان لحماية جميور المستيمكين. 

لمعلامة التجارية أنواع وأشكال عديدة كعلامة الضع، التي يضعيا التاجر عمى 
لامة الخدمة، العلامة الجماعية، العلامة الفردية والعلامة المنتجات التي يقوم بضعيا وع

مضاءات، الرموز  المشيورة وغيرىم، كما تتمثل أشكال العلامة التجارية في أسماء وا 
 والنقوش، الحروف وأرقام. 

وحتى يمكن حماية العلامة التجارية إقميميا ودوليا، لابد من توافر شروط موضوعية 
ارقة( وشرط الجدة والمشروعية لا تخالف النظام العام والآداب كشرط الصفة المميزة )الف

 العامة، ويجب توافر شروط شكمية كذلك كالتسجيل والفحص والإيداع. 

كما يترتب عمى تسجيل العلامة التجارية عدة آثار تتمثل في حق ممكية العلامة وحق 
 التصرف في العلامة. 

ادة صاحبيا أو بغير إرادة صاحبيا إذن وأيضا تنقضي العلامة التجارية بناء عمى إر 
  فإن العلامة التجارية ىي وسيمة أو سمة لتمييز البضائع أو الخدمات أو المنتجات.



 

:الفصل الثاني  
 الحماية المقررة للعلامة التجارية
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 الفصل الثاني: الحماية المقررة لمعلامة التجارية

شال ايةمااأامتلةاأال ةارةالاا اكالماتاللخااتا حا أا تحااأاب اجالعلاماتتاالجاترةاأابحاا  تا
المشارعاالازارارقايادالايجحتداالد لأاالجياةنجميالختاحت باالعلامأا ح أاعتمأ،الاذل اناادا

 ضعاي انةنال متةأاال قاعلىاالعلامأالا اكالتناتاهاذلاال متةاأامدنةاأاب اازارةاأ،ايتل متةاأا
المدنةاأا تلدرااأاال لاىاجخادىاالاىاالم تيظاأاعلاىاالذماأاالمتلةاأالحات باال اقاياياالعلاماأا

مأا ةعداهذاامنابا االالجمرارايياالمشر ع،ا جرج طاال متةأاالمدنةأاللعلامأا تل قايياالعلا
اال قا قتاعةنةتاة  لهالهاالقتن ن.

لمتابناظتهرةاالاعجداكاعلىاالعلامتتابح  تالثةرةاالانجشترا ةثابنالخذلاالظاتهرةا
نماتاججعادالاالاىاامخاا را م اتطرالال ةأالااجقجحارارثترهاتاعلاىاا ضارارا متلاا االعلاماأايقاطا اه

جمترساعلىاالعلامأاالجاترةأاناداالملجخللةنا الايجحتداال طني،ا منا ةناالاعجداكاتاالجيا
،ا علةهالنجطرقايياحلباهذااال ح االىاال متةاأاالمدنةاأام  اثا1المنتيلأاغةراالمشر عأ

ب  ،ا ال متةأاالازارةاأالم  اثاثاتنيا ا ااراكاتاالج  ظةاأاللعلاماأا لانجنت  ابةضاتاال متةاأا
االد لةأاللعلامأايياالم  ثاالثتلث.

 ة لمعلامة التجاريةالمبحث الأول: الحماية المدني

ةقحدا تل متةأاالمدنةأاجل اال متةأاالعتمأاالمقررةالامةعاال ق قابةتالتنان عخت،ايمنا
الملاالبا ااهابناال قاا قاج جااتجاامةعخااتاالااىا متةااأا بناهااذلاال متةااأاهااياالجااياجعطاايالل ااقا
معناتلا جضاامناممترلااجها شاال اهاتد،ا ط ةعااي،المااتابناالعلامااأاالجاترةاأاج جااتجال ةرهااتاماانا

ال ق قاالىا متةأاجل لختالتيأاالجشرةعتت.ا

                                                             
ا.59   ،االمرااعااللت ق،اصل لةداا 1
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يقدابااتزتام جلاىاالجشارةعتتاللا اماناجاباالاعجاداكاعلاىامللةاأاعلامجاهاالجاترةاأابنا
ةجمجعا تل متةأاالمدنةأاالجياجظخرامنا لا ا قامتلا االعلاماأاياياالمطتل اأاالقضاترةأالا اكا

هاذااماتاااتكا اهاعاناطرةاقادعا لاالجعا ةضاب اعاناطرةاقادعا لاالمنتيلاأاغةاراالمشار عأا ا
ماناالقاتن ناالمادنياالازارارقاالجاياجقضايا االناا الا اا124المشرعاالازاررقاييانصاالمتدةا

عمااا ابةاااتالاااتناةرجل اااهاالماااركا  طراااها ةلااا باضااارراالل ةاااراةلااازبامااانالاااتنالااا  تايااايا د ثاااها
 تلجع ةض ،ا  نتكااعلىاذل ايإذاامتابحتباحت باالعلاماأاضاررا لا با طالاال ةار،الاتنا

االمطتل أا تلجع ةضابمتباالم تلباالمدنةأ.لهاال قاييا

نجنت  ايةهاريعادع لاالمنتيلأاغةراالمشر عأ،ابمتاالمطلباالثتنيايلانجطرقايةاهاالاىا
يةتبادع لاالمنتيلأاغةراالمشر عأ،ا يياالمطلاباالثتلاثالانج دثاعانارثاترا متةاأاالعلاماأا

اررقامنخت.الجاترةأاعناطرةقاالمنتيلأالل ةراالمشر عأا م يىاالمشرعاالازا

 المطمب الأول: رفع دعوى المنافسة غير المشروعة

دعاا لاالمنتيلااأاغةااراالمشاار عأاهاايادعاا لام  لااأاللشاا صاالااذقالااةلااجطةعاالجااذرعا
  قا حارقالالناجلا ناالعلاماأام ا االاعجاداكاغةاراملاالأاا اانجخاتاهادةاجلااةلخت،ا لاذاا

 جةتطةأالدع لاالمنتيلاأاغةاراييا تلأاعدباج ايراشر طايةتباالارةمأا هنتاجلمناال ظة أاالا
ا.1المشر عأ

 ةثالنجطرقاالىاجعرةىادع لاالمنتيلأاغةراالمشر عأال رعاب  االلتساالقتن نيا
اللمنتيلأاغةراالمشر عأا شر طختال رعاثتني.

ا

ا

                                                             
ا.279 هة أالع اربا ناا مد،االمراعااللت ق،اصا 1
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 الفرع الأول: تعريف دعوى المنافسة غير المشروعة

 تلااج داباالجااتارا لااتر اجعاارىاالمنتيلااأاغةااراالمشاار عأاعلااىابنخااتاهااياالجااياجج قااقا
منتيةااأاللعااتداتا العااراىا القاا انةناالجاترةااأا المضاارةا محااتلااالمنتيلااةن،ا الجاايامااناشاالنختا
ثاترةاالشا ا ا  ااا دةامنجاتجاهالنازعاالثقاأامانامنشا جها الجش ةهاعلىااللمعأاالجاترةأاللآ را اه

ا.1 ديعا ةتنتتاغةراح ة أاعلىاالللعا عداجظلة االامخ ر

ماانابنخاات:ا اناالمنتيلااأاغةااراالمشاار عأالمااتاةااد ااRoubinر  ةااهااةاادملمااتاعريخااتاالع
علةختاالمختا تلذاتاهياجل االجاياجقا باعلاىا لاتر املج ةاأا  تدعاأا دلاترساةن اذهتاالشارىا
 الالجقتمأا رغباجعدداهذلاال لتر االاىاماتالاانختةاأاياإناال تةاأاج قاىادارماتاهاياج  ةا از اترنا

ا.2الجعرىاعلةختامخمتالتناالشل االذقاجلج دمهال ةرا الجقطت خب،ا هذاامتاةلخ ا

لمااتابناال  ااثاياايامعظااباالجشاارةعتتاعااناجعرةااىاالمنتيلااأاغةااراالمشاار عأالااةعثاارا
علاااىاياااتن ناةااانصاحااارا أاعلاااىاجعرةاااىاهاااذااالمحاااطلااغةااارابناااها اااتلرا عاالاااىاياااتن ناريااابا

المجعلااااقا تلممترلااااتتاالجاترةااااأانااااادابناالمشاااارعاالازاراااارقاياااادااعج ااااراماااانابعماااات اا04/02
ا27جقلةاادهتا يااداردداذلاا ايااياالاانصاالمااتدةااالمنتيلااتتاغةااراالمشاار عأاياايامااات االعلامااتت

ا.ا04/02مناالقتن ناا02يقرةا

جعج اااراممترلاااتتاجاترةاااأاغةااارانزةخاااأايااايام خااا باب لاااتباهاااذااالقاااتن ن،الالاااةمتامنخاااتا
الممترلتتاالجاياةقا بامانا لالخاتاالعا ناالايجحاتدقا ماتاةلاي:اجقلةاداالعلاماتتاالممةازةاللعا نا

ا.3 دمتجهاالايجحتدقامنتيساب اجقلةدامنجاتجهاب 

                                                             
ا.403علياب مداحتلا،االمراعااللت ق،اصا 1
ا.282 هة أالع اربا ناا مد،امراعان له،اصا 2
،ا41المجعلقا تلق اعداالمط قأاعلىاالممترلتتاالجاترةأ،االارةدةاالرلمةأاريباا04/02مناالقتن ناا02،ايقرةا27المتدةاا 3

ا.2004ا اناا23المؤرخاييا
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 ةاااثابنااج تيةاااأا اااترةساالمجعلقاااأا  متةاااأاالمللةاااأاالحااانتعةأا الجاااياحاااتديتاعلةخاااتاالازارااارا
المنتيلااأاغةاااراالمشاار عأا ذلااارتامظتهرهااتا اعج ترهاااتاا03مااناال قااارةاا10عريااتايااياالماااتدةا

م ظ رةاعلىاالن  االجتلي:اجعج رامانابعمات االمنتيلاأاغةاراالمشار عأالا امنتيلاأاججعاترضا
الشارة أاياياالشاؤ ناالحانتعةأاب االجاترةاأ،ا جلا نام   ظاأا حا أا تحاأالماتاامعاالعاتدات

ةلي:التيأابعمت االجيامناط ةعجختابناج ادا القا لاةلأالتناتالاةساماعانشالةاب اداالمنتيلاةنا
اب انشتطهاالحنتعياب االجاترق.

ال ةتنتتاب االادعتكاتاالجياةلا ناالاجعمتلختاياياالجااترةامانانشالجختاجضالة االامخا را
تلنلااااا أالط ةعاااااأااللااااالعاب اطرةقاااااأاجحااااانةعختاب ا حترحاااااختاب احااااالا ةجختاللالاااااجعمت اب ا 

ا.1لمةجخت

بمتاالقضتكايقداحدرتامنهاالعدةدامناال لتباالجاياجنت لاتاالمنتيلاأاغةاراالمشار عأا
 ةثااتكايياالقراراالحتدراعنام لمأاالانقضاالمحارةأاالمنتيلاأاغةاراالمشار عأا لنخات:ا ا

 اااأاللقااا انةناب االعاااتدات،اب االاااج دابا لاااتر امنتيةاااأاللشااارىا المتناااأاارجلاااتبابعمااات االم تل
 المعتملاتامجىايحدا خاتاا اداثالا سا اةنامنشالجةناجااترةجةن،اب ااةااتدااضاطرابا إ اداهتا

ا.2 لتنامناشلنهاااجذاباعملاكاا دلاالمنشلجةناللأ رلا حرىاعملاكاالمنشلةاعنخت 

لاااتلىاالاااذلراعلاااىابن:ا جرياااعاالاااىاالا66/57ماااناالمااارارياااباا37لماااتاجااانصاالماااتدةا
الم ااااتلباالاااادعت لاالمدنةااااأاالمجعلقااااأا تلعلامااااتت،ا ياااايا تلااااأادعاااا لاانترةااااأاج ااااثاالم لمااااأا
الم جحأايياالالجثنتكاالمجعلقا مللةاأاالعلاماتتا  ج لةلناتالخاذااالانصاناادابناالم اتلباهايا

ا.3 دع لاازارةأ الم جحأا تل ح اييامث اهذلاالمنتزعتت،االاااذااارج طتاالدع لاالمدنةأا

                                                             
االمنتيلأاغةراالمشر عأ،امنااج تيةأا ترةسال متةأاالمللةأاالحنتعةأ.ا03مناال قرةاا10المتدةاا 1
ال متةأاالقتن نةأاللعلامأاالجاترةأايياالجشرةعاالازاررق،امذلرةامتلجر،اللةأاال ق قاعترشأاشت ي،امر ةا نالدةرة،اا 2

ا.41،اص2014-2013ب،ايتلمأ،ا1945متقاا08 العل بااللةتلةأ،ااتمعأا
ا.158-157ز  ةرا متدق،االمراعااللت ق،اصا 3
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 الفرع الثاني: الأساس القانوني لممنافسة غير المشروعة وشروطها

 أولا: الأساس القانوني لممنافسة غير المشروعة

لقداثترااد ايقخيا   االلتساالقتن نيالدع لاالمنتيلأاغةاراالمشار عأايخنات امانا
طأابناةث ااتاهااذااةعج اراالعماا اغةااراالمشار عا طاالاةلاازبامرجل اها جعاا ةضاالضااررالل ةاراشاارة

ال ةراشر طاهذلاالدع لامنا طلاب اضاررا علاياأالا  ةأا ةنماتاارجلازامنجقاداهاذلاالنظرةاأا
علاىالاا نادعاا لاالمنتيلاأاغةااراالمشاار عأاجرمااياالاىاب عااداممااتاجرماياالةااهادعاا لاالملااؤ لةأا
الجقحةرةأااذابنهااذاالتنتاهذلاال ةرةاجخدىاالىاجع ةضاالضررايإنادعا لاالمنتيلاأاغةارا

امشر عأاجرميا ت ضتيأاالىاذل ااج تذاجدا ةرا يترةأاملجق لا.ال

يااتل عضااعج رهااتابنخااتالااج اارجاعاانال نخااتادعاا لاملااؤ لةأاجقحااةرةأا  تلجااتلياةنط ااقا
علةختاالق اعداالعتمأاييادعت قاالملؤ لةأاالجقحةرةأا هنات اربقار ارابلاسادعا لاالمنتيلاأا

،ا علةااها1قا الجااات زايااياالالااجعمت غةااراالمشاار عأاعلااىابلااتساالجعلااىايااياالااجعمت اال اا
الةجباالجطرقاالىاهذةنااللتلةناعلىاالن  االجتلي:

 أساس دعوى المنافسة غير المشروعة التعسف في استعمال الحق: -1

ةراااعاجللااةسادعاا لاالمنتيلااأاغةااراالمشاار عأاعلااىاالجعلااىايااياالااجعمت اال ااقاالااىاااا
 لنالل اجتاراب احانتعياب ابقام جارىاالعلامأا ا لران امؤةداا  عضاال قه،االذةناةر نا

 ح أاعتمأاال قايايامنتيلاأاب ناتكامخنجاها  رةاأ،ا ماناشالناذلا اال اتقاالضاررا خاب،ا هاذاا
الضااررالااةرجااباملاااؤ لةأامااناجلااا بايةااه،االاايااايا ااتلاتا تحاااأاةلااالايةخاااتاالمنااتيساالاااىا

ا.2بلتلةباغةرامق  لأ

                                                             
ا.90ن،االمراعااللت ق،اصش نتناب اا 1
ا.293ص هة أالع اربا ناا مد،االمراعااللت ق،اا 2
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ا االربقا تلق  :  ايياالازارراهذا اج نىا عضاال قه لع االلتساالقتن نيااللدةدالمت
لدع لاالمنتيلأاغةراالمشر عأاه انظرةأاالجعلىايياالجعمت اال قالمتاحتغختاالمشرعا

مناالقتن ناالمدنياالازاررقالنختاشتملأالامةعاح راالجعلى،ااذاا41الازاررقايياالمتدةا
ا ا تل ةراب  اا ضرار ا قحد ا يع ااذا اةعج راالجعمت اال قاجعل ةت التناجنصاعلىابن:  اذا

التناال رضامنها ةرميالل ح  اعلىايتردةايلةلأا تلنل أاالىاالضرراالنتشئالل ةراب ااذا
 1ال ح  اعلىايتردةاغةرامشر عأ .

 ـــــ أساس دعوى المنافسة غير مشروعة المسؤولية التقصيرية. 2

ؤ لةأااجاهاال قهاالىار طادع لاالملؤ لةأاالنتجاأاعناالمنتيلأاغةراالمشر عأا تلملاااااا
)ال ع االضتر(،ا  امنخبامناذهباالىابلثرامناذل ،ا ةثااعج ر اابنادع لااالجقحةرةأ

المنتيلأاغةراالمشر عأالااج رجاعنال نختادع لاملؤ لةأاجقحةرةأ،امعج رةنابنهالاايرقا
االجند اا ا يد االجقحةرةأ، ايياالملؤ لةأ االعتمأ ا  تلجتلياةاباجط ةقاالق اعد  ةناالدع ةةن،

ااالةهاعلىابنهايياظ اعدبا ا داي اعدايتن نةأا تحأاجنظبادع لاالمنتيلأاغةرايةمتاذه  ا
ااا2المشر عأايإنهاةحتراالىاجط ةقاالق اعداالعتمأايياالملؤ لةأاالجقحةرةأ.

ابنادع لاالمنتيلأااااااا ااعج راال قهاالللالةليا القلباالل رامناالقضتكاييايرنلت لمت
غةراالمشر عأ،اهيادع لاملؤ لةأامدنةأاعتدةأ،ا ذل ا  اأابناريعادع لاالمنتيلأاغةرا
المشر عأاةجطلبابناجج ايرانىاالشر طاالمجطل أاييادع لاالمنتيلأاالملؤ لةأاالجقحةرةأ،ا

ا.3 طلا ضررا علايأال  ةأا ةنخمتمناضر رةا ا دا

ا

                                                             

.265ا،،اص1985م مدا لنةن،اال اةزايياالمللةأاال لرةأ،االمؤللأاال طنةأالللجتب،االازارر،اا 1  
.173ا،،اص2003حلاحازةناالدةن،اشرحاالجشرةعتتاالحنتعةأا االجاترةأ،اعمتن،اداراالثقتيأ،اا 2  
.195ا، هة أالع اربا ناب مد،االمراعااللت ق،اصا 3  
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 ثانيا: شروط دعوى المنافسة غير المشروعة.

االمشر عأااااااا اغةر اعلىابنادع لاالمنتيلأ ا القضتك االربقاالراااايياال قه االجمر لقد
ايإنا ا  خذا االمشر ع، االعم اغةر اعن االملؤ لةأ اعلةه اعلىان سااللتساالذقاجق ب جق ب

 ذل امعامراعتةابنالخذلاالشر طاب ضتعتا تحأايياال ةتةاشر طام تشرةاالدع جةنا ا دةا
اال طل اهي االمشر عأ اغةر االمنتيلأ ادع ل ام تشرة اشر ط ايإن ا علةه االضرر،االجاترةأ؛ ،

االرا طأاالل  ةأ،ا لنجنت  اللاامناهذلاالشر طاعلىاالن  االجتلي:

لباجعرىاالق انةناال طلاعنداجنظةمختاللملؤ لةأاعناالعم اغةراالمشر ع،ا  ااـــــ الخطأ:أ 
اجرلتاذل الل قها القضتك.

 ال طلالمتاالجقراعلةهاالربقايقختا يضتكاه : اا لا ا  اابايتن نيامقجرنا إدرا ااااااا
االم  الذل اال ااب .

  ام ض عياةجمث اةجضاامنا لا اهذااالجعرةىابناال طلاةجل نامناعنحرةناالاااااا
ا خذاا االم   الدل االجمةةز اج اير ايي اةجمث  اش حي ا الثتني ايتن ني، ا  ااب اا  لا  يي
ال ااب،الل طلاييادع لاالمنتيلأاغةراالمشر عأامعنىا تصاة جلىاعنامعنتلاييادع لا
اغةرا اييادع لاالمنتيلأ ايتلجعرىاعلىامعنىاال طل الملؤ لةأاعناالعم اغةراالمشر ع،

لبابناجل ناهنت امنتيلأا ةناش حةن،ا بناةرجلباب دهمتا طلايياهذلاالمشر عأاةجط
المنتيلأ،ا ةج ققاال طلايياعم االمنتيسال اكا دثاذل اعناعمداب اعناماردااهمت ؛ا
بقال اكاج ايرالدلاالمنتيسايحداا ضرارا تل ةرا ل كاالنةأ،اب التناال طلاغةراعمدقا

ام عثهاا همت ا  قةقأاالمنتيس.
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 ليعت امعةتراالذقاالجقراعلةهاالربقايقختا يضتكايياج دةدامعنىاال طلاه االقةتبا الاااااا
ا.1لااجج قامعاي اعداالمتنأا الشرىا النزاهأايياالجاترة

ا ةثااااااا امن اح ر ابر عأ اضمن االمشر عأ اغةر االمنتيلأ ا جحنةىابعمت  اال قختك يتب
اجشت هابيعت ا هي:

اب ااى سمعة التاجر:ـــــ أعمال التشويو أو الإساءة إل 1 امعل متتاغةراح ة أ لإذاعأ
اال ضترعا جىاةنحرىاالعملاكامنا اال قترقا تل طامناا دة امث اجش ةه اشتعتتالتذ أ،

ا.2الم  االجاترقاب ام ت لأاجقلةدهتا جىاةحعباعلىاالمركاجمةةزهتاعناانجتجاالمنتيس

 ججمث اييااج تذاالم  االمنتيسااـــــ الاعتداء عمى الاسم التجاري أو التسمية المبتكرة: 2
االمتاجاترةتامشت ختالالبام  ار راب ااعجداكلاعلىاالجلمةأاالم جلرة.

االاضطرابااـــــ تحريض العمال: 3 ا ث االجاترق االم   اجر  اعلى اج رةضخب اطرةق عن
 ال  ضىايياالمنتيس،اب ااغرارخبا تلعم الدلاالجتاراالمنتيسا جىاةاذبابل راعددامنا

اااا.3 ي ىاعلىابلراراالمخنأالعملاكالل

الح اه ابنا ةعاالللعا ثمنابي امناالثمناالذقاة ةعا هااـــــ تخفيض أسعار السمع: 4
اييا ااعج ترل اةملن اال رقاييااللعر التن اطتلمت اةعج راعملاامشر عت المشر عتتاالمنتيلأ
امعا االلنأ اط ا  االجح ةأ اطرةق اعن اال ةع اذل :  اعن ا المثت  االمشر عأ، االمنتيلأ  د د

االجياة االلعتر ا خت ام ض ت ا  ملاتااعلانةأ االمقح داجدعةمخت ابن االةت اةجضا ا خت ،  ةع
لؤ لةأاالاااذاالتناهنت ا طلا ذل اج طةباجاترةاال ةرا طرقاغةرامشر عأ،ا لااجج ققاالم

                                                             
ااالختبا ناا دق،االنظتباالقتن نيال متةأاالعلامأاالجاترةأ،امذلرةامتلجر،اللةأاال ق ق،ااتمعأام مداالمةناد تغةن،اا1

ا .17،ا16ا،،اص2016،ا2015،ا2لطةى
،ادة اناالمط  عتتاالط عأاالجتلعأنتدةأاي ضة ،االقتن ناالجاترقاالازاررق،االعمت االجاترةأ،االم  االجاترق،اا2

ا .196ا،،اص2007،االازارر،االاتمعةأ
.18ا،لختبا ناا دق،امراعالت ق،اصا 3  
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اا اييايد اال طل ا ةجمث  االعتدق، االرا  الل   االش صاعن اان راى اه  ا ال طل رجلب،
اا1الجعمت ا لتر اغةرايتن نةأاب امنتيةأاللعرىاالجاترقاب االعتدةاالجاترةأ.

ابلتلةتايياالملؤ لةأاالجقحةرةأاالىااتنباال طلا الرا طأاةعاـ ـــــ الضرر:ب داالضررارلنت
الل  ةأ،ا  اه االرلناالا هرقايةختا بهمةجهاج  قابهمةأاال طلالذل اةعج راالضرراشرطتا
لازمتالناتحادع لاالملؤ لةأاالمدنةأا ال لبا تلجع ةض،ابمتااذااراعنتاالىادع لاالمنتيلأا

شر عأايإنهالااةشجرطابناةل ناالضررام ققتا  اةل يابناةل ناالضررام جملااغةراالم
 يياهذااججمةزادع لاالمنتيلأاغةراالمشر عأاعنادع لاالملؤ لةأاالجقحةرةأاالجياججطلبا
بناةل ناالضررام قق،ا لةسام جملاا الل بايياذل ابنادع لاالمنتيلأاغةراالمشر عأا

اا.2جخدىابةضتاالىامنعا ي عهايياالملجق  لااجخدىاالىاازالأاالضررايقطا  ا

الح ابنهالااةا زاايتمأادع لاالمنتيلأاغةراالمشر عأاالااييا تلأاجرجباالضررااااااا
ل اكالتناهذااالضررامتدةتاةنحباعلىا قامناال ق قاالمتلةأ،امث اال لترةاالجياجحةبا

اب ابناة امنتيلةه، اجقلةداعلامجهامناطرىاب د انجةاأ ل ناالضررامعن ةتاحت باالعلامأ
اال ق قاغ امن ااةحةبا قت امناعنتحر اجعد االجيالا االمتدةأ اذل اةر ا مثت  االمتلةأ، لذمأ

ا االمنتيس ا دمتت اب  اللع ا خت اججمجع االجي االشخرة اب  االجاترةأ ا يتاللمعأ ابلةدا لاا ضررا
االاابناالربقاالرااااةرلا لاىا االمشر عأ اغةر ا جىاةملناريعادع لاالمنتيلأ للجقدةر،

  ةثاةاةزاايتمأاالدع لا نتكاعلىاضرراملجق لي،ايلااةشجرطاضر رةا ي عاضررااذل ،
م قق،ا  االلثرامناذل ايإنااث تتايع االمنتيلأاغةراالمشر عأاةشل ال  دلادلةلاالتيةتا

اا.3علىاج ايراعنحراالضرر

                                                             

.197،ا196ا،نتدةأاي ضة ،امراعالت ق،اصا 1  
.51ا،عترشأاشت ي،امر ةا نالدةرة،امراعالت ق،اصا 2  
.132ا، لةدال   ،امراعالت ق،اصا 3  
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اجرجباالضرر،ااااااا االااييا تلأ   تلجتليالااةا زاايتمأادع لاالمنتيلأاغةراالمشر عأ
اجحةبا االجي االمتدةأ اال لترة امث  االمتلةأ اال ق ق امن اعلىا ق امتدةت االضرر التن ل اك
الجتاراالمنتيسانجةاأاجقلةداعلامجه،اببالتنابد ةتاةحةبا قتامناال ق قاغةراالمتدةأاالجيا

ا اعنتحر امن اجعد االمنتيسالا اللجتار االمتلي ا الاعج تر االجاترةأ االلمعأ امث  االمتلةأ الذمأ
اا.1 الشخرةاالجياةجمجعا ختامنجاتجهاب ا دمتجه

 متاجادراا شترةاالةهابنهالااةملناالمطتل أا لقاجع ةضا يقتالدع لاالمنتيلأاغةرااااااا
االىاا داثاضرر ابدتابيعت االمنتيلأاغةراالمشر عأ االاااذا للجتاراالمنتيسااالمشر عأ،

،اا لااةشجرطايياالضررابناةل ناالةمتاب ا2الذقا يعاعلةهاالاعجداكاعلىاعلامجهاالجاترةأ
نمتاةابابناةل نام ققتا ابناةل نانتشرتاعناا لا ا محل أامشر عأاللمضرا را اط ة ت،ا اه

ا3له.

 ـــــ العلاقة السببية بين الخطأ والضرر: 3

االعلامأااااااا اعلى االمعجدق ا ه اجل ب اب  اارجل ه االذق اال طل ا ةن ارا طأ ا ا د ةج اب
االذقال قا االضرر اةل ن ابن ا معنى االذقال قاحت باالعلامأ؛ االضرر ا  ةن الجاترةأ،
اجق با اعندرذ الللل  االحتدراعناالمعجدقاعلىاالعلامأ، الل ع اب  انجةاأ حت باالعلامأ

اانج تاالعلا ااذا ابمت ال التناالضررا ل باالملؤ لةأ، المت ا الضرر، ا ةناال طل االل  ةأ يأ
ا4،اعندرذالااجق باهذلاالملؤ لةأ. عأالمنتيلأاالمشرا

 جقدةراالعلايأاالل  ةأاةعدامناالملتر االم ض عةأاالجياج جصا ختام لمأاالم ض عااااااا
ث تتاالعلايأالةسا تلةلةر،ااذالا دامناايتمأاالدلة اعلىابنايع االمنتيلأامن شلنهاالجلثةراا اه

                                                             

.405ا، مدقاغتلباالا  ةر،امراعالت ق،اصا 1  
.42ا،ةت،امراعالت ق،اصطن ا اجن اا 2  
.175ا،ز  ةرا متدق،امراعالت ق،اصا 3  
.305ا، هة أالع ارب،امراعالت ق،اصا 4  
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لىاج  ةلخباالىاز ترناالمدعياعلةه،ا هذلاال ايعأالااجلجندا علىا رةأا ةتراز ترناالمدعيا اه
امنا اال تلب اجقجضي ا لذل  االز ترن، اعنحر الط ةعأ انظرا االجق ةب ا لخلأ اثت جأ اع ام  الى

اا1ال ةتناالالجنتداالىايرارنا ث تتاهذلاالرا طأ.

االاااااا االرا طأ اج اير امن ابلا د ا ةن االذقايل  ةأ ا الضرر االمشر عأ، اغةر االمنتيلأ عت 
هنتل ام  اللللاباعناالرا طأاالل  ةأاييادع لااةل نالاابحتباالجتاراالمجضرر،ا  ذل 

االمدعياضررامناالعمت اغةرا ايةخت المنتيلأاغةراالمشر عأ،االاايياال تلاتاالجيانشل
ا بناهنت االجتاراالمنتيسالعةت االجيابجتهت اللمدعيابقاالمشر عأ،  ا تلاتالااجرجباعلةخت

نمتاةل ناالمقح دامنختاال لبا إزالأاال ضعاغةراالمشر عا تلنل أاللملج ةد. اا2ضررا اه

 المطمب الثاني: قيام دعوى المنافسة غير المشروعة.

جعج راااراكاتاريعادع لاالمنتيلأاغةراالمشر عأاهيان لختاا اراكاتاالمج عأاييااااااا
ريعابقادع ل،ا علةهايخياج ضعاللق اعداالعتمأ،ا علىاهذاااللتسالنجنت  ايياهذااال رعا

 لاالمنتيلأاغةراعالم لمأاالم جحأاللنظراييادع لاالمنتيلأاغةراالمشر عأا بطراىاد
االمشر عأ.

 لأول: أطراف دعوى المنافسة غير المشروعة.الفرع ا

االطرىاالآ رااااااا ابمت انابطراىادع لاالمنتيلأاغةراالمشر عأاهباالمجضرر نامنخت،
ايخ االمنتيساالذقاارجلباال ع اال ةرامشر ع.

ا

ا

                                                             

.125لعةدةاراشدق،االنظتباالقتن نياللعلامتت،امراعالت ق،اص:اا 1  
.68ر ةمأا نايةأ،امراعالت ق،اص:اا 2  
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 أولا: الطرف الأول: المدعي.

اجعددااااااا ا تلأ ا يي االمشر عأ اغةر االمنتيلأ اعم  امن اضرر اش صال قه ال   ه 
المجضررةنابملناريعاهذلاالدع لامناطرىامام عاهؤلاك،ااذاالنتاجامعا ةنخبامحل أا

االعم اايتمأا اة قاللمضر رامناهذا دع لاضدامنتيلها شرةلها ةل نامشجرلأا مناهنت
اا1تاييايتن ناا اراكاتاالمدنةأا ا دارةأ.ذل ا إج تعاطرقاريعاالدع لاالمنح صاعلةخ

لمتاةا زاريعادع لاالمنتيلأاغةراالمشر عأامناطرىاالع ناالايجحتدقاشرلتتاب ااااااا
املتجبابعمت اب ابقامؤللأامتلةأاب اجاترةأ.

 للنا شرطاج يراالهلةأا تلنل أاللش صاالط ةعيا يقاالق اعداالعتمأااللن+اال ل ااااااا
ا2دة.مناعة باا را

التنايتحراةا زابناة تشراالدع لا  الطأامناةن باعنهايتن نتااااااا ااذا  ييا تلأامت
ابقاش صاجعةنها اب  امقدمت اةن باعنه ابن اةا ز اللأهلةأ ايتيدا التن ااذا ا  جى ا لةه، مث 

االم لمأالذل ا م ابا لبايضتري.

الش صاالمعن قا)الاعج ترق(،اةا زابناة تشرادع الا ج يراالشر طاالمنح صاابمتاااااا
اا3منالقتن ناالمدنياالازاررق.ا50 اا49علةختاط قتال لتباالمتدةا

ا

ااا

                                                             
 لمي،االقتن ناالجاترق،االعمت االجاترةأ،االجتار،االم  االجاترق،ادة اناالمط  عتتاالاتمعةأ،االازارر،ااع تسا1

ا .74ا،،اص1989
مناا90اااا86المجضمناالقتن ناالمدنياالمجعلقا لهلةأاالش صاالط ةعيا لذااالم اداا67/ا58مناالمراا40المتدةاا2

ا .58/76المرا
المجضمناالقتن ناالمدنياالازاررق.ا75/ا58المراامنا50 المتدةاا49المتدةاا 3  
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 ثانيا: الطرف الثاني: المدعي عميو:

اب اا اذاجةت اةل ناش حت  ه ال اش صامرجلبالل ع االضتراب املؤ  اعنها يد
ا ييا تلأاالجعد ا ح أامعن ةت داةملناج اةهادع لاالمنتيلأاغةراالمشر عأاضدهباامةعت

ا1جضتمنةأ.

مناالقتن ناالمدنياالازاررقاالجياجباا124  تلرا عاالىاالق اعداالعتمأا ددتاالمتدةااااااا
لزامها تلجع ةضالقتعدةاعتمأ،ا ييا تلأاجعددا ا شترةاالةختالت قتاملؤ لةأامرجلباال ع ا اه

ق.اب.اج،ا يدانصاالقتن ناا124 تلجضتمنايياريعاالجع ةضاالمتدةاةلزبامنايتم اا تل ع ا
المجعلقا ج دةداالق اعدا الق انةناالمجعلقأاا02/ا04المجعلقا تلمنتيلأا لذااالقتن ناا03/ا03

اال طنيا االايجحتد ال متةأ ا هذا االازارر، اعلةخت اجحتدق االجي االاج تيةتت ا  جى  تلمنتيلأ
ا2 نةأاالعتلمةأ.ملجق لاا ملتةرةاالمنظ مأاالقتن

 الفرع الثاني: الجهة القضائية المختصة لمنظر في دعوى المنافسة غير المشروعة.

ةقحدا هاج زةعاا جحتصاالعم ا ةنال االاختتاالقضترةأايياالد لأاعلىابلتسان عااااااا
االدع لاب املتنخت،ا ةقلباالىاالا جحتصاالن عيا الا جحتصاالم لي:

 / الاختصاص النوعي:1

ةقحدا هاحلا ةأاالاخأاالقضترةأالل ح ايياالنزاعا لبان عال ايضةأاب ايةمجخت،ااااااا
  متابناالممترلتتاالجاترةأاغةراالنزةخأاجل ناجترةاذاتاطت عاجاترقا تلنظراالىابطرايخت،ا

امدني اطت ع اذات ا جترة اعمتلي، اطت ع اذا اج جصاا جترة ايإنخت ا ال رى، اال رة االمخنأ مث 

                                                             

.70ا،ر ةمأا نايةه،امراعالت ق،اصا 1  
ب مدالتيي،اب مداعلالي،االمنتيلأاغةراالمشر عأايياالقتن ناالازاررق،امذلرةامتلجر،ااتمعأابللياب ل تج،اال  ةرة،اا2

ا.ا52ا،،اص2017/ا1016للةأاال ق قا العل بااللةتلةأ،ا
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اغ االمنتيلأ االقتن نا دع ل ا يي اللجقتضي، اب لى الدراأ االم لمأ اا جدارةت االمشر عأ ةر
اال رنليام لمأاالدعت قاالل رلاب االم لمأاالجاترةأاب االمالساالعمتليا لباالنزاع.

الل ح ايياالمنتزعتتاالجاترةأ،اجل االجيااااااا لمتاةل ناالقلباالجاترقاللم لمأام جحت
اج اعم  ام ض عخت اب  اجاترا ابطرايخت االممترلتتاةل ن ا   ح ص اشلله، ا  لب اترق

الجاترةأاغةراالنزةخأ،ايإناالدعت قاالجياةل نابطريختاجاترااج ت اعلىاالقلباالجاترق،ابمتا
المدني،ااالدعت قاالجياةل نابطرايختاغةراجاترامث اال ريياب االط ةبايج ت اعلىاالقلب

االم جلط؛ اللعم  ايا  تلنل أ اجتار، ا غةر اجتار اطرى ا ةن ا ح مأ االىابق االنظر ةاب
المدعياعلةه،ااذاالتناغةراجتاراة ت اعلىاالقلباالمدني،ابمتااذاالتناالمدعياعلةهاجتاراا

اا1ية جتراالمدعيا)غةراالجتار(ا ةناالقلباالمدنيا القلباالجاترق.

ارجباا اراكاتااااااا المشرعاالازاررقالباةرجبام تشرةاعدباالا جحتصاالن عيا قدرامت
ا االمتدة الخت ابشترت اا32الجي ايتن ن ا08من ا ت اراكاتا09/ ا ا دارةأااالمجعلق المدنةأ

االا جحتصاالعتبا اذات االم جحأ االاخأ اهي االم لمأ ابن:  اجنصاعلى ا الجي الازاررق
ا ابةضت ا ةملن ابيلتب امن اييا ججشل  االم لمأ ا ج ض  ابيطتبامج ححأ امن اججشل  بن

امةعاالقضتةتالالةمتاالمدنةأا الجاترةأا ال  رةأا الااجمتعةأا العقترةأا يضتةتاشؤ نااللرةا
اااااااا2 ججبااد لأاالقضتةتابمتبااليلتبا لباط ةعأاالنزاع.ا،الجياج جصا ختاايلةمةت

لمشر عأايخياجشم ال االنزاعتتاالجيا ةثاالنظراالىاط ةعأادع لاالمنتيلأاغةراااااااا
جمسا  ق قاالمللةأاالحنتعةأا تعج ترارايعاالدع لاع نتاايجحتدةتاةمترسانشتطهاالجاترقا

ا االى ا ت لتكة اججعلق االجي االمنتزعتت الالةمت اب االمعجهالحنتعي االجاترةأ علامجه

                                                             
م جتحا راشمي،امنعاالممترلتتاالجاترةأاغةراالنزةخأايياالقتن ناالازاررقاااادرالأامقترنأااا،ابطر  أادلج رال،ااتمعأاا1

ا .160ا،،اص2018/ا2017م مدا ناب مد،اللةأاال ق قا العل بااللةتلةأ،اا2 هران
،ا2008ية رقاا25ترةأ،االمؤرخايي:االذقاة دداالق اعداالمط قأاعلىاالممترلتتاالجاا09/ا08منايتن ناا32المتدةاا2

ا .2008بيرة اا23الارةدةاالرلمةأاالحتدرةا جترةخ:ا
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االجات االا جحتصاللقتضي اجاترقاجاع  اذاتاطت ع انادهت ا غةرهت، رقاللناالحنتعةأ...
 تلنظراالىاغتةأاب ال ب؛ابقادع لامناالدعت قاينادهتاللختاجرمياالىاا راالضرراالذقا
انادهتا اال ع اغةراالمشر ع،المت االذقاةجضررامنااراك االحنتعةأ ل قا حت باالمللةأ

،اةملناريعختابمتباالقضتكاالمدنيا معاذل ايخيادعت قاجريعابمتبادعت قاذاتاطت عامدني
اااا1ةأا  ضاالنظراعناالقلباالم جص.الم تلباالا جدار

ا تلعلامتتااااااا االمجعلقأ اذاتاالا جحتصاالن عيالل ح ايياالقضتةت انالاع االم تلب
االجاترةأابهمةأا تل أاجلمناييامتاةلي:ا

ةا زالقا حباالديعا عدباالا جحتصاالن عي،ا ةا زاللمجد  ااـــــ من حيث الأطراف:
يياال ح مأابناةديعا عدباالا جحتص،ا علىاالنةت أاالعتمأااذاالتنتاممثلأايياالدع لا
 ح جختاطريتامنظمتابناجل تانظراالم لمأاالةها ل الباةديعا هاال ح ب،ا جقضياالم لمأا

الل اةا ز ا لا اا جحتحخت، ا عدب ان لخت اجلقتك اي اعدامن ام تل أ اعلى االاج تق  ح ب
االمجعلقا االديع ااثترة اةملن االم اعةد ا ةث امن ابمت اعنخت، االجنتز  اب  الا جحتصاالن عي
ابمتبا ال  امرة ايدب اذل ا جىا ل  ا ةجب االدع ل، اجل ناعلةخت امر لأ اييابةأ االعتب  تلنظتب

اااا2الم لمأاالعلةت.

 / الاختصاص المحمي:2

اااااااا ا تلا جحتص ابةضت ايتن ناةعرى ايي االازاررق االمشرع اعلةه انص ا لقد لملتني،
ا.47الىاا37ا اراكاتاالمدنةأا ا دارةأايياالم ادامن:ا

مناالقتن نااللتلىاالذلراعلىابنه: اةؤ  االا جحتصاا يلةمياا37 يدانحتاالمتدةااااااا
نالباةلنالهام طنا للاخأاالقضترةأاالجياةقعايياداررةاا جحتحختام طناالمدعياعلةها اه

                                                             

.150،اص:ا2016ن ارةا لةن،االمللةأاالحنتعةأايياالقتن ناالازاررق،اداراالم اللط تعأا النشر،االازارر،اا 1  
.160،ا159ا،ز  ةرا متدق،امراعالت ق،اصا 2  
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معر ى،ايةع داالا جحتصاالىاللاخأاالقضترةأاالجياةقعايةختار رام طناله،ا ييا تلأا
 جحتصاا يلةمياللاخأاالقضترةأاالجياةقعايةختاالم طناالم جترامتاا جةترام طناةؤ  االا

اا1لباةنصاالقتن ناعلىا لاىاذل .

  تعج ترادع لاالمنتيلأاغةراالمشر عأاجقتبامنابا اجع ةضاالضرراال تح المتل ااااااا
العلامأ،ايإنختامؤللأاعلىاالملؤ لةأاالجقحةرةأ،ابمتايةمتاة صاالجقتدباي ياامةعاال  ا ا
ةراعاالقتضياالىاالق اعداالعتمأا ةجضاابناالمشرعاالازاررقااع ارايعاالدع لاملزبا ريعا

اا2الدع لاللح اعتبابمتباالم لمأاالجياةقعايياداررةاا جحتحختام طناالمدعياعلةه.

االجثنتكاتايياالمرااااااا ابناالمشرعاب رد ا03لمت ا ةثااع اا03/ المجعلقا تلمنتيلأ،
ناا جحتصاالم تلباالعتدةأامث امالساالمنتيلأاالذقاةجد  اييا عضاالمنتزعتتاج رجام

االممترلتتا العمت ا التنت اللمت االقرار ا للطأ ا ةجمجع ا تلمنتيلأ، االمرج طأ اال لايتت ل 
اا3الم دعأابمتمهام تل أاللمنتيلأاالمشر عأ.

المطمب الثالث: آثار حماية العلامة عن طريق دعوى المنافسة غير المشروعة وموقف 
 لمشرف الجزائري منها.ا

اذاابث تاحت باالعلامأا ي عااعجداكاعلىاالعلامأاالممل لأاله،ايإناالاخأاالقضترةأا
الم جحأاجقضيا تلعق  تتاالمدنةأاالمجمثلأايياالجع ةضا لذاااةقتىااعمت االمنتيلأاغةرا

االمشر عأا غةرهت،المتالنجطرقايياهذااالمطلباالىام يىاالمشرعاالازاررقامنخت.

ا
                                                             

نةأا ا دارةأاالازاررق،االلتلىاالذلر.منايتن ناا اراكاتاالمدا37المتدةاا 1  
،اص:ا2010،ا1،اج1عتد ا  ضةتى،اال اةزايياشرحايتن ناا اراكاتاالمدنةأا ا دارةأاالازاررق،اداراللة اللنشر،اطا2

ا .80
،االحتدرةا43،االارةدةاالرلمةأ،اعدد،ا2003ة لة اا19،االمجعلقا تلمنتيلأ،االمؤرخاييا03/ا03مناالمراا63االمتدةا3

ا .2020ة لة اا20ييا
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  آثار دعوى المنافسة غير المشروعة. الفرع الأول:

جقدراالم لمأاالم جحأاالجع ةضاالملج قاللطرىاالمجضررامنااراكاالتعويض:  -1
المجعلقاا03/06مناالمراا29علىاعلامجهاالجاترةأا يقامتانحتاعلةهاالمتدةااالاعجداك

احت اب  اجع ةضامتل االعلامأ الضمتن ال تلأ انحتاعلىا ضع المت  با قا تلعلامتت،
لجقدةراالضراراا الا جحتص ذ قاال  رةااالالجعتنأ،ا ةملناللقتضيا تلالج لا االالجرثتر

 اللا قأا تلمنتيسا لذااالجع ةضاالملج ق.

 جقضياالم لمأامجىاايجنعتا لدلأاا ث تتا إحلاحاالضرراالمتدقاالذقابحتباالمضر را
اغةرا االمنتيلأ ا لعمت  االقةتب ايي اعلةه االم ل ب االجمر ن ا اه االجع ةضاالنقدق اطرةق عن

ا.1المشر عأايإناذل اةعدا طلاادةداا ةا زاريعادع لاادةدةا نتكااعلةه

ا ايد اج ققاالضررالنه ايداالجع ةضاةلجيانجةاأ جحتدىا عضاال تلاتالااةل ناالضرر
اه اال ت ايياح راالضرراا  جمتليا ةثالةسامناا نحتىا ج ققا ح أانخترةأالمت
ا  يىا االم لمأ اجلج ي االح رة اهذل امث  اي ي ا عد، اةج قق الب اضرر ا جع ةضاعن ال لب

ا2العمت اغةراالمشر عأاالجياجخددا  ي عاالضرر

 ـــــ وقف الأعمال:  2

الاااااا ا  يىاالعمت ااذا ا تلمطتل أ االمشر عأ اغةر االمنتيلأ ادع ل اجقجرن امت تنتاغتل ت
المشللأالختايإنهايداة جتراب اةضطراييا عضاال ةتنامنالتناض ةأالختاالالج تكا إيتمأا
الااةحتبا لةأابضرارا ا ةل ناذل اعلىاال ح صاعندمت دع لا يىاجل االيعت ايقط،

زاكاةملنااةقتعها ل اانعدباالضررا ه اازاكاذ اطت عاج رزاالمطتل أا تلجع ةضامث اهذااالا

                                                             
ا.92-91صالمتحام مدق،امراعالت ق،اا 1
 .101 نتناب شن،االمراعااللت ق،اصاا 2
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 يتريابلثرامنهاازارياعةنياة لبا ها جىاييا تلأاالضرراالا جمتليامنا لا االجقرارنتا
 ا1للعم االقضترياالم ر يانلا ظابناهنت اعدةاب لتبايضتا  يىاالعمت .

ابناالازاكاالط ةعياللمنتيلأاغةراالمشر عأاااااا      ه اعتدةا ضعا داللأعمت اا،لمت
الجياجشل امنتيلأاغةرامشر عأ،ا بناالمنطقاة جرضابناج لباالم لمأا إزالأاالعم اغةرا
اةعنياازالأا امشر عالا اال ةر ا  يىاالعم  اةزا (، ا)الضرر اال قخةأ اللقتعدة اجللةدا المشر ع

نم تاةقحدا ذل ابناال ريأا ح أانخترةأ؛الناذل الااةل ناالااييا تلأاالمنتيلأاالممن عأ،ا اه
ا2جق باالم لمأا تج تذاا اراكاتااللازمأالمنعاالجمراراال ضعاغةراالقتن ني.

 ـــــ الغرامة: 3

المجعلقا تلق اعداالمط قأاعلىاالممترلتتاا02/ا04مناالقتن ناريباا35نحتاالمتدةااااااا
الجاترةأاالازاررقاغةراالنزةخأاب اغةراالشرعةأاالجياجمسا  ق قاالمللةأاالحنتعةأ،اة لبا
القتضيا  رامأاج ددا ةناثلاثمترأابلىادةنتراازاررقاالىاعشرةاملاةةنادةنتراازاررقااذاا

ا3لةأ.ةلممترلتتاجدللتنتاهذلاا

 ـــــ المصادرة: 4

هيانق امللةأامت اب ابلثراةمجللهاالم ل باعلةهاالىاالد لأايخياعق  أانتيلأاللمللةأ،ااااااا
منايتن ناا15ا هرهتا ل  االد لأام  االم ل باعلةهاييامللةأاالمت ا يداعريجختاالمتدةا

االةل لأاالنخترةأاالىاالد  لأالمت اب امام عأابم ا امعةنأاب امتاالعق  تتاالازاررقا لنخت: 
اةعتد ايةمجختاعنداالانقضتك .اا

                                                             

19:00،اعلىااللتعأا05/05/2022،اة با https : university life style. Net
ادع لاالمنتيلأاغةراالمشر عأ،ا1

االرا طامقت امنش راعلى  
.100ا، نتناب شن،امراعالت ق،اصا 2  
.157ا،ن ارةا لةن،امراعالت ق،اصا 3  
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  تلجتلياالقتضياعندا لمها ت دانأايياملتر االملتسا تلعلامتت،ابناة لبا محتدرةااااااا
ا1المنجاتتا الد اتاالجياجل نام ض عاارجلتباالان أ.

 ـــــ الإتلاف: 5

ااااااا اا39جنصاالمتدة االمر ا العلامتتاالجاترةأاالمجا66/57من علقا علامتتاالمحنع
الازاررقاعلىابن: ا...اجلمراالم لمأايياامةعاال تلاتا إجلاىاال جتبا نمتذجاالعلامتتا
المعنيا خت ،ا ةلا ظاهنتابناالقتضياة لبا إجلاىاال جتبا الللةشةتتا نمتذجاالعلامأاييا

ا االمجخب اةجضمناج ررأ االم لمأ التنا لب اال تلاتال اك الاامةع  ةعدا جلاىاالزامياا،بب
ا2ة لبا هاالقتضيايياامةعاال تلات.

 ـــــ النشر: 6

للم لمأابناجلمرااعلىابنه: ا...ا ةا زا66/57مناالمراريباا02/ا34جنصاالمتدةااااااا
الجيا اب ا جل ةصايياالارارد ا جمتمه ا  نشرل ايياالمتلناالجياج ددهت  إلحتقانصاال لب

اجعةنختا ذل اللهاعلىان قأاالم ل باعلةه .

اييااااااا انصاال لب ا إلحتق اةلمر ابن اللقتضي اةا ز االنصابنه اهذا ا لا  امن ةجضا
جمتمهاب ا جل ةحهايياالارارداالجياالمتلناالجياة ددهت،المتاةا زابناةلمرا نشراال لبا 

ةعةنختا حةحتالذل ،ا ذل اللهاعلىان قأاالم ل باعلةه،ا علىاهذاااللتسا لبامالسا
يضتكاالازاررا إلحتقانصاالقرارا نشرلايياالارارداالة مةأ:االماتهد،االامخ رةأ،ا النحر،ا

ا3 ل اذل اعلىان قأاالملجلن ةن.

                                                             

.84يط باضةى،اعترشأامخلتس،امراعالت ق،اص:اا 1  
.224ز  ةرا متدق،امراعالت ق،اص:اا 2  
.225،ا224،االلتلىاالذلر،انقلااعناز  ةرا متدق،امراعالت ق،اص:ا57/ا66مناالمراريباا02/ا34المتدةاا 3  
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الثاني: موقف المشرع الجزائري من حماية العلامة عن طريق دعوى المنافسة غير  الفرع
 المشروعة.

االعلامأااااااا امتل  اعلى اةقجحر الا االمشر عأ اغةر االمنتيلأ ادع ل ارايع ابن االح  ان
ا ابناالقتن نامناالها قاال متةأاعلامجهاعناطرةقااللا كاالىا الجاترةأاالملالأاطتلمت

 ابناالمشرعاةلج يايياذل ا مارداا06/ا03جياجلجنداالىاب لتباالمراالدع لاالمدنةأاال
ا جمت ا ي عاضررالمتل االعلامأ،ا مناثبايإنادع لاالمنتيلأاغةراالمشر عأاةملنابنا
ةريعختامنابحت هاضررااراكاالمنتيلأاغةراالمشر عأ،ال اكابلتناللمنججاالعلامأابناالم زعا

لدع لاللجع ةضاعناالضرارااللا قأا خب،ا ةثاب ابالختالمتاةملناللملجخللةناريعاهذلاا
اال دمأا اجمس الا اال شابن ا يمع االملجخل  ا  متةأ االمجعلق االقتن ن ايي االازاررق المشرع
المقدمأاللملجخل ا محل جهاالمتدةأ،ا بنالااجل بالهاضرراامعن ةت،ا منعاالمشرعاالازاررقا

اب ااةداعاطلباالجعمت ابقاعلامأالللعاب ا دمتتاع راا يلةباال طن ياالاا عداجلاةلخت
اا1. شلنخت

المجعلقا تلعلامتتاعلىابنه: اةعتيباالقتن ناا03/06مناالمراا33لمتانحتاالمتدةااااااا
ابلىادةنتراالىاملة نيادةنترا ب اا دلا تل  سامناشخراالىالنأا   رامأامنا ملمترأ

خباعلامأالباجلا اب اهتجةناالعق  جةنايقطاالش تصاالذةنا ضع ااعلىاللعخباب ا دمتج
امناهذااالمر .ا04لباةطلباجلاةلختا يقتاللمتدةا

ة خبامنا لا اهذلاالمتدةابناالمشرعاالازاررقامنعاالجعمت ابةأاعلامأاجاترةأاغةرااااااا
االعلامأا المللةأ امنشرت االجلاة  اةعج ر ايتلمشرع الجلاةلخت، اطلب اجقدةب اةجب الب اب  ملالأ

االجاترةأ،ا لةسالتش تالخت.

                                                             
ااا،ااتمعأا تجنأ،االازارر،ا2012اتن ياا6مةل داللامي،ادع لاالمنتيلأاغةراالمشر عأ،اديتجرااللةتلأا القتن ن،االعدداا1

االرا ط:اااhttp://dspace. Univ. Ouargla. Dz.2022/ا05/ا07،اجباا طلاعاعلةهاة بااااعلىاا181،ا180ص:ا

http://dspace/
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اعلىااااااا اال متةأ ابقان عامن ااض تك اعدب االازاررقاه  االمشرع االم يىاالذقاج نتل ان
العلامأاغةراالملالأ،ا ذل النحهاحرا أاعلىا رمتناحت باالعلامأامناالجعمتلختاي  ا
جلاةلخت،ا معتي جهااذاابيدباعلىاذل ،ا ه امتاة ةداضمنةتا رمتنهابةضتامناال متةأاالمقررةا

اااا1را إةداعختا جلاةلختالدلاالمحل أاالم جحأ.للعلامأااذاالباة تد

اييااااااا االعتمأ االق اعد اة تلى االازاررق االمشرع اج نتل االذق االم يى ابن اال اضا من
مناالقتن ناالمدنياا124الملؤ لةأاالمدنةأاالجياجلنداالىاالجع ةضاعناالضررا يقتاللمتدةا

اط ةعأا اب  اط ةعجخت التنت امخمت اال ق ق التيأ ال متةأ امقررة االجع ةض ايدع ل الازاررق،
ا ا خت االلا قأ االعلامأاالضرار امتل  االنصايإن اهذا ا  إعمت  اعلةخت، اال ايع االجعدق اراك

التنتاغةرا ا جىا ل  ا هاالجاترةأ ا تلجع ةضاعناالضرارااللا قأ االمطتل أ اةملنه ملالأ
اا2نجةاأاالاعجداكاعلىاجل االعلامأ.

اال متةأااااااا امن االملالأ اغةر االعلامأ ا رمتن االى ااجاخت ايد االمشرع انةأ التنت ذا  اه
ا جشاةعاالمدنةأ االزاب اذل اه  امنا راك اج قةقه االمشرع االخدىاالذقاا ج ى ابن ايتل اضا ،

ملا االعلامتتاالجاترةأا تلم تدرةالجلاةلختالدلاالخةرأاالم جحأا جىاةلج ةد اامناال متةأا
القتن نةأالجل االعلامتتااذاامتا يعااعجداكاعلةخت،النهاييا ت ابيرا  متةأاالعلامأارغباعدبا

ذل الةؤدقاجقتعسامتل االعلامأاعناالجلاة اطتلمتاجللدابناعلامجهام مةأااجلاةلختايإن
اا3يداةؤدقاالىاانجشتراالعلامتتا ح رةاي ض ةأ.ا  قهايياطلباالجع ةضام   ظ،ا هذاامت

ا

ا

                                                             

.73ا،لمتحام مدق،امراعالت ق،اصا 1  
..158ا،مراعالت ق،اصا،)النظتباالقتن نياللعلامتتاالجاترةأ(مةل داللامي،ا 2  
.74ا،لمتحام مدق،امراعالت ق،اصا 3  
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 المبحث الثاني: الحماية الجزائية لمعلامة التجارية.

ال متةأاالازارةأاجعرىا لنختاال متةأاالجياجج ذامناي اعداالقتن ناالانترياالم ض عةأااااااا
اجج قاالمقترنأاعلىابناال متةأاالازارةأالااجشم ال لاالعلامأاالجاترةأا الخت،المت م ض عت

اطلباجلاة  اب اجل االجياب دعا شلنخت اال متةأاعلىاالملالأاد ناغةرهت، ا جنحباهذل ،
ا ال متةأاال قايياال االللعاب اال ضترعاب اال دمتت، اذاجها حرىاالنظراعنايةمأ علامأ

الازارةأامقةدةامنا ةثاالزمتنا الملتن،ايمنا ةثاالزمتناجلرقاطةلأايجرةاالجلاة ،ابمتامنا
التنتا االاااذا ايةخت، اجلاةلخت االجيالب االد لأ اايلةب ادا   االملتنيايخيام ح رة  ةثاالقةد

ا1ةتتاالد لةأ.الد لأاطريتايياالاج تي

االم  ثاعلىاج دةداح راالاعجداكاعلىاالعلامأاييااااااا  علةهالنللطاالض كايياهذا
لىاا اراكاتاالج  ظةأا الجن ةذةأايياالمطلباالثتني،ا العق  تتاالازارةأا المطلباال  ،ا اه

الذل .

 المطمب الأول: صور الاعتداء عمى العلامة التجارية.

االاعجداكااح راااااا االىاح ر النجطرق ا علةه امجعددة، االجاترةأ االعلامأ اعلى الاعجداك
اال اعلى اب  الم تشر ال رع االجاترةأ ااعلامأ اعلى االم تشر اغةر االاعجداك لعلامأاا ح ر

االجاترةأال رعاثتني.

 الفرع الأول: صور الاعتداء المباشر عمى العلامة التجارية.

أاالعلامأاالجاترةأاج دةدااليعت االمعتيباعلةختا الجياةقحدا ارارباالاعجداكاعلىاذاجةاااااا
اعلىا االاعجداك االجياجليا يترع االيعت  ا  ةتن االجاترةأ االعلامأ ذاجةجخت،اجنحباعلىاذاجةأ

                                                             

.119ا،،اصن لهمراعاالالمتحام مدق، 1  
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ةق باالاتنيا ج اةهابيعتلهام تشرةاعلىااالذاجةأاالمزة أ،ا هنتا ةثاجنحباعلىاالجعمت اهذل
اذاجةأاالعلامأاالجاترةأ.

 تقميد العلامة. ـــــ جريمة1

جقلةداالعلامأاالجاترةأاه ام تلتةاالعلامأاالجاترةأاالملالأاب االملجعملأ،امنا لا ااااااا
اجمتمت،اب اج تلياالعنتحراالررةلةأاللعلامأا انشتكاعلامأاجاترةأاجشت خختا للنالااجطت قخت
د نابناجعجمدا جلج  اهذلاالعنتحرالجل ةناعلامأاادةدةاعلىاغراراعلامأالت قأالختاد نا

مدايياهذااال لقاعلىاالعلامأااللت قأا ذاجختاب اعلىاعنتحرهتاالررةلةأ،ا  ةثال ابناجعج
عرضتاالعلامجةنامعتاللنتابمتباعلامأابحلةأا اعلامأاب رلام جل أاعلىاغرارهت،ايتلجقلةدا
اثبا ابحلةأ ا ا دة اعلامأ ا ا د اة جرضاالا ايلا االجز ةر ابمت اعلامجةن، اة جرضا ا د اذن

اد نا اها قا   ا د نال بامشر عالعلامأاجاترةأال ةرامتللختاانجزاعخت تلجتلياالجعمتلخت
ااااااا1الحلي.

االمتدقااااااا ا الرلن االشرعي االرلن ايي اعتمأ القتعدة ا ججمث  ابرلتنت اارةمأ الل  ابن لمت
ا. الرلناالمعن ق

 أ ـــــ الركن الشرعي:

لااةملنامعتي أاالش صاالاا  ا دانصايتن نياةقرراالعق  أا ةارباال ع ،ا هذاامتااااااا
ةلمىا م دباالشرعةأاالاراربا العق  تت،ااذاجنصاالمتدةاال لىامنايتن ناالعق  تتاالازاررقا

ا الااارةمأا لااعق  أا لااجدا ةرابمنا  ةرايتن ن ،ا  تلرا عاالىاالمتدة مناا28علىابنه: 

                                                             

.73،ا72ا،ر ةمأا نايةأ،امراعالت ق،اصا 1  
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دجا ةلاناا2000الىاا1000يإنختاجنصاعلىابنه: اةعتيبا  رامأامناا66/57ريباالمرا
ا1مناثلاثأابشخراالىاثلاثالن اتاب ا إ دلاالعق  جةنايقطاالذةناةقلد ناعلامأ... .

 بـ ـــــ الركن المادي:

اجقلاااااا اارةمأ ايجعد االلتس اهي االجاترةأ االعلامأ ايياةد اال ق اعلى اال ايعأ االارارب ي
،المتاةطلقااتنبامناال قهاعلىاامةعاالح راالجعدقاعلىاالعلامأاالجاترةأال ظا االعلامأ

اارارباالجقلةدا .

الجقلةد،ا ةثالباججعرضاي انةناالعلامتتاالجاترةأاا العنحراالمتدقاهنتاةجمث اييايع اااااا
اال  اغتل ةأ اعريه ايقد الذا االارارب االمجح راييانطتقاهذل االجقلةد قهاالىاجعرةىاة ةنامتهةأ

 لنه: ااحطنتعا جباب ادم أاب اعلامأامزة أاجقلةدااللأشةتكاالح ة أابقاالمشت خأالختاييا
ا2شللختال اكابلتناالجقلةدامجقنتابباغةرامجقن .

اعنااااااا اةلشى االذق اال تراي االمظخر ايي اججمث  ا الجي امتدةتجخت اارةمأ الل  ابن لمت
ارجلت خت،ايقتن ناالعق  تتالااةعتيباعلىااليلترارغباي ت جخت،ا لااعلىاالن اةتارغبال رخت،ا

ا3متالباجظخراالىاالعتلباال ترايا  ع اب اعم .

هيااللتسايياالارارباال ايعأاعلىا ةثاجعج رالذل اارةمأاجقلةداالعلامأاالجاترةأااااااا
ال قايياالعلامأ،ا العنحراالمتدقاهنتاةجمث اييايع االجقلةد،المتاعريهاغتل ةأاال قها لنها
احطنتعا جباب ادم أاب اعلامأامزة أاجقلةداالشةتكاالح ة أابقامشت خأالختايياشللختا

ل نالتيةتال داعاالامخ رال اكابلتناالجقلةدامجقنتاب اغةرامجقنا  ال امتاةشجرطايةهابناة

                                                             

.188ا،ز  ةرا متدق،امراعالت ق،اصا 1  
.64ا،عترشأاشت ي،امر ةا نالدةرة،امراعالت ق،اصا 2  
لمة أالعات ،اارةمأاجقلةداالعلامأايياالجشرةعاالازاررق،امذلرةامتلجر،اللةأاال ق قا العل بااللةتلةأ،ااتمعأام مداا3

ا.ا23ا،،اص1017،ا2016  ضةتى،االملةلأ،ا
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االجاترةأاةل نا نق االعنتحرا االعلامأ اجقلةد ايتلرلناالمتدقايياارةمأ االزار أ، عنا قةقجخت
االملجخل ا ا  ةثاةحعباعلى اعلةه، اشيك ااضتيأ امع ا عضخت انق  اب  اللعلامأ اللتلةأ

ا1العتدقاالج ريأا ةنخمتايياذل االش هالمتايةختامنا داعا جضلة .

 لمعنوي:ج ـــــ الركن ا

لااةل يالقةتباالارةمأاارجلتباعم امتدقاةنصا ةعتيباعلةهاالقتن ناالازاريا  الا دااااااا
بناةحدراهذااالعم االمتدقاعناارادةاالاتني،ا جشل اهذلاالعلايأاالجياجر طاالعم االمتدقا

االمعن ق ا تلرلن اةلمى امت اللنا2 تل تع  اا ارامةأ، االنةأ اج ير اارةمأ ال  ا ةثاجقجضي ،
ا  االج ىا جقرةرا تل ا، اا ارامةأ االازاررقاعلىاالنةأ اةنصاالمشرع الب االجقلةد الارةمأ نل أ

اب ااالازاك االحلةأ اللعلايأ اجتمت اجطت قت امطت قأ االمجمث اييااحطنتعاعلامأ ث تتاال ع   اه
اا3احطنتعاعلامأامشت خأالخت.

اناجقلةداالعلامأاةعتيباعلةهاازارةتاييا داذاجه؛ابقاةل يال ا داالان أااث تتابنااااااا
اةشجرطاج ايرا ايلا االحلةأ، اللعلامأ اجتمت اجطت قت امطت قأ ااحطنتعاعلامأ ايي اةجمث  ال ع 
العنحراالمعن ق،ايتلعنحراالمتدقالتىا هلذاايإناالقحدالةساشرطتالازمتا ث تتا ا دا

 رضاال  ثاعنانةأامرجلباال ع االضترا لنأالتنتاب الةرأا لااججضمناالان أ؛ابقالااة
ال لتباالقتن نةأاع ترةا االجدلةسا اب ا االقحدا ا تلنل أالان أاالجقلةد،ابمتاييامحرايقدا
ا جل تاالآراكايياهذااال ح صا   امتااذاالتنتال كانةأاال تع اشرطتامناشر طاج ايرا

ايذهباال عضاال الا، ابب اانجقىاالارةمأ ا ل  ا ي عه المارد اةعتيباعلةه االجقلةد ابن االق   ى
القحداالانترياب ال التنامرجلباال ع ا لناالنةأايياا داثاالل سا ةناالعلامجةنا ل البا

                                                             
،ا137ا،،اص2011رمنأاحتمت،اال متةأاالانترةأاالم ض عةأاللعلامتتاالجاترةأ،اداراال لراالاتمعي،اا للندرةأ،اا1

ا .138
.120،ا2012،االط عأاال تدةأاعشرب لنا  حقةعأ،اال اةزايياالقتن ناالازارياالعتب،اداراه مأ،االازارر،اا 2  
.189ا،ز  ةرا متدق،امراعالت ق،اصا 3  
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ةقحداجضلة اامخ راالملجخللةنا اللتساالذقاةلجنداعلةهاهذااالربقاه ابنهامناال اابا
ةأا جىاةجللداي  احنعهاعلامأاجاترةأاالىالا االعلامتتاالجاتراعلىال اجتارابناةلالا

لجمةةزا ضترعه،امنابناعلامجهالااج جلطاب اججشت هامعاعلامأاب رلالجمةةزاذاتاالن عامنا
اا1ال ضتعأالمتابنهامناالنتدرابناةقعاالجطت قاب االجشت ها هامحتديأا د نايحد.

 / جريمة تزوير العلامة: 2

اللعلامأاةقحدا جز ةرايتلجز ةرااذناه انق ا ااااااا العلامأااحطنتعاعلامأامطت قأاجمتمت
الحلةأ؛ابقاايج تلختا شل اجتبا  ريياد ناج ةةرا ةرلا عضاال قهابناالجز ةراةقحدا ها
االعلامأا امن االح  اط ق اح رة االمز رة االعلامأ ا  ةثاجح ا ا جتمت، ا ريةت االعلامأ نق 

مأابناب  امطت قاللعلامأاال قةقةأ،ا ة رقا ةناهؤلاكا ةناالجز ةرا الجقلةدا ةثاحنعاعلا
االعلامأا امام عخت ايي اجش ه ا اعلامأ احنع ايخ  االجقلةد ابمت ااضتيأ، اب  اجعدة  اد ن للخت
االجز ةرا ا ةن االج ريأ ايي ابهمةأ ا ا د االق  ا عدب االى اال قه اذهبااتنبامن ا يد ال قةقةأ،

اا االعلامأ اعلى االجعدق اارارب ا تيي ا ذلر اةقب ايلب االازاررق االمشرع ابمت ا،لجاترةأ الجقلةد،
اا2. ايجحرايقطاعلىاذلراان أاالجقلةد

يتلجز ةرااذناه ان  ا رييالعلامأاجاترةأ،ا  ةثاةق باالمعجدقا)المز ر(ا تلج دامختااااااا
اب ايةتمها نق ا ب ذاالعلامأاالحلةأا ل لقاب ااحطنتعاعلامأاجاترةأالهاد نا اها ق،

رلاغةراجل االللعاب االمنجاتتا تللتم ا الج دامختاد نا اها قاعلىاالمنجاتتا للعاب 
اب ا انقشخت اب  اط عخت ااعتدة ا لا  امن اعلةخمت، االجعملتا تللتساللدلالأ الجيالالتاب 

اا3  رهتاب ارلمختاعلىامنجاتجه.

                                                             

.149،ا148ا،رمنأاحتمت،امراعالت ق،اصا 1  
.95ا،يط باضةى،اعترشأامخلتس،امراعالت ق،اصا 2  
م مداعتمرااللل اني،االجز ةراالمعل متجياللعلامأاالجاترةأ)ادرالأاج لةلةأاجلحةلةأامز دةا مدعمأا تلااجختداتاا3

ا .145ا،،اص2010،اعمتن،ا1القضترةأ(،اداراالثقتيأاللنشرا الج زةع،اط
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ا ةجطلبالقةتباارةمأاجز ةراالعلامأاج ايراالرلتناالجتلةأ.اااااا

 أ ـــــ الركن المادي: 

ا الذقااااااا االجز ةر، ايع  اه  اجاترةأ اعلامأ االجز ةر اارةمأ ايي االمتدق االرلن اي اب ان
ا جضلةلها اجؤدقاالىا داعاغةرل اال ع ا ح رة اهذا ابناةجب اب لخمت اج ايرابمران: ةجطلبايةه
اج م ا االجي ا جل  امز رة اعلامأ اج م  االجي اال ضترع ا ةن االجمةةز االجطتعجه   تلجتلياعدب

ثتنةخمتابناةجباذل ا د نام ايقأاحت باالعلامأ،ابمتااذااجبا م ايقجه،ايإناالعلامأاالحلةأ،ا ا
م ايقأاحت باذل الااةشل اجز ةرا،ا  تلجتلياجنج ياعنهاح أاالاعجداك،ا ةقعاع ئاا ث تتا

 العلامأاعلىاالمجخب.

ايةج ل االىاعنحرةناهمت:ابـ ــــــ الركن المعنوي:

اارادةاـــــ القصد العام: الاتنيان  اا داثاالنشتطاا اراميا)ج ةةراال قةقأ(،اا معنىااجاتل
امعاعلمها لتيأاعنتحراالرلناالمتدقالارةمأاالجز ةرا اللت قا ةتنخت.

 معنىابنهالااةل يالقةتباارةمأاالجز ةراج يراالقحداالعتبالدلاالاتنيااـــــ القصد الخاص:
االاتنيا معنى بناةل ناارجلت هالارةمأاا  الا دالقةتمختامناج يراالقحداال تصالدلاهذا

االذقايتبا اججمث ايياالجعمت االم رر امناي له امج يتة ا غتةأ ابلةدة اعنانةأ الجز ةرامن ثقأ
ا1 ج ةةرا قةقجه.

 الفرع الثاني: صور الاعتداء غير المباشر عمى العلامة التجارية.

ججن عا ج جلىاارارباالاعجداكاعلىاذاجةأاالعلامأا)الاعجداكاالم تشر(اعناجل االجياجقعااااااا
علىامللةأاالعلامأا)الاعجداكاغ راالم تشر(،اذل ابنهايياالارارباال لىاةل ناالاعجداكا ايعتا

                                                             

.76ا،ر ةمأا نايةأ،امراعالت ق،اصا 1  
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لاكاعلىاذاجةأاالعلامأاييا ةناالثتنةأاةل نا اي تاعلىامتدةأاالعلامأ،ا ةجمث اذل ا تلالجة
اعلةختا الجعمتلختاعلىا ضترعا للعامجشت خأاد نا اها ق.

 وضع بسوء القصد عمى منتجاتو علامة ممموكة لغيره./ جريمة 1

االارةمأابناالعلامأام  االالجعمت اهياعلامأا قةقةأاةمللختاش صااااااا  ةقحدا خذل
باهذلاالارةمأا ةلجعملهار راعلىامنجاتتاب ا ضترعاممتثلأا د نا اها ق،الذااةجطلبالقةت

اج ايراالرلتناالجتلةأ:

اعلىااأ ـــــ الركن المادي: ا قةقةأ اعلامأ اييا ضع االارةمأ االمتدقايياهذل االرلن ةجمث 
ا ا اال ضترع اجل ن ابن ا شرط االعلامأ اجل  االج داب ا  ق اججمجع االجي ا المنجاتت ال ضترع

العلامأاال قةقةأاب االمنجاتتامنان ساالحنى،الذااةعدامرجل تالخذلاالارةمأامنايتبا نزعا
ا1ال ضتعأاالملحقأاعلىاالمنجاتتا  ضعختاعلىامنجاتجهاب ا ضترعهاالممتثلأ.

مناجشرةعاالمللةأاال لرةأاالمحرقاا113/1/3ة خبامنانصاالمتدةاابـ ـــــ الركن المعنوي:
االقحدا اج اير االارةمأ ايياهذل اال ةرااشجرطاحرا أ ابناهذا ايحد ، ا  ل ك اع ترة لالةمت
الانتري؛ابقاج ايرال كانةأايتعلخت،ا ةعنيال كاالقحداانحراىانةأاالاتنياالىاالجعمت ا

الا اجمةةزامنجاتجها جضلة االامخ ر.العلامأاال قةقةأاالجياججمجعا ثقأامعةنأا

ابناجشرةعاالعلامتتااااااا ا تلنل أاللقتن ناالازاررق،ا  مت  لىامناالنصاعلىاالقحدابمت
االان أاا26الانترياضمنانصاالمتدةا ايإناال قهالااةشجرطايياهذل منايتن ناالعلامتت،

ا امنجاتت اعلى االحلةأ االعلامأ ا ضع اةجب ابن ايةل ي االقحد، اعنتحر اج تاج اير لةلت
 متةجختال ضعاالمنجاتتاييازاتاتتاب ايياعلباج م اجل االعلامأاالحلةأاعلةخت،ايلاا

                                                             

.77ا،،اصاللت قمراعاالا،ر ةمأا نايةأا 1  
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ةج اباعلىاالمدعيااث تتابنامرجلباال ع التناةخدىامنا راكاهذااالجحرىاالالج تدةامنا
اا1المزاةتاالمجعلقأا تلعلامأاالحلةأ.

 مبيع.أو عرضها لـــــ جريمة بيع منتجات تحمل علامة موضوعة  2

اةجطلبالقةتباهذلاالارةمأاج ايراالرلتناالجتلةأ:اااااا

اممل لأااأ ـــــ الركن المادي: اجاترةأ امنجاتتاج م اعلامأ اييا ت ا ةع االارةمأ اهذل جقع
لل ةرا د نا قاب ال بامشر ع،ا ةشم اامةعاح راال ةع،ا لاايرقايياذل ااذاالتناال ةعا
اا2مقت  انقدقاببالا،ا  ةنامتااذاانججاعناال ةعار ااب ا لترة،اب التنالمرةا ا دةاب امجلررة.

اابـ ـــــ الركن المعنوي: اهذلاةلزب اجعج ر ااذ االعتب، االارمي االقحد اج اير االارةمأ اهذل لقةتب
الارةمأامناالارارباالعمدةأ،ا  ذل اةابابناجنحرىاارادةاالاتنياالىاارجلتباال ع االمديقا
لارةمأامعاعلمها لنهاة ةعاب اةعرضالل ةعاب اللجدا  اب اةا زا قحداال ةعامنجاتتاج م ا

ا ا معنى الل ةر؛ اممل لأ ا قاعلامأ اج صا د ن الا االم ض عأ االعلامأ اهذل ا لن اةعلب بنه
اا3حت باالمنجاتتاالجياة ةعختا  اج صاش حتار ر.

لمتاةجمث االرلناالمعن قالخذلاالارةمأاييايحداالا جةت ،ااذاةلزبالقةتمختابناجج ايرااااااا
لدلاالمجخبانةأاالا جةت ،ا جلج لصاهذلاال ةرةامناش اهدا ظر ىاال ت ،ا يداج عثاعلىا
ا يدا اب اذلرامحدراح رقالخت، االديتجراالجاترةأ التمجنتعاالمجخباعناجقدةب الش ا الرة أ،

 ضترعاالجياج م االعلامأالمقلدةا لثمتنايةتمها  ةعاالاأاالا جةت الدلاالمجخبامنجلج تدا نة

                                                             

.271حتلا،امراعالت ق،اص:ااير أازرا قا 1  
.78ر ةمأا نايةأ،امراعالت ق،اص:اا 2  
نتحراع داال لةباالللامتت،اال متةأاالازارةأاللعلامتتاالجاترةأا)ادرالأاج لةلةأامقترنأا يقتال داثاالجشرةعةتتاالعر ةأاا3

ا.ا336،ا335،اص:ا2008 الان ةأ(،اداراالنخضأاالعر ةأ،االقتهرة،ا
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امناالمدعياادامن  ضأاعناالثمتناالجياج م االعلامأاالحلةأ ،ا  تلجتلياةابااث تجخت
اا1 لتيأا لتر اا ث تت.

 المطمب الثاني: الإجراءات التحفظية والتنفيذية لمعلامة التجارية.

لمشرعاالازاررقاعلىا متةأا ق قامتل االعلامأ،ا اه تطجختا عنتةأا تحأا رحتامناااااااا
 لب،ا  انصالذل الباةقجحراعلىامنااالمعنيا تلمرا قاريعادع لامدنةأاب اازارةأاي

ايةمتاعلىاااراكاتاج   ا جن ةذةأا لذل اعق  تتاازارةأا منهالنج دثاعنال امنخمت ظةأ
اةلي:

 الفرع الأول: الإجراءات التحفظية.

ااااااا اا38جنصاالمتدة االمر ا العلامتتاالجاترةأاا66/57من المجعلقا علامتتاالمحنع
اااراكا االم لمأ، اررةس امن ابمر ا مقجضى اةطلب ابن اعلامأ الحت ب اةا ز ابنه:  على
االجيا اللمنجاتت ا د نخت اب  االمحتدرة امع االايجضتك، اعند ا  ةر ا ملتعدة ال حىاالم ح 

ا،ا ةحدراالمرا ذل ا نتكاعلىامارداطلبا  عداةدعيابنختامعلمأا علامأاجل بالهاضررا
امناحت با ايةا زاللقتضيابناةطلبال تلأ اطل تاالمحتدرة ذا ا اه اث تتاجلاة االعلامأ،

ا االل تلأ اهذل ابن اغةر اعلةخباالالجمتس، اةج جب االذةن االاتنب اعلى ادارمت ام ر ضأ جل ن
ااةداعخت.

انل أاااااا االمحتدرة اب  االم ح يأ االشةتك الح تب االايجضتكاا ججر  اعند االمر من
لاالتناالطلبا تطلاا ارتاالمطتل أا تلجع ةض. ا2نل أامناالعقداالمث تا ةداعاالل تلأا اه

                                                             

,200،ا199ا،راعالت ق،اصز  ةرا متدق،اما 1  
.211ا،،انقلااعنا متدقاز  ةر،امراعالت ق،اص66/57مناالمراريباا38المتدةاا 2  
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االم لمأااااااا اررةس االى ام تشرة اةلال ابن االجقلةد امن االمجضرر االعلامأ الحت ب يةملن
الل دامنانطتقاالارا ةمأالل ازاعلىاال ضترع،ال ناال ضترعاج م اعلامجهاالجاترةأا هذا

ا هذلا اللارب اةج طن ابن اةملنه االحلةأ امتل االعلامأ ابن اعلىااعج تر  للرعا يتامملن،
ا ةحطلااعلىاهذلا االقضتك، ابمتب االجقلةد اعلى اللدلالأ اال ضترع اهذل ا از اله اججةا الملنأ

اا1العملةأايقختا  ازاالمقلد.

 أولا: إجراء الوصف المفصل:

ىاج حةلياعناالآلاتا الد اتاالجيا حرا  حاةقحدا خذااا اراكاج رةرام ضراااااا
االج دمتايياارجلتباالارةمأا عناالمنجاتتاب اال ضترعاب اعن انا اب اجل نايد جلج دب
الم  اب االغل أاب اال راقاب اغةرهتامناالشةتكاالجياجل نايدا ضعتاعلةختاالعلامأاب ا

ا2دهت.ال ةتنام ض عاالارةمأ،ا لذل اال ضترعاالملج ردةامناال ترجااثرا ر ا

 ثانيا: إجراء الحجز.

ةملناللقتضيابناةج عابمرلا إاراكاال حىا لمراال ازاعلىال االد اتا ال لتر ااااااا
الملجعملأا حةحتايياالجقلةد،ا ل امتاجرجباعنختامناللعا  ضترعا منجاتت،ا لااش ابنا
هذااا اراكاةعجمدايياال تلاتاالجياة شىايةختاحت باال قامناضةتعاالدلأاب اضةتعا

هاااراكاج  ظيايإنهايداةل ناح ة تا يداةل نا تطلاا لذاابشترا قهايياالجع ةضا  نتابن
المشرعاالازاررقاالىااملتنةأابناةلمراالقتضياالطرىاالمجضررا ديعاالل تلأ،الضمتنا ق قا

ااا3الم ا زةاعلةها ت ا طلاناال از.

                                                             
اللعةداغرةب،اال متةأاالقتن نةأاللعلامتتاالجاترةأايياالقتن ناالد ليا القتن ناال طني،امذلرةامتلجر،اللةأاال ق قا،اا1

ا .70ا،،اص2015،ا2014اتمعأاالشخةدا مهال ضر،اال ادق،ا
.213ا،ز  ةرا متدق،امراعالت ق،اصا 2  
.71ا، لا امخة أ،امراعالت ق،اصا 3  
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االمنجاتتااااااا اب  اال ضترع اعلى اال از ا إةقتع اال ق اله االجاترةأ االعلامأ امتل   لذل 
ا1 عاالارةمأ.م ض

 الفرع الثاني: الإجراءات التنفيذية.

ا جل تام ايىاالجشرةعتتا تلعلامأاالجاترةأايةمتاة صاالعق  تتاالجلمةلةأاب االج عةأااااااا
االمقررةالارارباالجعدقاعلىاالعلامتت،ا ججمث اهذلاالعق  أايةمتاةلي:

اا/ المصادرة:1 انصاالمشرعاالازاررقايياالمتدة اا32 يد اا03مناالمراريب علىاا06ااااا
اة لبا ا ةث اجقررهت، ابن اللم لمأ اةا ز االجي االجلمةلةأ االعق  تت الإ دل االمحتدرة عق  أ
ا لجط ةقاهذلا االمنجاتتا االد اتاالجياجل نام ض عاارجلتباالان أ، القتضيا محتدرة

تا بث جت،ايإذاالتناالقتضيايياالجشرةعااللت قاغةراالعق  أاةابابناجل ناالان أايداارجل 
ملزبا تل لبا تلمحتدرةالل نختاا جةترةأ،ا ذل الالجعمت اع ترةا)اةا ز(ايياالنصاالقتن نيا
ا تل  سا اةعتيب االجقلةد امرجلباان أ ابن ايةخت ااتك ااذ االراهنأ اال لتب اة جلىايي يتلمر

لشةتكا ال لتر ا االد اتاالجياالجعملتا ال رامأاب ا إ دلاهتجةناالعق  جةنامعامحتدرةاا
ا2يياارجلتباالان أ،ايلااةملناالنطقا تلمحتدرةاالااييا تلأاال لبا عق  أاازارةأ.

ااالإتلاف:/ 3 االمتدة اعاز امن اةجضا امت ا39 ه  االجاترةأاا04/ االعلامتت ايتن ن من
ا للم لمأابناجلمرا إجلاىاب االجحرىا ختايياغةراالغراضاالجاترةأ.

االعق  أابةضتاج يعا لمرامناالم لمأا للطجختايياذل اجقدةرةأ. هذلا

اب ا االاخزة االآلاتاب االد اتاب  اب  اال ضترع اعلىاح أ االقضتك ا ت جلاىاه   المقح د
ال جتباالجيالتنتامعدةالخت،ا  ةثالباةعدالختا ا داب اجلجطةعابناجؤدقاال تةأاالجيالتنتا

                                                             

.151ا،م م داعلياالراشدان،امراعالت ق،اصا 1  
.80ا،ر ةمأا نايةأ،امراعالت ق،اصا 2  
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  ريختاب اج طةمختا يداةل نا ج  ةلختاالىابغراضااجؤدةختاي  ااجلايختا عتدةامتاةل ناذل 
ب رلاغةراجاترةأاالجيالتنتامعدةاييااللت ق،المتا بنهاةا زاللم لمأابناجلمرا تلجحرىا
 ختالغراضاغةراجاترةأ،المتال االجعملتالللمدةاب ابعلاىا الج رعا ختاالىااختتارلمةأا

ا1 ةرةأااذاابملناذل .

 لممؤسسة. / الغمق المؤقت أو النهائي3

لتناالجشرةعااللت قاةنصاعلىاعق  أاجلمةلةأاب رلاهياا علان،ا  ةثالتناةا زااااااا
للم لمأابناجلمرا إلحتقانصاال لبايياالمتلناالجياج ددهتا نشرلا جمتمهاب امل حتايةها
 ةا زاال لبا خذلاالعق  أاامتالحتلااالارارداالجياجعةنختا ذل اللهاعلىان قأاالم ل باعلةه،ا

ا مت ا اه اال ع  امن االمجضرر االمدني ال ناالطرى ا تلأ ايي االمجخب اب  اعلةه االمدعي لحتلا
االدع لاغةرامؤللأايتن نتاب اا اراكاتامضتةقأ.

االنختريااااااا اب  االمؤيت اال لق ايي اججمث  اب رل اجلمةلةأ اعق  أ اعلى االمشرع  ةنص
اةقرراال اييا تلأاال لباعلىاالمجخبا عق  أاازارةأ، قتضياغلقاالمؤللأاللمؤللأ،ا هلذا

الجياالجعملتالجن ةذاالان أ،اللناالنصاالقتن نيالباة ةنامحةراعمت االمؤللأا عدايرارا
ا2ال لقامؤيجتالتناب انخترةت،المتالباة دداالمدةاالجيالااةملنابناةجات زلاال لقاالمؤيت.

ا

ا

ا

ا

                                                             

.154ا،م م داعلياالراشدان،امراعالت ق،اصا 1  
.135ا، نتناب شن،امراعالت ق،اصا 2  
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 الفرع الثالث: العقوبات الجزائية.

 :ججمث االعق  تتاالازارةأابلتلتايياال  سا ال رامأاالمتلةأ ـــــ العقوبات:1

،االمجعلقا تلعلامتتااللتلىاالذلر،اجنصاعلىا06/ا03مناالمراا32المتدةااأ ـــــ الحبس:
ال  سامنالجأابشخراالىالنجةن،الل اش صاارجلباان أاالجقلةدا هذلاالعق  أامقررةاللتيأا

ا االلت ق ا تلمر ا مقترنأ االجقلةد، ا66بن اع االعق  أاا57/ االازاررق ا  ضاالمشرع المل ى،
اااااااا1لن ات.ا03تالتنتاالمقررةالارارباالجقلةدا عدم

اامةعااااااا ايي العق  أ ا  االلان امحطلا:  االجعم  االازاررق االمشرع ابن اناد ا ةن يي
الم اد،ا هذاا طلالنااللاناهياعق  أابحلةأاججمث ايياللباال رةأ،ا هياجحدراعنا
ييام اداالانتةتتا لةساالانا،ا هنت اجمةةزا ةنااللاناالمؤ دا اللاناالمؤيتاالذقاججرا حا

شرةنالنأ،ا هلذااةعج راال  ساعق  أاةعتيبا ختال اش صامدجهامنا مسالن اتاالىاع
اب احتن اب امقدبا دمتتاةرجلباب دااليعل اكالتناجتارا المقررةايتن نتا الجياجعج راات عت

اا2 مثت أاجعداعلىامللةأاالعلامأ.

أاججمث اال رامأايياالزاباالم ل باعلةها ديعام لغامناالمت الحتلاا زةنأاالد لابـ ـــــ الغرامة:
ا اا34 م ابانصاالمتدة االمر ا03من امناا06/ اال رامأ اجل ن ابن االمشرعايرر ابن ناد

اا3ملة نةنا  ملمترأابلىادةنتراالىاعشرةاملاةةنادةنتر.

االمجعلقا تلعلامتتااااااا ا03 م اباالقتن ناالادةد ابناالمشرعاالازاررقابدرجاا06/ ناد
 قه،االاابنهالت لايياعق  أاضمنهاالملؤ لةأاالانترةأاالش صاالاعج ترقاعلىاعلسالت

                                                             

.49ا،صع دااللطةىامانتح،امراعالت ق،اا 1  
.217ا،ز  ةرا متدق،امراعالت ق،اصا 2  
.334ا، هة أالع اربا ناب مد،امراعالت ق،اصا 3  
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ا ا دا االارةمأ اعلى ا المعتيب االنصاال تلب ا اع  االش صاالط ةعي ا  ةن ا ةنه ال رامأ
ا1 ةنخمت،ا  تلرغبامنابنختاجعدامنابهباالعق  تتاالجياجط قاعلةه.

االعلامتتااااااا ا ال  سا لبايتن ن اال رامأ امناعق  أ ا03انال  هياا جةترةأ؛اا06/
ا2ةط قاعق  أاالا ساب اال رامأاب اللاهمت.ا معنىابناالقتضيايد

ا32 متاةلا ظابةضتابنال امناعق  أاال  ساب اال رامأاالمنح صاعلةختايياالمتدةااااااا
ا االمر ا03من اا جةترةأا06/ اجل ن ا تلعلامتت، اعق  أاالمجعلق اة يع االقتضيايد ابقابن ؛

ا3ال  ساب اال رامأ،ا يداةط قاللااالعق  جةنامعت،ا  لباالح  .

 ـــــ تشديد وتخفيف العقوبات: 2

لااةا زاللقتضيالقتعدةاعتمأاال لباعلىاالمجخبا تل  سا اال رامأاالمتلةأامعت،االاااااااا
ابنالخذلاالقتعدةاالجثنتكات.

 أ ـــــ تشديد العقوبات:

علىابنه: اةا زاالامعا ةناالعق  تتاالمقررةاا57/ا66مناالمراريباا31جنصاالمتدةااااااا
ال  ا االلت قأ ا  ح صاالعمت  االقح لاد ناغةرهت ا تلعق  أ ا ة لب االمر  م اباهذا

اعم امناالعمت االلا قأ .

ختامناالمران لهابنه: اةا زامضتع أاالعق  تتاالمنح صاعلةا32 جضةىاالمتدةااااااا
ييا تلأاالع داالىامقترنأاالارةمأاب اييا تلأاالمسا  ق قاا30 اا29 اا28يياالم ادا

القطتعتتاالملةرةاذاجةتاب االجت عأالخت.
                                                             

ع دااللرةباملا ،اال متةأاالانترةأاللعلامأاالجاترةأ،امذلرةامتلجر،اللةأاال ق قا العل بااللةتلةأ،ااتمعأام لاقاالطتهر،اا1
ا .74ا،،اص2017،ا2016لعةدة،ا

.75ا،ن له،اصاالمراعا،ع دااللرةباملا ا 2  
.50ا،ع دااللطةىامانتح،امراعالت ق،اصا 3  
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اال مسالن اتااااااا ا لا  االمجخب اعلى احدر التن ااذا االارةمأ امقترنأ االى االع د ةل ن
اا1مر.اللت قأا لبامنابا اارجلتباا دلاالانااالمنح صاعلةختايياهذااال

االنح صابناظرىاالع داةج ققااذااحدراعلىاالمجخبا لبااااااا ةجضاامنا لا اهذل
امللةأا اعلى ا تلجعدق اةقضي ا الذق اال تلي اال لب احد ر امن الن ات ا مس اي   يضتري

االعلامأ.

لمتااعج راالمشرعال املتسا  ق قاالقطتعتتاالملةرةاذاجةتاب االجت عأاللد لأا مثت أااااااا
االا االنصظر ىامشددة، ابقابثرالخذا الااناد ا عداالجقلا االمؤللتتااابنا تلةت   تحأ

الايجحتدةأا انل تباالد لأامناال ق االايجحتدقا الج اهان  اايجحتداالل ق،ابضىاالىا
منايتن ناالعق  تتاجاربال اجقلةدالعلامتتامعدةال ضعختاعلىام جلىاا209ذل ابناالمتدةا

تا تلباالد لأاب ابقامريقاعتب،المتاةعتيبابةضتابن اعاالللعا ال ضترعا هيامعدةال ضعخ
اا2علىاالجعمت اهذلاالعلامتتامجىالتنتامز رة.

 بـ ـــــ تخفيف العقوبات:

ا ج  ةىااااااا االقتضي االمشرع ايةخت اةاةز اب  اةاب االجي اال تلات االظر ى ا خذل ةقحد
العقتباالمقررايتن نتاللارةمأ،ا الج  ةىايداةل نا ا  ةتا  ةثاةلجزبا هاالقتضيااذااج ايرتا
ايداةل ناالج  ةىاا ازةت؛ابقابنا بل ت ها يياهذلاال تلأاةطلقاعلةها تلعذراالقتن ني،المت

تضيالهاالجعمتلختامناعدمها لباظر ىال ايضةأا يياارةمأاالجقلةداةل نار حأاللق
اال تلي.ا06/ا03ةلا ظاغةتبال اب لتباالظر ىاالم   أاييايتن نا

ممتاةلج اباالرا عا الا جلتبالق اعداالعق  تتاالمنح صاعلةهايياالقتن ناالازاررقااااااا
ب اجل ناعق  أاال  سام ي يأاا جالةداالذل اةا زابناجلج د اعق  أاال  سا عق  أاال رامأ

                                                             

.219ا،ز  ةرا متدق،امراعالت ق،اصا 1  
.76ا،ع دااللرةباملا ،امراعالت ق،اصا 2  
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الجقدةرا امجر   اا ازق ابمر ايخ  االقتن نةأ االعذار اعدا االم   أ االظر ى ايجط ق الن تذ
ا1القتضي.

ااااااا االمتدة اجقضي اا33لمت اريب االمر ا66من ا تلظر ىاا57/ االمجعلقأ اال لتب  لن: 
ا.الم   أا  إةقتىاالجن ةذاجط قاعلىاالانااالمنح صاعلةختايياهذااالمر 

ة خبامناهذااالنصابنهاجط قاالظر ىاالم   أا شلنالارارباالجياجعداملتلتا مللةأااااااا
العلامأ،ا ججمث االظر ىاالم   أاعتدةايياجل اال يترعاالجياج ةااللقتضيا لناة لبا عق  أا
ب ىامناالعق  أاالجياةجر ابمراجقدةرهتاللقتضي،ايةملنالهابناة  ىاالعق  أا ماردااث تتا

ااااا2لمتاالج ىاالمشرعا منااالللطأاالجقدةرةأاللقتضيايياجلةةىاال يترع.ا ي عخت،

 المبحث الثالث: الحماية الدولية لمعلامة التجارية.

جباالج داباالعلامأاالجاترةأامنذازمناط ة ا ةراعاالج لةراييا متةأاالعلامأاالجاترةأااااااا
الىاجل االعخ داالمتضةأ،ا ةثالتناالاعجداكاعلةختاةشل ال  تالدع لامدنةأاجلجنداالىايع ا
اايلةمةأا الم دب اج عت اا يلةمي االنطتق اعلى اايجحرت االعلامأ ا متةأ ايإن ا  تلجتلي الضتر

ن،الذاالتنتا متةأاالعلامأاالجاترةأاج ضعالقتن ناالد لأايلااججعدلا د دهتاالاايياالق انة
،اظخ راالعلامتتاالمشخ رةا انجقت اال ضترعا المنجاتتاع راالد  االم جل أا تلاتاالجثنترةأ

االد لةأ االجاترة االمعرضا3منا لا  االم جرعةناالاتنباعناالاشجرا ايي اب لتب ا نجةاأ ،
ا تلنملت،اظخرتاال تاأاالىااةاتداجنلةقامنا الد لياللا جراعتتاالذ ابيةباييامدةنأايةنت
م جلىاالق انةنا الجشرةعتتاال طنةأاةملنامنا لا اج يةراال متةأاالد لةأالم جلىاالعنتحرا

 ةنختاالعلامتتاالجاترةأايل رمتاب  ااج تيةأايياهذااا معن ةتتاالمللةأاالحنتعةأا الجيامنا

                                                             

.76ا،ع دااللرةباملا ،امراعالت ق،اصا 1  
.219ا،ز  ةرا متدق،امراعالت ق،اصا 2  
.82ا، نايةأار ةمأ،امراعالت ق،اصا 3  
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،ا هيااج تيةأا ترةسال متةأاالمللةأاالحنتعةأ،اجلةختاييامات اا ةداعا1883المات النأا
اييااالد لي امدرةد ااج تيةأ االم  ثامنا لا ا1891ب راب ايياهذا ال ىانجنت له امت ا هذا ،

االمطتلباالآجةأ:

الملرلأاللعلامأاييااج تيةأا ترةس.ااااااالمطلباال  :اال متةأاا

ااااااااالمطلباالثتني:اال متةأاالملرلأاللعلامأاييااج تيةأامدرةد.

 المطمب الأول: الحماية المكرسة لمعلامة في اتفاقية باريس. 

االحنتعةأ،اااااا االمللةأ ال متةأ ا ترةس ااج تيةأ اعلةختااجعج ر اجرجلز االجي االررةلأ الرلةزة
ا اال متةأ اهذاام ططتت ايي االلتلي االمراع ا جعد االحنتعةأ االمللةأ ال ق ق الد لةأ

اال ح ص.

 الفرع الأول: ضوابط حماية العلامة في اتفاقية باريس.

مناا03بهداىااج تيةأا ترةسايةمتاةجعلقا  متةأاالعلامأا ةنتاالمتدةاال لىايياال قرةااأولا:
يلااةقجحراجط ةقختاعلىاالحنتعأااالاج تيةأاعلىابناالمللةأاالحنتعةأاجؤ ذا ل لعامعتنةخت

ا علىا ا الالج رااةأ اجط قالذل اعلىاالحنتعتتاالزراعةأ نمت ا اه اال ريي، ا معنتهت  الجاترة
اامةعاالمنجاتتاالمحنعأا الط ةعةأ.

ا ال رضااااااا اال الع ا معنتهت االحنتعةأ االمللةأ ا ق ق اج مي االاج تيةأ اهذل ايإن اثب  من
ا ل نالل  لهاا اش صامقةباب اججت عا  دلاالد  ايياالاج تيةأالررةليامناا رامختاه اب

اا1منشلةاجاترةأايةختاال قاييا متةأاالمللةأاالحنتعةأاييال اد لأامناد  االاج تد.

ا

                                                             

.83ا،لت ق،اصر ةمأا نايةأ،امراعاا 1  
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 ثانيا: المبادئ التي أرستها الاتفاقية.

 نتكاعلىاال لتباال تحأا تلمعتملأاال طنةأ،اجقضيااج تيةأا ترةسا لنهاةاباعلىااااااا
اجمن ختا االجي ان لخت اال متةأ اال رل االمجعتيدة االد   ام اطني اجمنا ابن امجعتيدة اد لأ ل 
اجقجضيا لناةجمجعام اطناالد  اغةرا اةجعلقا  متةأاالمللةأاالحنتعةأ،المت ايةمت لم اطنةخت

ا تل اب االمجعتيدة امؤللأاحنتعةأ اب اةملل نايةخت امجعتيدة اةقةم نايياد لأ التن ا ااذا  متةأ
جاترةأا قةقةأا يعلةأا علةهايإنااج تيةأا ترةساجعطيالرعتةتاالد  االمنظمأاالةختاجل االد  ا

ا1لم اطنةختاد ناا لا ا تل ق قاالمنح صاعلةختايياهذلاالاج تيةأ.

ييال اد لأامجعتيدةاط قاللقتن ناالم لي،الذل ا ج دداشر طااةداعا جلاة االعلامأااااااا
الجلاة اعلامأا االمجعتيدة االد   امن ام اطنياد لأ اب د ا ه لااةا زاريضابقاطلباةق ب

اا2جاترةأ.

التن اااااااا ااذا ايةخت االعضتك اغةر االد   الرعتةت اذاجخت ا ترةساال متةأ ااج تيةأ اجعطي لمت
احنتعةأاب اجاترةأا قةقةأا يعلةأ.ةقةم نايياد لأامجعتيدةاب اةملل نايةختامؤللأا

يتل متةأاالجياجحنعختااج تيةأا ترةسالااجقجحراعلىارعتةتاالد  االجيايياعض اجل ااااااا
اال االد   ارعتةت ابةضت اال متةأ اجل  اجلج ةد ا   اي لب اعالاج تيةأ الةلت اجل اجي ايي ض ا

ةقةم نايياالد لأاالعض اييااج تيةأا ترةساب اةملل نااالاج تيةأاشرةطابناةل ناهؤلاكاالرعتةت
ايةختامؤللأاحنتعةأاب اجاترةأا قةقةأا يعلةأ.

يتل متةأاالجياجمن ختااج تيةأا ترةساعلىارعتةتاالد  االجياهياعض ايياجل االاج تيةأااااااا
يةأالااجقجحراي لبا  اةلج ةدامناجل اال متةأابةضتارعتةتاةقةم نايياد لأاعض اييااج ت

                                                             

.279ا،حلاحازةناالدةن،االعلامتتاالجاترةأا طنةتا د لةت،اصا 1  
 pierre arbvel la protection des marques , dotoires léprove du droit la cohcurrence 2ا

ivectition , G.C.P ,PARIS , 1993/ P ، 214 .  
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 ترةساب اةملل نايةختامؤللأاحنتعةأاب اجاترةأا قةقةأا يعلةأالااح رةأاب ا همةأ،ا منا
اج يرهتا االجي اال متةأ امن اةلج ةد ا الش صاالمعن ق االش صاالط ةعي ابن ا تلذلر الادةر
اج تيةأا ترةساعلىا دال اك،الذل ايإناالش تصاالذةنالخبا قاالالج تدةامنام دباالمعتملأا

اال طنةأاهب:

اااااااالش تصاالذةناةجمجع نا انلةأاا دلاد  االعضتكاييااج تيةأا ترةس.ا1

اااااااااااااالش تصاالذةناةقةم نايياد لأاعض ايياهذلاالاج تيةأ.ااااا2

ا1ااااااالش تصاالذةناةملل نامؤللأاحنتعةأاب اجاترةأايياد لأاعض ايياهدلاالاج تيةأ.ا3

ااااااا اللمتدة منااج تيةأا ترةسايإنهاةق  ااةداعا جلاة ال امناعلامأاجاترةأاا06 ط قت
م دعأايتن نتايياد لأاالح ايياامةعاد  االاج تداال رل،ا جعج راد لأابح اجل االد لأا
الباجلناهذلاالمنشلةا ايعأايياا دلاد  االاج تدا ذا القترمأامنختامنشلةاالم دعاالررةلةأا اه

االملالأااعج رتاا االعلامأ االجعمت  التن ااذا اب  ابه  اد لأ االةخت االم دع اةنجخي االجي لد لأ
اا ترةتاييابقاد لأامناالد  االمجعتيدة،ايإنهالااةا زاال تكاالجلاة االاا عدابناجنقضيا

ا2مخلأامعق لأا ة ش احت باالعلامأامناج رةراعدباالجعمتلخت.

 بـ ـــــ مبدأ الأسبقية:

ااتكايياالاااااا ا طلبالمت اةل نالل امناجقدب ا ترةساعلىابنه:  االرا عأامنااج تيةأ متدة
االاج تد جلاة اعلامأاجاترةأايياا دلاد  االاج تدا قااليضلةأا الل قةأاييا تيياد  ا
اال   اطلباالجلاة  اجقدةمه اجترةخ امن ابشخر الجأ ا لا  الجلاة اعلامجه ايعلىا3 تلنل أ ،

جلاة اعلامأاجاترةأاييايرنلت)ا هياد لأاعض ال ة االمثت اةل نالل امناب دعاطل تال
                                                             

.55،ا54ا، ناا دقالختب،امراعالت ق،اصا 1  
.211،ا210ا،،امراعالت ق،اصلمتحام متدقا 2  
.60ا،عمتراالشتةب،امراعالت ق،اصا 3  
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اب دعايياالازاررا ييااج تدا ترةس(،ا قابل قةأايياجلاة اعلامأاممتثلأايياالازاررااذا
طل تالل ح  اعلىاعلامأاممتثلأ،ا ذل ا لا الجأابشخرامناجترةخااةداعاالطلباال  اييا

 رامنان ساالعلامأايرنلتا ةجرجباعلىاذل ابناطلباة دعايياالازاررامنابقاش صار
 لا اال جرةامناجترةخااةداعاالطلباال  اييايرنلتا الطلباالثتنيايياالازاررالااجل نالها

ااا1يياالازارر.ابل قةأ

 ثالثا: مبدأ استقلال العلامة.

،ا1934مؤجمرالندنالنأاييااتكاييااج تيةأا ترةسا م دباالجقلا االعلامتتاالجاترةأااااااا
ا ايي االةه اال قرة بشترت ايي االلتدلأ اللأ ضتعاا،2المتدة اط قت االعلامأ الالت ااذا  ق لخت: 

القتن نةأاييا لدهتاالحلياثبالالتايياد لأاب ابلثرايياد  االاج تدةأايجعج رال اهذلا
العلامتتاالحلةأامناجترةخاجلاةلختاملجقلأاعناالعلامأاييا لد،ا مثت اذل ابناةق بامتل ا

ة تايياالازاررا للنهالباةقبا جادةداالجلاة ا هذااةؤدقاالىاالعلامأا جلاةلختاجلاةلااح 
ز ا ا متةجختايياد  االاج تد،ا مراداذل ابناجلاة اب اشطباجلاة ابةأاعلامأايياد  ا

ااا3مناد  ااج تدا ترةسالااةؤثراعلىاللامأاجلاةلختايياد  االاج تداال رل.

يداةع دا جقىا راكاال ذا خذااالم دبااعج تراتاايجحتدةأام تدهتابناالج لا االعلامأااااااا
اال رلالذل الةساهنت امتا ايياال لاد االجلاة اال  اعلىا لاىاال ضع اييا لد مادةت

ا4ةحنعامتللختامنااهمتلختاييا لدا ال رصاعلىاا  قتكاعلةختاييا لداثتني.

ا

                                                             

.50ا،ب شنا نتن،امراعالت ق،اصا 1  
.62ا،عمتراشتةب،امراعالت ق،اصا 2  
ا .اا103،اصا2007ال ق يةأ،اط عأاب لى،ال نتن،اا ل يالمنش راتاانام ان ر،ا تلي لمةرايرنتنا3
يؤادامعلا ،االمللةأاالحنتعةأا الجاترةأ،ادرالأايياالقتن ناالم ر يا اج تيةتتاد لةأ،اداراالآيتقاالم ر ةأاللنشرا الج زةع،اا4
ا .628ا،،اص2009،ا1ط
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 ية العلامة في اتفاقية باريس.الفرع الثاني: إجراءات حما

ا منج اتتا للعااااااا االمجعلقأ االعلامتت ا ملتي أ ا ترةساااراكاتا تحأ ااج تيةأ ا ج ت
غةرامشر عأ،ا ذل اعناطرةقامحتدرةاهذلاالمنج اتتا الللعاييالتيأاد  االاج تدا يقتا

ا1مناالاج تيةأ.ا09ل تلاتامجعددةاالمتدةا

 المشروعة. أولا: مفهوم مصادرة المنتجات غير

انختاالمتدةاالجتلعأامنااج تيةأا ترةساعلىابنه:

اااااال امنججاة م ا طرةقاغةرامشر عاعلامأاحنتعةأاب اجاترةأاب االمتاجاترةتاةحتدراا1
عنداالالجةرادايياد  االاج تداالجياةل نايةختالخذلاالعلامأاب الخذلاالعلامأاب الخذااالالبا

ا قاال متةأاالقتن نةأ.

ج يعاالمحتدرةابةضتايياالد لأاالجيا ضعتايةختاالعلامأا طرةقاغ رامشر عاب ايياااااااا2
االد  االجياجباالجةراداالمنججاالةخت.

ااااااجقعاالمحتدرةا نتكاعلىاطلباالنةت أاالعتمأاب ابةأاللطأام جحأاب رلاب امناحت باا3
الل اد لأ.امح  أال اكابلتناش حتاط ةعةتاب امعن ةتا ذل ا يقتاللجشرةعاالدا لي

ااااااالااجلجزباالللطتتا ج يةعاالمحتدرةاعلىاالمنجاتتاالجياجمرا تلد لأايياجاترةاعت رة.ا4

ا  ظراا5 اذل  ايةلجعتضاعن االالجةراد اعن االمحتدرة اةاةز الا االد لأ اجشرةع التن ااذا ااااا
االالجةراداب ا تلمحتدرةادا  االد لأ.

                                                             

.224،ا223ا،مةل داللامي،امراعالت ق،اصا 1  
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التناجشرةعاالد لأالااةاةزاالمحتدا6 ااذا رةاعنداالالجةرادا لاا ظراالالجةرادا المحتدرةاااااا
دا  االد لأايةلجعتضاعناهذلاا اراكاتا تلدع لا ال لتر االجياةل لختايتن نتاجل االد لأا

الرعتةتهتايياال تلاتاالممتثلأا ذل ا جىاةجباالجعدة االلازبايياالجشرةع.

لعضتكايةختا محتدرةاالمنجاتتاانطلايتامناهذلاالمتدةايإنااج تيةأا ترةساجلزباالد  اااااااا
ال تملأا طرةقأاغةرامشر عأالعلامتتاجاترةأالختا قاال متةأاالقتن نةأا جل نامحتدرةاهذلا
العلامتتابثنتكاالجةراداالمنجاتتاال تملأالختا ذل اييالتيأاد  االاج تد،المتابشترتاالمتدةا

نجاتتاعنداالالجةراد،ا الملا ظاالىاال تلأاالجياةل نايةختايتن ناالد لأالااةاةزامحتدرةاالم
االمنجاتتا الللعا ا ددتااملأامناالجدا ةرا ا اراكاتاالجياجخدىاالىاملتي أ بناالمتدة
ال تملأا طرةقأاغةرامشر عأالعلامتتاجاترةأا ذل اعناطرةقامحتدرجهاامتاعناالالجةرادا

منختاب اعناطرةقاب ايياالد لأاالجيا ضعتايةختاالعلامأاب ايياالد لأاالجياجباالالجةرادا
اا1 ظراالالجةرادانخترةتاب ا يقتالقتن نختاالدا لي.

 ثانيا: إجراءات مصادرة المنتجات غير المشروعة.

ججمث اهذلاا اراكاتايياطلباالنةت أاالعتمأاب ابةأاللطأام جحأاب رلالتلامتر ااااااا
ا ةجعلقاالمرا اب امعن ةت، ال اكالتناش صاط ةعةت  متلليامثلااب امناحت بامحل أ

العلامتتاالجاترةأاب االذةنالخبا قاالجثمترايياالج لا االعلامأ،اشرةطأابناجل نابيعت ا
اا2ال شاالمتلأا تلعلامأايداارجل تايعلا.

                                                             

.ا224،ا223ا،مةل داللامي،امراعالت ق،اصا 1  
ن نةأاللعلامأاالجاترةأاايلةمةتا د لةت،ااادرالأامقترنأاا،اداراال لراالقتن ناللنشرام مدامحط ىاع داالحتدق،اال متةأاالقتا2

ا .331ا،،اص2011 الج زةع،امحر،ا
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مناالاج تيةأاب ا تاالمحتدرةا لباجاعلختابمرااا جةترةت،ا ه اا09بناالمتدةاا لملا ظاااااا
،االجياب ا تاج يةعا32،االمجعلقا تلعلامتتايياالمتدةا06/ا03متاةج قامعاب لتباالمرا

اا1المحتدرةاييا تلأاارجلتباان أاالجقلةد.

 المطمب الثاني: الحماية المكرسة لمعلامة في اتفاقية مدريد.

االم رمأا ااااااا ا مقجضىااج تيةأامدرةد اللإةداعاالد لياللعلامتتاالجاترةأ االعتب ضعاالنظتب
،ا1900لتن ناال  اا14،ا الجياعدلتايةمتا عداييا ر لل ا جترةخا1891نةلتناا14ييا

االاج تيةأاةع دالل اش صا1934 زةراناا02 ييا اشنطناييا ،ا ةثابنها مقجضىاهذل
الم يعأاب امقةبايةختاب الهايةختام  اعم ابناةطلبااةداعاجت عا  دلاالد  االمجعتيدةاب ا

 ل ةلرا،اشرطااعلامجهااةداعتاد لةتايياالملجباالد ليال متةأاالمللةأاالحنتعةأايي ا رنا 
،ا ةنشلاعناا ةداعابناجل ناالعلامأايداب دعتاب لاايياالد لأاالجياةج عالختاطلباا ةداع

مةعاالد  االم يعأاعلىااج تيةأامدرةدالمتال التنتايياالد لياججمجعاالعلامأا تل متةأايياا
اانضمتاالىاهذلا ايد التلردنا محر االعر ةأ االد   امن االعدةد ا ةثاناد ايةخت، اد لأ ل 

ا االانجقتداتاالجيا اختاالىا2الاج تيةأ ابن اغةر اةجطلبان قتتا تهظأ، االذق االمر ا ه  ،
اج تيةأامدرةد،اديعا تلمنظمأاالعتلمةأاللمللةأاال لرةأامنا لا ااشرايختاعلةختاالىاا رابااج تقا

االمؤرخاييا ا ر ج ل  امدرةد ا ةلةأاا27   االجلاة االد لياللعلامتتاالمعر ىا جلمةأ
ااا1996.3بيرة اا01الجط ةقايياا،ا الذقاد  ا ةز1989

  لاحأاالق  ابنااج تقامدرةداةجعتم امعاااراكاتاالجلاة االد لياللعلامتتالدلااااااا
االد لي االاج تقااwipoاالملجب اهذا ا م اب اجارق االجي االجلاةلات ا جلمى اانةى، يي

د  اجلاةلاتاد لةأانظراالنال اجلاة امنختاةلرقام ع لهاييا لداناعدةدة،ا ييال اال
                                                             

المجعلقا تلعلامتت.ا06/ا03مناالمراا02ال قرةاا29المتدةاا 1  
.437،ا مدقاغتلباا  ةر،امراعالت قا 2  
.90،ا89ا،ر ةمأا نايةأ،امراعالت ق،اصا 3  
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يةمتاعداا لداالمنشل،ا منابا االانج تعا مزاةتاالاج تيةأاةابابناةل نام دعاالطلباالمجعتيدةا
منام اطنياا دلاالد  االمجعتيدةا مناالمقةمةنايةختاب امناالمتللةنالمؤللأاحنتعةأاب ا
االملجبا الدل اعلامأ اةلا  ابن االمر اب   ايي اعلةه ا ةجعةن ايةخت، ا يعلةت ا قةقةأ جاترةأ

ااجمتبااال طني ااثر ا على االد لي، االجلاة  اعلى الل ح   االمذل ر االملجب اب  للعلامأ
الجلاة االد لياةجل  االملجباالد ليا نشرلا ج لة هاللد  االمجعتيدةاالجياةنشدام دعاالطلبا
 متةأاالعلامأاييابراضةختا لا امخلأامدجختالنأا ا دة،اعلىاج ةةنابل تباذل ا يياهذلا

اجلجمراا اراكا تالدلاالملجباال طنياب االملجباا يلةمياالذقاريضاالطلباب اال تلأ
بمتبام تلباالد لأاالمجعتيدةاالمعةنأ،ابمتااذاالباةحدراهذااا علانا لا النأا ا دة،ايإنا

اااا1الجلاة االد لياةل نالهاذاتاالثراالمجرجباعلىابقاجلاة ا طنياب اايلةمي.

 

 

 

ا

ا

ا

ا

 

 

                                                             

.90ا،أ،امراعالت ق،اصر ةمأا نايةا 1  
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 خلاصو الفصل الثاني اا
ال ح ابنتاالمشرعاالازاررقا يراال متةأاالقتن نةأاعلىا هذا نختةأ يي نلج لحه  مت 

العلامتتاالجاترةأاال متةأاالمدنةأا ججمث اييااعجرايهالها تل قاييام تشرلادع لاالمنتيلأا
االج يةعاالعق  تتاعلىال ا ا تلنل أاالىاال متةأاالازارةأاالجيا م ا خت ال ةراالمشر عأا بمت

داب اجز ةراب ااغجحتباب االجعمت اعلامأاملالها ممل لهالل ةرا لمتاةعج رامنايتبا جقلة
الجعدقاب االملتسا تلعلامأاالجاترةأاةعج راارةمأاةعتيباعلةختاالقتن نا ةثاثمنختاالمشرعا

ايي احعةدااانح صابمراالازاررق اعلى ا  متةجخت اججل   اال متةأ اهذل ابن االا الجأ ثلاثأ
يدم ااعلىامشترلهايياالاج تيةتتاالد لةأابدامناالد  اال رلاالد ليانادابناالازاررا العدة

ا1883ل متةأاالعلامأاالجاترةأاييالتيهاالد  ا مناا رزاهذلاالاج تيةتتااج تيةها ترةسالنها
ا.1891 اج تيةهامدرةدا

ا



 

 خاتمة
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 : خاتمة

النظام القانوني لمعلامة التجارية في ما توصمنا إليو من خلال دراستنا لموضوع 
القانون الجزائري اتضح أن العلامة التجارية تحتل مكانة ىامة ومميزة بين حقوق الممكية 

التي يستعمميا المتعامل حيث تعتبر إحدى الوسائل الرئيسية في نجاح كل مشروع إقتصادية و 
كإشارة لتمييز سمعو عن ما يشابييا وباعتبارىا دليل ميم لممستخدم بحيث يمكنو  الاقتصادي

من التعرف عمى مصدر المنتجات والخدمات التي تفرض عميو دون المساس بحقو في 
اختيارىا وحمايتيا قانونا من شتى أنواع الغش والخداع والمبس وىذا ما أدى إلى زيارة اىتمام 

يا عمى المنتجات أو السمع أو الخدمات وىذا ما أوجب المشرع المستيمكين من الناس بوضع
عمى عناية واىتمام بيا وذلك من خلال وضع قوانين لتنظيم ىذا الحق وحفاظا عميو من 

الدول وتم تجسيد ىذه  باقتصادخطر المنافسة غير مشروعة وظاىرة التقميد الذي يمس 
إلا أنو  11/03/1166الصادرة في  66/75الحماية عمى الصعيد الداخمي في قوانين أمر 

وذلك نظرا إلى  11/05/2003الصادرة في  03/06أصبح غير كافي وتم تعويضو بأمر 
التطورات الحاصمة عمى المستوى العالمي وتم إبرام اتفاقيات ومعاىدات دولية بيذا الصدد 

الجزائر وانضمت ليا  1883ومن أىميا اتفاقية باريس بشأن حماية الممكية الصناعية سنة 
وانضمت  1811واتفاقية مدريد يشأن التسجيل الدولي لمعلامات سنة  27/01/1166سنة 

 .22/03/1152إلييا الجزائر في 

 نتائج الدراسة: 

تعتبر العلامة التجارية حق من حقوق الممكية الصناعية وأكبرىا شيوعا في العالم  -
ة قد تتشكل من حروف وذلك نظرا إلى تواصميا مباسرة مع مستعمل بحيث أن العلام

 أو ألوان أو رسوم أو رموز أو كممات.
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 3صور الأولى أنيا صناعية والصورة الثانية علامة تجارية أما  3لمعلامة التجارية  -
 فيي علامة الخدمة.

تظير أىمية العلامة في وظائف التي تمارسيا سواء لمبضائع أو لمتاجر أو  -
 المستخدم.

 حصر المشرع الجزائري العلامة في جممة من الشروط الموضوعية وأخرى شكمية. -
تسجيل العلامة شرط أساسي لبسط الحماية القانونية عمييا فيو لا يبسط أي حماية  -

قانونية عمى العلامة غير مسجمة سواء وافقا لدعوى المنافسة غير المشروعة أو وفقا 
 لدعوى تقميد علامة.

 اتفاقيةالدولية أىميا  الاتفاقياتاية دولية التي تجمت في مختمف تتمتع العلامة بحم -
 .1883باريس سنة 
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 المراجع والمصادر: ةقائم
 : المصادر:أولا

 الكريم:ن آالقر  -أ
 .24ة يسوره الرحمن الآ

 :الدوليةالاتفاقيات  -ب
         بتاريخ المبرمة )ترييس( الفكرية الممكيةمن حقوق  بالتجارة المتصمةالجوانب  ةاتفاقي .1

15/04/1994. 
 الممكيةحقوق  بحماية المتعمقة 20/03/1883بتاريخ  المبرمةباريس  ةاتفاقي .2

 .الصناعية
 القوانين والمراسيم: و الأوامر-ج

 الشخص الطبيعي. ةىميأب المتعمقةالمتضمن القانون المدني  58/76 الأمر .1
 22عدد  الرسمية الجريدةالمصري  الفكرية الممكيةبقانون  المتعمقة ،82القانون رقم  .2

 .02/06/2002في  المؤرخةمكرر 
والمتعمق  الأردني التجاريةالمتعمق بقانون العلامات  ،1952 ةلسن 33القانون رقم  .3

 الجريدةمن عدد  4299 الصفحةالمنشور عمى  1999 ةلسن 34بالقانون رقم 
 .01/11/1999    بتاريخ 4389رقم  الرسمية

العلامات  إيداعيحدد كيفيات  2005المؤرخ فيو  05/277المرسوم التنفيذي رقم  .4
 .2005في  الصادرة 54عدد  الرسمية الجريدةوتسجيميا 

 اتفاقية إلىانضمام الجزائر  المتضمن 1966،مارس  3المؤرخ في  66/54رقم  الأمر .5
 .1966لسنو  الصناعية الممكية لحمايةباريس 

والعلامات  المصنعةبعلامات  المتعمق ،19/03/1966المؤرخ في  66/57رقم  الأمر .6
 .1966 ةلسن الرسمية الجريدة التجارية



 قائمة المصادر والمراجع:................................................................
 

 
113 

 .الصناعيةالمتعمق بالرسوم والنماذج  ،28/04/1966المؤرخ في  66/86رقم  الأمر .7
الجزائر عمى تعديلات  مصادقة المتضمن ،09/01/1975المؤرخ في  02/75الأمر  .8

في  الصادرة 10عدد  الرسمية الجريدة الصناعية الممكية لحمايةباريس  اتفاقية
04/02/1975. 

 الرسمية الجريدة أالمتعمق بتسميو المنش ،16/07/1976المؤرخ في  76/65 الأمر .9
 . 1976 ةسن 59عدد 

المتعمق بوسم السمع ، 10/11/1990المؤرخ في  90/367المرسوم التنفيذي رقم  .10
 22المؤرخ في  05/484وعرضيا المعدل والمتمم بالمرسوم التنفيذي رقم  الغذائية

 .2005 ةسن 83عدد  الرسمية الجريدة 2005ديسمبر 
 الجريدةبالعلامات  ، المتعمق19/07/2003المؤرخ في  03/06رقم  الأمر .11

 .2003 ةلسن 44عدد  الرسمية
الاختراع  ببراءة المتعمق ،19/07/2003المؤرخ في  03/07رقم  الأمر .12

 .23/07/2003في  المؤرخة 44عدد  الرسمية الجريدة
 الجريدة بالمنافسةالمتعمق  ،2003يوليو  19المؤرخ في  03/03 الأمر .13

 .2003يوليو  20في  الصادرة 43عدد  الرسمية
 الجريدة التجاريةعمى الممارسات  المطبقةالمتعمق بالقواعد  ،04/02القانون رقم  .14

 .2004جوان  23المؤرخ في  41رقم  الرسمية
عمى  المطبقةالذي يحدد القواعد  2008 فيفري 25المؤرخ في  ،08/09القانون رقم  .15

 .2008بريل أ 23في تاريخ  الصادرة 21عدد  الرسمية الجريدة التجاريةالممارسات 
 القرارات القضائية:-د
 .190797ممف رقم  1999 07 13العميا الصادر بتاريخ  المحكمةقرار -1
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 الاجتهاد القضائي:-ه
 المجمة ،التجارية الغرفة، 190797ممف رقم  19/07/1999العميا في  المحكمةقرار -1

 .2001العدد  ،القضائية
 :العربية بالمغةثانيا :المراجع 

 الكتب:-1
 الطبعة ،الجزائر ،دار ىومة ،الوجيز في القانون الجزائي العام ،بوسقيعة أحسن .1

 .2012 ،عشر الحادية
الديوان المطبوعات  ،في القانون الجزائري الصناعية الممكية ،فاضمي إدريس .2

 .2013، الجزائر الثانية، الطبعة الجامعية،
 ،دار الفكر الجامعي التجارية،لمعلامات  الموضوعية الجنائية الحماية ،صامت آمنة .3

 .2011 ةسكندريالإ
دار  ،تفاقية التريسوفقا لا الصناعية، لمممكية القانونية الحماية ،جلال وفاء محمدين .4

 .2000 ة،سكندريالإ ،لمنشر الجديدة الجامعة
 ،عمييا وضمانات حمايتيا الواقعةالجرائم  التجاريةالعلامات  ،الجغبير  حمدي غالب .5

 .2012 ،لبنان الأولى، الطبعة الحقوقية،منشورات الحمبي 
 ،لمنشر والتوزيع العمميةدار البازوري  التجارية، لمعلامة القانونية الحماية ،حنان اوشن .6

 .2015 ،انعم ،2012 العربية الطبعة
لمنشر  الحقوقيةمنشورات الحمبي  التجارية، لمعلامة القانونية الحماية ،زوبير حمادي .7

 .لبنان ،2012 الأولى، الطبعة ،والتوزيع
ديوان  الجزائرية،وفق القوانين  الصناعية الممكية ،سمير جميل حسن الفتلاوي .8

 .1988 ،الجزائر الجامعية،المطبوعات 
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 التجارية، الفارقةفي العلامات  العممية الموسوعة ،نوري نجمو ،سمير فرنان بالي .9
 2007. ،لبنان أولى، ةطبع الحقوقية،منشورات الحمبي 

 ،لمنشر والتوزيع الثقافةدار  ،وطنيا ودوليا التجاريةالعلامات  ،زين الدين صلاح .10
 .2006 الأردن،

 ،عمان ،لمنشر والتوزيع الثقافةدار  والتجارية، الصناعية الممكية ،صلاح زين الدين .11
2000. 

 الثقافة،دار  ،عمان والتجارية، الصناعيةشرح التشريعات  ،صلاح زين الدين  .12
2003. 

دار  والإدارية، المدنية الإجراءاتالوجيز في شرح قانون  ،عادل بوضياف .13
 .2010 الأول،الجزء  الأولى، الطبعة ،لمنشر والتوزيع  كميك
ديوان  ،المحل التجاري ،التاجر التجارية، الأعمالالقانون التجاري  ،عباس حممي .14

 .1989 ،الجزائر الجامعية،المطبوعات 
تحميميو  )دراسة التجاريةلمعلامات  الجزائية الحماية ،عبد الحميم ناصر السلامات .15

 .2008 القاىرة، العربية، النيضةدار  ة(،جنبيوالأ العربيةالتشريعات  لأحداثمقارنو وفقا 
ودوليا  إقميميا التجارية لمعلامة القانونية الحماية ،مد مصطفىعبدو الصادق مح .16

 .2011 ،مصر ،دار الفكر والقانون لمنشر والتوزيع ة(،مقارن )دراسة
 الجامعية،دار المطبوعات ، القانون التجاري ،محمد السيد الفقي ،عمي البارودي .17

 .1999 ،مصر
 الفكرية(المحل التجاري والحقوق )الكامل في القانون التجاري  ،زراوي صالح ةفرح .18

 .2001 ،الجزائر الأول،القسم  ،ابن خمدون لمنشر والتوزيع
في القانون المغربي  )دراسة والتجارية الصناعية الممكية ،لالعفؤاد م .19

 .2009 الأول،الجزء  ،لمنشر والتوزيع المغربية الأفاقدار  الدولية(،والاتفاقيات 
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 ةمكتب ،تشريع الجزائريالفي ظل  التجارية العلامةتقميد  جريمة ،حمدأبن  وىيبةلعوارم  .20
 .2015 ،الجزائر الأولى، الطبعة القانونية،الوفاء 

 ،الجزائر ،لمكتاب الوطنية المؤسسة الفكرية، الممكيةالوجيز في  ،محمد حسين .21
1985. 

ية تأصيم  ةتحميمي )دراسة التجارية لمعلامةالتزوير المعموماتي  ،محمد عامر الكسواني .22
 ،عمان الأولى، الطبعة ،لمنشر والتوزيع الثقافةدار  القضائية(بالاجتيادات  ةومدعم ةمزود

2010. 
ديوان المطبوعات  ،في التشريع الجزائري الفكرية الممكيةحقوق  ،الوالي إبراىيممحمود  .23

 .1988 ،الجزائرالجامعية، 
 الطبعة ،لمنشر والتوزيع المسيرةدار  التجارية،العلامات  ،محمود عمي الراشدان .24

 .2015 ،عمان ،2012 العربية
 الطبعة ،المحل التجاري التجارية، الأعمال ،القانون التجاري الجزائري ،فوضيل ةنادي .25

 .2007 ،الجزائر الجامعية،ديوان المطبوعات  التاسعة،
 ،والنشر لمطباعة الأملدار  ،في القانون الجزائري الصناعية الممكية ،نواره حسين .26

 .2016 ،الجزائر
 الأولى، الطبعة الصناعية، الممكية الفكرية، الممكيةشرح قواعد  ،نوري حمد خاطر .27

 .2005 ،عمان ،دار وائل لمنشر والتوزيع
 الجامعيةوالمذكرات  الأطروحات-2
 :الأطروحات-أ

الحقوق  ةكمي الدكتوراه، ةطروحأ التجارية، لمعلامة القانونية الحماية ،سماح محمدي .1
 .2016-2015 1، ةباتن جامعة السياسية،والعموم 
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 النافذةوطرق حمايتيا وفق القوانين  التجارية العلامة ،حمد عبد الحميد مباركأمحمود  .2
 ،نابمس الوطنية، حجامعة النجا ،الدراسات العميا ةكمي ،ماجستير ةطروحأ ،في فمسطين

 .2006 ،فمسطين
 دراسة -في القانون الجزائري النزييةغير  التجاريةمنع الممارسات  ،مفتاح براشمي .3

 .2018 -2017 ،حمدأمحمد بن  2 نجامعة وىرا ،الدكتوراه أطروحة ة،مقارن
في القانون الجزائري والاتفاقيات  التجاريةالنظام القانوني لمعلامات  ،ميمود سلامي .4

 لخضر، جعة الحاجام السياسية،الحقوق والعموم  ةكمي ،الدكتوراه ةطروحأ الدولية،
 .2012-2011 ة،باتن

 جامعة ،الحقوق ةكمي ،ماجستير ةمذكر  المنافسة،العلامات في مجال  ،شوانعيمو عم .5
 .2002-2001 ،الجزائر ،بن عكنون

عن جرائم التعدي عمى العلامات في التشريع  القانونية المسؤولية ،وليد كحول .6
 .2015-2014 ،رالجزائجامعة  ،الحقوق ةكمي ،الدكتوراه أطروحة ،الجزائري

 الجامعيةالمذكرات -ب
كمية  ،مذكرة ماستر التجارية، العلامة لحمايةالنظام القانوني  ،بن جودي سيام .1

 .2016-2015 ،2سطيف -لمين دباغين دجامعة محم ،الحقوق
كمية  ،مذكرة ماستر ،النظام القانوني لمعلامات في التشريع الجزائري ة،بن قية رحيم .2

 .2016-2015 ة،بسكر -محمد خيضر جامعة ،الحقوق
مذكرة  ،في التشريع الجزائري التجارية العلامةالقانوني لتسجيل  الإطار ،تنوطيت نوال .3

سطيف  -محمد لمين دباغي جامعة السياسية،كمية الحقوق والعموم  ،ماستر
2،  2016-2017، 
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ليا  القانونية الحماية و التجارية العلامةعن تسجيل  ةالمترتب الآثار أمين،حداد محمد  .4
 ةكمي ،2سطيف -لمين دباغين دجامعة محم ،ماستر ةمذكر ، 03/06 الأمرفي ظل 
 .2016-2015        ،الحقوق

 الفكرية الممكيةحول  التدريبية الوطنيةالويبو  ةحمق ،حسام الدين الصغير .5
 القاىرة،-نجامعة حموا المشيورة، التجاريةالعلامات  حماية ،لمدبموماسيين

2005WIPO/IP/DIPL/MCT/05/8-. 
في التشريع  التجارية لمعلامة القانونية الحماية ة،مروه بن سدير  شابي عائشة، .6

 ة،قالم-1945ماي  8 السياسية،كمية الحقوق والعموم  ،مذكرة ماستر ،الجزائري
2013-2014. 

 جامعة ،كمية الحقوق ،مذكرة ماستر التجارية، لمعلامةالنظام القانوني  ،شايب عمار .7
 .2018-2017 ،البواقي أم -العربي بن مييدي

 ةكمي ،ماستر ةمذكر  التجارية، لمعلامةالنظام القانوني  عائشة،ميساس  ،ضيف فطوم .8
 .2017-2016 ،برج بوعريريج -الإبراىيميالبشير  دجامعة محم ،الحقوق

مذكرة  ،في علاقتيا بالعنوان الالكتروني التجارية العلامة حماية ة،عطاء الله سمي .9
 جامعة، والإدارية القانونيةقسم العموم  السياسية،كمية الحقوق والعموم  ،استرم

 .2014-2013المسيمة، 
في القانون الدولي والقانون  التجاريةلمعلامات  القانونية الحماية ،غريب السعيد .10

 .2015-2014 ،الوادي -الشييد حمو لخضر جامعة ،كمية الحقوق ،مذكرة ماستر ،الوطني
 ،في القانون الجزائري المشروعةغير  المنافسةدعوى  ،حمدأعلالي  ،حمدأكافي  .11

 .2017-2016 ة،البوير -ولحاجأكمي محمد أ جامعة ،كمية الحقوق ،مذكرة ماستر
 ،مذكرة ماستر ،في التشريع الجزائري التجارية العلامةتقميد  جريمة سميحة،لعجال  .12

 .2017-2016، المسيمة -بوضياف دجامعة محم السياسية،كمية الحقوق والعموم 
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 ،المستيمك حمايةودورىا في  التجارية لمعلامة القانونية الحماية ،مجناح عبد المطيف .13
-2015 ،المسيمة -جامعة محمد بوضياف السياسية،كمية الحقوق والعموم  ،مذكرة ماستر

2016. 
 ،وقكمية الحق ،مذكرة ماستر التجارية، لمعلامة الجنائية الحماية ،ملال عبد الكريم .14

 .2017-2016 سعيدة،-مولاي الطاىر رجامعة الدكتو 
 ،ماستر ةمذكر  ،في القانون الجزائري التجارية لمعلامة القانونية الحماية ،بلال مييبة .15
 .2013 المسيمة، -بوضياف دجامعة محم ،الحقوق ةكمي
كمية الحقوق  ،مذكرة ماستر ،وفق التشريع الجزائري العلامة حماية ،نويبات ثامر .16

 ،2014-2013 الجمفة، -زيان عاشور جامعة السياسية،والعموم 
 
 :المجلات-3 

في  المشيورة التجاريةلمعلامات  القانونية الحماية ة،بكر منور عبد الرحمن السعايد .1
 ،44المجمد  ،والقانون الشريعةدراسات عموم  الدولية،والاتفاقيات  الأردنيالتشريع 

 .2017 ،3ممحق  ،4العدد 
 ةمجم ،التنظيم القانوني لمعلامات في التشريع الجزائري ة،زواوي كاىن ،حوحو رمزي .2

كمية الحقوق والعموم  لممحاماة، المينية الكفاءةقسم  ،العدد الخامس ،المنتدى
 ة.بسكر  -خيضر دجامعة محم السياسية،

مجمد  ،صوت القانون ةمجم التجارية،لمعلامات  القانونية الحماية ،حمد صلاحأعمي  .3
 .2018 أكتوبر ،02ع  ،5

 ،مجمو اليرموك الجديدة، الصناعةدور التصميم الصناعي في  ،قاسم محمد صالح .4
 .1992 38عدد 
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 المجمة ،في التشريع الجزائري التجارية لمعلامةالنظام القانوني  ،نبيل ونوغي .5
حقوق والعموم معيد ال الأول،العدد  والسياسية، القانونيةلمبحوث  ةكاديميالأ

 .2019 ،الجزائر -المركز الجامعي سي الحواسالإقتصادية، 
 المواقع الالكترونية:-4

1. http://tijaratuna.com   ع، ت، 2022-04-17. 
2. https://www.wipo.int, ةالعلامة التجاري،2022-04-17.      

تاريخ   https://almuja.net باسم محمد صالح، القانون التجاري، عبر الرابط:  .3
 .2022-04-09الاطلاع 

، مكتب دانا النشاشيبي، أنواع العلامات التجارية، المجمة القانونية و الادراية .4
عمى الرابط:  2020/06/22النشاشيبي لممحاماة، قسم الممكية الفكرية، 

https://nashashibilaw.weebly.com   2022/04/17بتاريخ. 
تم الاطلاع   :universitylifestyle.nethttps//دعوى المنافسة غير المشروعة  .5

 .2022ماي  05يوم 
صلاح سممان الأسمر، الجديد في قانون العلامات التجارية الأردني، عبر الرابط:  .6

https://www.droitarabic.com  2022-04-15تم الاطلاع في. 
عبر الرابط التالي:  Hatem Shalbyالعلامة التجارية وحمايتيا  .7

http://ae.liokedin.com    2022-04-14تم الاطلاع في. 
 06سلامي، دعوى المنافسة غير المشروعة، دفاتر السياسة والقانون، العدد  ميمود .8

 http://dspace.univ-، جامعة باتنة )الجزائر(، عمى الرابط:2012جانفي 
ouargla.dz  :07/05/2022تم الاطلاع يوم 
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 ملخص

 المنافسةفي  ةفعال ةوتعد وسيم ،دورا كبيرا في المجال التجاري والاقتصادي التجارية العلامةتمعب  
الخدمات وتمييزىا عن باقي   ومقدمومن طرف التجار  المقدمةوفي التعريف بالمنتجات والخدمات 

يضعيا  ةدلال أو ةشار إ أوكل رمز  أنياعمى  التجارية العلامةوتعرف المماثمة. المنتجات والخدمات 
تتخذ  إذاالتاجر عمى المنتجات التي يقوم ببيعيا بيدف تسير العرف عمى مصدرىا من قبل المستيمكين 

وما تؤديو من ضمان  التجارية العلامة أىمية وأمام .عن غيرىا ةتجعميا مميز  مختمفة وأنواعا أشكالا
 أنغير  ة،محمي حمايةتكفل ليا  ةقانوني ةنظمأ إلىلجميور المستيمكين اتجيت الدول  وحمايةلممنتجات 

 إقميمالذي لم يعد محصورا في  العلامةوذلك نظرا لدور  ةلم تعد كافي التجارية لمعلامة المحمية الحماية
 الدولية الحمايةاتفاقيات تكفل  إبرام إلىالذي دفع الدول  الأمربل يتعدى ليشمل عده دول وىو  ةمعين ةدول

 التجارية. لمعلامة
Résumé: 

 La marque de commerce joue un rôle important dans la vie commerciale et 

économique, elle est considérée comme un moyen de concurrence et de publicité des services 

et des produits procurés par les commerçants. Elle distingue ainsi les produits du même 

producteur des produits similaires et des services semblables. La marque de commerce se 

définit en étant tout symbole, signe ou indication qu’un commerçant utilise pour faciliter la 

reconnaissance de ses produits et ses marchandise par les consommateurs, elle prend 

différentes formes et elle est se distingue des formes pareilles par son authenticité. L’état vue 

l’importance de la marque de commerce a vite promulgué des lois et des législations pour 

organiser et montrer son utilité et les différentes formes qu’elle peut prendre les lois vont 

aussi protéger ces marques commerciales et punir ce qui tentent de la contrefaire cependant, la 

protection légale n’est pas pour autant suffisante vue l’extension des activités commerciales et 

la des frontières des commerces internationaux. Ce qui obligé les nation à sceller des accords 

et des conventions en vue de garantir la protection des marques commerciales dans le monde 

entier et au-delà de son pays natal.  

 


