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Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.787 39 
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120
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Frequen

cy Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid  50 41.7 41.7 41.7 

 70 58.3 58.3 100.0 

Total 120 100.0 100.0  
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Frequen

cy Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid  80 66.7 66.7 66.7 

 40 33.3 33.3 100.0 

Total 120 100.0 100.0  
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Frequen

cy Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid  90 75.0 75.0 75.0 

 30 25.0 25.0 100.0 

Total 120 100.0 100.0  
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Frequen

cy Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid  120 100.0 100.0 100.0 
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 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid  20 16.7 16.7 16.7 

 80 66.7 66.7 83.3 

 20 16.7 16.7 100.0 

Total 120 100.0 100.0  
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Frequen

cy Percent 
Valid 

Percent 
Cumulativ

e Percent 

Valid  80 66.7 66.7 66.7 

 
10 8.3 8.3 75.0 

 10 8.3 8.3 83.3 

 20 16.7 16.7 100.0 

Total 120 100.0 100.0  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 
 

120 100.0 100.0 100.0 
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2.6667 

 

0.85340 

1.9167 0.76239 

2.25 0.83263 

2.5 0.76696 

2.25 0.43483 
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2.3333 0.62622 

2.4167 0.86562 

2.4167 0.64278 

2.3333 0.74848 

2.3333 0.94676 

2.5 1.04520 
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3.1667 0.69007 

2.5833 

 

 

 

0.95779 

 

 

3.25 

0.92809 

2.8333 1.21844 

1.04520 



 
 

59 
 

0.86966 

2.5833 1.04184 

2.4167 1.11960 

2.9167 0.86562 

2.3333 0.85340 
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spss 

2.25 0.43483 

20

 

16.7

0

20

16.7

40

33.3

3.3333 1.11018 
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0.57977 

.

0.81992 

0.81992 

2.4167 1.04184 

1.09429 
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spss 

2.491667

0.92809 

2.4167 0.95779 

2.4167 

 

0.64278 

 

2.6667 0.94676 

1.04520 
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2.41670.95779

 

 

 

alpha cronbach 

 

 

 

 

 spss 

 

 

Correlations 

 ADV Behav 

ADV Pearson Correlation 1 .446** 

Sig. (2-tailed)  .000 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.681 23 
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N 120 120 

Behav Pearson Correlation .446** 1 

Sig. (2-tailed) .000  

N 120 120 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

0,446
adv behav

Descriptive Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

ADV 59.5833 7.12975 120 

Behav 24.9167 5.14428 120 
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Study summary  

We dealt with the study of this subject through the research plan, which 
included an introduction, three chapters and a conclusion, divided into two 
sides, the first theoretical and the other field  

As for the theoretical side; Through it, we wanted to reveal the 
theoretical aspects of the study, define the concepts related to the topic, 
determine the problem, and identify the most important reasons for 
choosing the topic and its importance, and the s
to the geographical, human and temporal fields of study, and the study 
method, where we used the descriptive approach, where we chose a sample 
of students estimated at 120 participants in the study, where a questionnaire 
was distributed to them, which was our achievement with the agreement 
with the supervisor, then the theoretical chapter follows  

The first topic; It came under the title of advertising, in which we touched 
on the characteristics and forms of advertising, and highlighted advertising as 
a communicative process, and the technical aspects of preparing the 
advertising message. The study of consumer behavior The third topic 
focused on the impact of advertising on the consumer, then we presented 
the most important techniques and methods of persuasion, then we showed 
the psychological aspect of the advertising process, by presenting the stages 
of psychological impact of advertising  
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As for the field side, it included data processing, analysis and 
interpretation, and thus we concluded the field results of the study, then we 
presented the most important general results that could be deduced from the 
study with its two sides. The period of completion of the memorandum, 
and we concluded with a conclusion, which is the most important thing that 
we have extracted from the study, with its theoretical and field aspects  
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Resources Processor Time 00:00:00.02 

Elapsed Time 00:00:00.05 

 

[DataSet0] C:\Users\Sopher\Desktop\ادخال كامل.sav 

Statistics 

 

رسالة الإشهار مثٌرة "

للإعجاب لأنها تساعدنً 

فً اتخاذ قرار شراء 

 .المنتج

" للإعجاب  إشهار  مثٌر

ٌحفز المستهلك على 

 شراء المنتجات

الإشهار الجدٌد المثٌر "

للإعجاب لمنتج ما هو 

إشارة إلى العروض 

 .الجدٌدة

أعتقد أن هناك دائمًا "

معلومات حقٌقٌة وراء ا 

الإشهار المثٌر 

 .للإعجاب

رسالة الإشهار سهلة "

الفهم لأنها تساعدنً فً 

اتخاذ قرار بشراء 

 .المنتج

N Valid 120 120 120 120 120 

Missing 0 0 0 0 0 

Mean 2.6667 1.9167 2.2500 2.5000 2.2500 

Median 2.0000 2.0000 2.0000 2.0000 2.0000 

Std. Deviation .85340 .76239 .83263 .76696 .43483 

Minimum 2.00 1.00 1.00 2.00 2.00 

Maximum 4.00 4.00 4.00 4.00 3.00 

 

Statistics 

 
رسالة  الإشهار سهلة "

 .الفهم

الحقائق فً  الإشهار "

تقنعنً بخصائص 

 .مختلفة للمنتجات

نظرًا لأن  الإشهار "

واضح جدًا ، ٌمكننً أن 

أفهم ما ٌدور حوله ا 

 .الإشهار

الرسالة  الإشهار تشد "

الانتباه نتٌجة لذلك فهً 

تؤثر علً فً اتخاذ 

 .قرار بشراء المنتج

"  هذا الإشهار أفضل من

الإعلانات الأخرى التً 

 .لها نفس الرسالة

N Valid 120 120 120 120 120 

Missing 0 0 0 0 0 

Mean 2.3333 2.4167 2.4167 2.3333 2.3333 

Median 2.0000 2.0000 2.5000 2.0000 2.0000 

Std. Deviation .62622 .86562 .64278 .74848 .94676 

Minimum 2.00 1.00 1.00 1.00 1.00 

Maximum 4.00 4.00 3.00 4.00 4.00 
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Statistics 

 

أعتقد أن  الإشهار "

ٌحتوي على درجة عالٌة 

من المغناطٌسٌة 

 .البصرٌة

فً كل مرة أنظر فٌها "

إلى هذا  الإشهار ، 

 .أشعر بالراحة

رسالة الإشهار لا تنسى "

لأنها تؤثر علً فً اتخاذ 

 .قرار بشراء المنتج

" دائمًا نً الإشهار 0ي

بكٌفٌة الحصول على 

 .أسلوب حٌاة أفضل

نظرًا لأن  الإشهارات "

قوٌة جدًا ، فإنها تعلق 

 .فً ذهنً لفترة طوٌلة

N Valid 120 120 120 120 120 

Missing 0 0 0 0 0 

Mean 2.5000 3.1667 2.5833 3.2500 2.8333 

Median 2.0000 3.0000 2.0000 3.0000 2.0000 

Std. Deviation 1.04520 .69007 .95779 .92809 1.21844 

Minimum 1.00 2.00 1.00 2.00 1.00 

Maximum 4.00 4.00 4.00 5.00 5.00 

 

 

Statistics 

 

أناقش فً الغالب رسالة "

الإشهار مع أصدقائً  

 .بعد مشاهدتها

الرسالة  الإشهار "

إبداعٌة نتٌجة لذلك فهً 

تؤثر علً فً اتخاذ 

 .قرار بشراء المنتج

الإشهار الإبداعً هو 

الأداة الوحٌدة فً زٌادة 

شهٌة المستهلكٌن 

 .للشراء

الإشهار الرائع هو "

التعبٌر الإبداعً عن فهم 

 .احتٌاجات السوق

الرسالة  الإشهار "

صادقة لأنها تؤثر علً 

فً اتخاذ قرار بشراء 

 .المنتج

N Valid 120 120 120 120 120 

Missing 0 0 0 0 0 

Mean 3.5000 2.5000 2.5833 2.4167 2.9167 

Median 4.0000 2.0000 2.0000 2.0000 3.0000 

Std. Deviation 1.04520 .86966 1.04184 1.11960 .86562 

Minimum 2.00 1.00 2.00 1.00 2.00 

Maximum 5.00 4.00 5.00 4.00 4.00 

 

Statistics 
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ٌنشئ ا الإشهار صورة "

ذات صلة للمنتج الذي 

الواقعهو فً  . 

الإشهار الموثوق به "

ٌعطً مساحة للمقارنة 

 .فً السوق

نظرًا لأن  الإشهارات "

دائمًا واقعٌة، ٌمكننً 

اعتبارها مصدر 

 .معلومات صادقًا

أنا جد سعٌد لأن أكون "

مستهلك لمنتوجاتً 

 المفضلة

أنا أؤمن بالدعاٌة لأنها "

تساعد فً الحصول على 

 .الحقائق

N Valid 120 120 120 120 120 

Missing 0 0 0 0 0 

Mean 2.3333 2.2500 3.3333 2.0000 3.0000 

Median 2.0000 2.0000 3.5000 2.0000 3.0000 

Std. Deviation .85340 .43483 1.11018 .57977 .81992 

Minimum 1.00 2.00 2.00 1.00 2.00 

Maximum 4.00 3.00 5.00 3.00 4.00 

 

 

 

 

Statistics 

 

" علاقة إٌجابٌة بٌن هناك 

الدعاٌة وسلوك 

 المستهلكٌن فً الشراء

الاشهارات تساعد فً "

اكتساب معلومات جدٌدة 

حول بعض  المنتوجات 

 .التً تهمنً

أختار السلعة التً  "

أشترٌها على أساس ما 

 .أقرأه فً الاشهار

الاشهار قادر على "

جعلً أشتري منتوج 

 .معٌن

الاشهار ٌخلق لدي "

لاك الرغبة فً استه

 .المنتوجات التً ٌقدمها

N Valid 120 120 120 120 120 

Missing 0 0 0 0 0 

Mean 2.0000 2.4167 3.2500 2.2500 2.4167 

Median 2.0000 2.0000 3.0000 2.0000 2.0000 

Std. Deviation .81992 1.04184 1.09429 .92809 .95779 

Minimum 1.00 1.00 2.00 1.00 2.00 

Maximum 4.00 5.00 5.00 5.00 5.00 

 

Statistics 
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الاستمرار فً اطلاعً على الاشهار "

 .ٌساعدنً على اقتناء سلعة معٌنة

الاشهار ٌساعدنً بشكل كبٌر فً "

 .اتخاذ قرار شراء منتوج ما

غالبا أشتري منتوجات تم عرضها "

 .فً الاشهار

N Valid 120 120 120 

Missing 0 0 0 

Mean 2.4167 2.6667 2.5000 

Median 2.0000 2.5000 2.0000 

Std. Deviation .64278 .94676 1.04520 

Minimum 2.00 1.00 1.00 

Maximum 4.00 4.00 4.00 

 

 

 

 

Frequency Table 

 

 .رسالة الإشهار مثٌرة للإعجاب لأنها تساعدنً فً اتخاذ قرار شراء المنتج"

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 58.3 58.3 58.3 70 موافق 

 75.0 16.7 16.7 20 محاٌد

 100.0 25.0 25.0 30 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  

 

 إشهار  مثٌر للإعجاب ٌحفز المستهلك على شراء المنتجات"

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid  تماماموافق  30 25.0 25.0 25.0 
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 91.7 66.7 66.7 80 موافق

 100.0 8.3 8.3 10 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  

 

 .الإشهار الجدٌد المثٌر للإعجاب لمنتج ما هو إشارة إلى العروض الجدٌدة"

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 16.7 16.7 16.7 20 موافق تماما 

 66.7 50.0 50.0 60 موافق

 91.7 25.0 25.0 30 محاٌد

 100.0 8.3 8.3 10 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  

 

 .أعتقد أن هناك دائمًا معلومات حقٌقٌة وراء ا الإشهار المثٌر للإعجاب"

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 66.7 66.7 66.7 80 موافق 

 83.3 16.7 16.7 20 محاٌد

 100.0 16.7 16.7 20 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  

 

 

 .رسالة الإشهار سهلة الفهم لأنها تساعدنً فً اتخاذ قرار بشراء المنتج"

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 75.0 75.0 75.0 90 موافق 

 100.0 25.0 25.0 30 محاٌد
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Total 120 100.0 100.0  

 

 .رسالة  الإشهار سهلة الفهم"

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 75.0 75.0 75.0 90 موافق 

 91.7 16.7 16.7 20 محاٌد

 100.0 8.3 8.3 10 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  

 

 

 

 .الحقائق فً  الإشهار تقنعنً بخصائص مختلفة للمنتجات"

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 8.3 8.3 8.3 10 موافق تماما 

 66.7 58.3 58.3 70 موافق

 83.3 16.7 16.7 20 محاٌد

 100.0 16.7 16.7 20 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  

 

 

" لأن  الإشهار واضح جدًا ، ٌمكننً أن أفهم ما ٌدور حوله ا الإشهارنظرًا  . 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 8.3 8.3 8.3 10 موافق تماما 
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 50.0 41.7 41.7 50 موافق

 100.0 50.0 50.0 60 محاٌد

Total 120 100.0 100.0  

 

" تشد الانتباه نتٌجة لذلك فهً تؤثر علً فً اتخاذ قرار بشراء المنتج الرسالة  الإشهار . 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 8.3 8.3 8.3 10 موافق تماما 

 66.7 58.3 58.3 70 موافق

 91.7 25.0 25.0 30 محاٌد

 100.0 8.3 8.3 10 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  

 

 .هذا الإشهار أفضل من الإعلانات الأخرى التً لها نفس الرسالة"

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 16.7 16.7 16.7 20 موافق تماما 

 66.7 50.0 50.0 60 موافق

 83.3 16.7 16.7 20 محاٌد

 100.0 16.7 16.7 20 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  

 

 .أعتقد أن  الإشهار ٌحتوي على درجة عالٌة من المغناطٌسٌة البصرٌة"

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 16.7 16.7 16.7 20 موافق تماما 

 58.3 41.7 41.7 50 موافق
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 75.0 16.7 16.7 20 محاٌد

 100.0 25.0 25.0 30 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  

 

 .فً كل مرة أنظر فٌها إلى هذا  الإشهار ، أشعر بالراحة"

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 16.7 16.7 16.7 20 موافق 

 66.7 50.0 50.0 60 محاٌد

 100.0 33.3 33.3 40 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  

 

 

" الإشهار لا تنسى لأنها تؤثر علً فً اتخاذ قرار بشراء المنتجرسالة  . 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 8.3 8.3 8.3 10 موافق تماما 

 58.3 50.0 50.0 60 موافق

 75.0 16.7 16.7 20 محاٌد

 100.0 25.0 25.0 30 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  

 

" نً الإشهار دائمًا بكٌفٌة الحصول على أسلوب حٌاة أفضل1ي . 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 25.0 25.0 25.0 30 موافق 

 58.3 33.3 33.3 40 محاٌد
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 91.7 33.3 33.3 40 غٌر موافق

 100.0 8.3 8.3 10 غٌر موافق تماما

Total 120 100.0 100.0  

 

 .نظرًا لأن  الإشهارات قوٌة جدًا ، فإنها تعلق فً ذهنً لفترة طوٌلة"

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 8.3 8.3 8.3 10 موافق تماما 

 58.3 50.0 50.0 60 موافق

 91.7 33.3 33.3 40 غٌر موافق

 100.0 8.3 8.3 10 غٌر موافق تماما

Total 120 100.0 100.0  

 

 

 .أناقش فً الغالب رسالة  الإشهار مع أصدقائً بعد مشاهدتها"

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 25.0 25.0 25.0 30 موافق 

 41.7 16.7 16.7 20 محاٌد

 83.3 41.7 41.7 50 غٌر موافق

 100.0 16.7 16.7 20 غٌر موافق تماما

Total 120 100.0 100.0  

 

 

 .الرسالة  الإشهار إبداعٌة نتٌجة لذلك فهً تؤثر علً فً اتخاذ قرار بشراء المنتج"
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 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 8.3 8.3 8.3 10 موافق تماما 

 58.3 50.0 50.0 60 موافق

 83.3 25.0 25.0 30 محاٌد

 100.0 16.7 16.7 20 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  

 

 .الإشهار الإبداعً هو الأداة الوحٌدة فً زٌادة شهٌة المستهلكٌن للشراء

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 75.0 75.0 75.0 90 موافق 

 91.7 16.7 16.7 20 غٌر موافق

 100.0 8.3 8.3 10 غٌر موافق تماما

Total 120 100.0 100.0  

 

 .الإشهار الرائع هو التعبٌر الإبداعً عن فهم احتٌاجات السوق"

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 25.0 25.0 25.0 30 موافق تماما 

 58.3 33.3 33.3 40 موافق

 75.0 16.7 16.7 20 محاٌد

 100.0 25.0 25.0 30 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  

 

 .الرسالة  الإشهار صادقة لأنها تؤثر علً فً اتخاذ قرار بشراء المنتج"
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 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 41.7 41.7 41.7 50 موافق 

 66.7 25.0 25.0 30 محاٌد

 100.0 33.3 33.3 40 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  

 

 .ٌنشئ ا الإشهار صورة ذات صلة للمنتج الذي هو فً الواقع"

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 8.3 8.3 8.3 10 موافق تماما 

 75.0 66.7 66.7 80 موافق

 83.3 8.3 8.3 10 محاٌد

 100.0 16.7 16.7 20 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  

 

 

 .الإشهار الموثوق به ٌعطً مساحة للمقارنة فً السوق"

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 75.0 75.0 75.0 90 موافق 

 100.0 25.0 25.0 30 محاٌد

Total 120 100.0 100.0  

 

 

" دائمًا واقعٌة، ٌمكننً اعتبارها مصدر معلومات صادقًا نظرًا لأن  الإشهارات . 
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 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 33.3 33.3 33.3 40 موافق 

 50.0 16.7 16.7 20 محاٌد

 83.3 33.3 33.3 40 غٌر موافق

 100.0 16.7 16.7 20 غٌر موافق تماما

Total 120 100.0 100.0  

 

 

 أنا جد سعٌد لأن أكون مستهلك لمنتوجاتً المفضلة"

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 16.7 16.7 16.7 20 موافق تماما 

 83.3 66.7 66.7 80 موافق

 100.0 16.7 16.7 20 محاٌد

Total 120 100.0 100.0  

 

" الحصول على الحقائقأنا أؤمن بالدعاٌة لأنها تساعد فً  . 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 33.3 33.3 33.3 40 موافق 

 66.7 33.3 33.3 40 محاٌد

 100.0 33.3 33.3 40 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  

 

 هناك علاقة إٌجابٌة بٌن الدعاٌة وسلوك المستهلكٌن فً الشراء"
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 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 25.0 25.0 25.0 30 موافق تماما 

 83.3 58.3 58.3 70 موافق

 91.7 8.3 8.3 10 محاٌد

 100.0 8.3 8.3 10 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  

 

" التً تهمنً الاشهارات تساعد فً اكتساب معلومات جدٌدة حول بعض  المنتوجات . 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 8.3 8.3 8.3 10 موافق تماما 

 75.0 66.7 66.7 80 موافق

 83.3 8.3 8.3 10 محاٌد

 91.7 8.3 8.3 10 غٌر موافق

 100.0 8.3 8.3 10 غٌر موافق تماما

Total 120 100.0 100.0  

 

 

التً أشترٌها على أساس ما أقرأه فً الاشهارأختار السلعة  " . 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 33.3 33.3 33.3 40 موافق 

 58.3 25.0 25.0 30 محاٌد

 83.3 25.0 25.0 30 غٌر موافق

 100.0 16.7 16.7 20 غٌر موافق تماما

Total 120 100.0 100.0  



 
 

99 
 

 

 

" قادر على جعلً أشتري منتوج معٌن الاشهار . 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 8.3 8.3 8.3 10 موافق تماما 

 83.3 75.0 75.0 90 موافق

 91.7 8.3 8.3 10 محاٌد

 100.0 8.3 8.3 10 غٌر موافق تماما

Total 120 100.0 100.0  

 

" فً استهلاك المنتوجات التً ٌقدمها الاشهار ٌخلق لدي الرغبة . 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 83.3 83.3 83.3 100 موافق 

 91.7 8.3 8.3 10 غٌر موافق

 100.0 8.3 8.3 10 غٌر موافق تماما

Total 120 100.0 100.0  

 

" اقتناء سلعة معٌنةالاستمرار فً اطلاعً على الاشهار ٌساعدنً على  . 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 66.7 66.7 66.7 80 موافق 

 91.7 25.0 25.0 30 محاٌد

 100.0 8.3 8.3 10 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  
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 .الاشهار ٌساعدنً بشكل كبٌر فً اتخاذ قرار شراء منتوج ما"

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 8.3 8.3 8.3 10 موافق تماما 

 50.0 41.7 41.7 50 موافق

 75.0 25.0 25.0 30 محاٌد

 100.0 25.0 25.0 30 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  

 

 .غالبا أشتري منتوجات تم عرضها فً الاشهار"

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 16.7 16.7 16.7 20 موافق تماما 

 58.3 41.7 41.7 50 موافق

 75.0 16.7 16.7 20 محاٌد

 100.0 25.0 25.0 30 غٌر موافق

Total 120 100.0 100.0  

 

COMPUTE 

1م =MEAN(

,س15,س14,س13,س12,س11,س10,س11,س08,س07,س06,س05,س04,س03,س02,س01,س00,س01,س8,س7,س6,س5س

16, 

17س     ). 

EXECUTE. 

COMPUTE 2م =MEAN( 27,س26,س25,س24,س23,س22,س21,س20,س21,س18س ). 

EXECUTE. 

DATASET ACTIVATE DataSet0. 
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SAVE OUTFILE='C:\Users\Sopher\Desktop\ادخال كامل.sav' 

  /COMPRESSED. 

FREQUENCIES VARIABLES= 4س 3س 2س 1س 0الجنس المستوى س  

  /STATISTICS=STDDEV MINIMUM MAXIMUM MEAN MEDIAN 

  /ORDER=ANALYSIS. 

Frequencies 

 

Notes 

Output Created 05-MAY-2022 12:11:04 

Comments  

Input Data C:\Users\Sopher\Desktop\

 sav.ادخال كامل

Active Dataset DataSet0 

Filter <none> 

Weight <none> 

Split File <none> 

N of Rows in Working Data 

File 

120 

Missing Value Handling Definition of Missing User-defined missing values 

are treated as missing. 

Cases Used Statistics are based on all 

cases with valid data. 
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Syntax FREQUENCIES 

VARIABLES=  0الجنس المستوى س

4س 3س 2س 1س  

  /STATISTICS=STDDEV 

MINIMUM MAXIMUM MEAN 

MEDIAN 

  /ORDER=ANALYSIS. 

Resources Processor Time 00:00:00.02 

Elapsed Time 00:00:00.02 

 

Statistics 

 المستوى الدراسً الجنس 

تتطلع على صفحات هل 

وسائل التواصل 

 الاجتماعً؟

ما نوع الصفحات التً 

 تزورها

هل تطلع على 

 الاشهارات

N Valid 120 120 120 120 120 

Missing 0 0 0 0 0 

Mean 1.5833 1.3333  1.0000 2.0000 

Median 2.0000 1.0000  1.0000 2.0000 

Std. Deviation .49507 .47338  .00000 .57977 

Minimum 1.00 1.00  1.00 1.00 

Maximum 2.00 2.00  1.00 3.00 

 

 

 

 

 

Statistics 

 ماهً الاوقات التً تطلع فٌها على الاشهارات ؟ ماهً الاماكن التً تطلع فٌها على الاشهارات ؟ 

N Valid 120 120 



 
 

103 
 

Missing 0 0 

Mean 1.7500 4.0000 

Median 1.0000 4.0000 

Std. Deviation 1.16857 .00000 

Minimum 1.00 4.00 

Maximum 4.00 4.00 

 

 

Frequency Table 

 الجنس

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 41.7 41.7 41.7 50 ذكر 

 100.0 58.3 58.3 70 أنثى

Total 120 100.0 100.0  

 

 

 المستوى الدراسً

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 66.7 66.7 66.7 80 لٌسانس 

 100.0 33.3 33.3 40 ماستر

Total 120 100.0 100.0  

 

 

 هل تتطلع على صفحات وسائل التواصل الاجتماعً؟
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 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 75.0 75.0 75.0 90 دائما 

 100.0 25.0 25.0 30 أحٌانا

Total 120 100.0 100.0  

 

 

 ما نوع الصفحات التً تزورها

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 100.0 100.0 100.0 120 عامة 

 

 

 هل تطلع على الاشهارات

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 16.7 16.7 16.7 20 دائما 

 83.3 66.7 66.7 80 أحٌانا

 100.0 16.7 16.7 20 نادرا

Total 120 100.0 100.0  

 

 

 

 

 ماهً الاماكن التً تطلع فٌها على الاشهارات ؟

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 
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Valid 66.7 66.7 66.7 80 المنزل 

 75.0 8.3 8.3 10 الحً الجامعً

 83.3 8.3 8.3 10 وسائل النقل

 100.0 16.7 16.7 20 المقهى

Total 120 100.0 100.0  

 

 

 ماهً الاوقات التً تطلع فٌها على الاشهارات ؟

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 100.0 100.0 100.0 120 حسب الظروف 

 

FREQUENCIES VARIABLES=  2م    1م            

  /STATISTICS=STDDEV MINIMUM MAXIMUM MEAN MEDIAN 

  /ORDER=ANALYSIS. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Frequencies 

Notes 
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Output Created 05-MAY-2022 16:03:11 

Comments  

Input Data C:\Users\Sopher\Desktop\

 sav.ادخال كامل

Active Dataset DataSet0 

Filter <none> 

Weight <none> 

Split File <none> 

N of Rows in Working Data 

File 

120 

Missing Value Handling Definition of Missing User-defined missing values 

are treated as missing. 

Cases Used Statistics are based on all 

cases with valid data. 

Syntax FREQUENCIES 

VARIABLES= 2م 1م  

  /STATISTICS=STDDEV 

MINIMUM MAXIMUM MEAN 

MEDIAN 

  /ORDER=ANALYSIS. 

Resources Processor Time 00:00:00.03 

Elapsed Time 00:00:00.02 

 

 

 

 

Statistics 

1م  2م   
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N Valid 120 120 

Missing 0 0 

Mean 2.5906 2.4917 

Median 2.6739 2.4500 

Std. Deviation .30999 .51443 

Minimum 2.13 1.90 

Maximum 3.00 3.60 

 

Frequency Table 

2م  

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2.13 10 8.3 8.3 8.3 

2.22 20 16.7 16.7 25.0 

2.26 10 8.3 8.3 33.3 

2.43 10 8.3 8.3 41.7 

2.61 10 8.3 8.3 50.0 

2.74 10 8.3 8.3 58.3 

2.78 10 8.3 8.3 66.7 

2.83 10 8.3 8.3 75.0 

2.91 10 8.3 8.3 83.3 

2.96 10 8.3 8.3 91.7 

3.00 10 8.3 8.3 100.0 

Total 120 100.0 100.0  
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3م  

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1.90 20 16.7 16.7 16.7 

2.00 10 8.3 8.3 25.0 

2.20 10 8.3 8.3 33.3 

2.30 10 8.3 8.3 41.7 

2.40 10 8.3 8.3 50.0 

2.50 20 16.7 16.7 66.7 

2.60 20 16.7 16.7 83.3 

3.40 10 8.3 8.3 91.7 

3.60 10 8.3 8.3 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

 


